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Des del silenci de I’escriptura

Joan Martii Castell

Director del seminari

Lescriptura és un altre codi de les llengties, distint del verbal; per la qual cosa n’exi-
geix un nou coneixement posterior a’oralitat. La necessitat del consum individual o
social de missatges; de fixar solidament normes de comportament, acords o contrac-
tes; de fer perennes les experiéncies més diverses que es podran, doncs, transmetre
indefinidament de generaci6 en generacio; de poder comprovar la literalitat d’enun-
ciats; etcétera, empeny els collectius a establir un sistema d’expressié que revolucio-
na no solament el mén de lainformacié i del coneixement, sin6 també la manera de
viure i conviure.

Parlar i escriure sén dues competéncies intercomplementaries que distingeixen
la maduresa d’unallengua i de la comunitat de qué és propia. El salt de I'oralitat a la
transcripci6 corresponent mitjangant els grafemes suposa un punt d’inflexio essen-
cial en la historia lingtiistica de qualsevol territori.

Pero la manipulacié del negre sobre blanc arriba al seu zenit en la superacié de
les limitacions obvies implicites en la «<manuscriptura», mitjangant la invencié de la
impremta. La revolucié que protagonitza és encara avui en desenvolupament, per-
que amb la tecnologia hem fet possible que qualsevol informacié arribi en temps gai-
rebé real als racons més allunyats de I'Univers.

Aquestes simples consideracions haurien de fer-nos extremament respectuosos
en la utilitzaci6 dels codis establerts. Tanmateix, amb una irreverencia no gens res-
ponsable, tendim a I’agressi6 constant a allo que és el patrimoni més distintiu de les
persones. Parlem malament i escrivim pitjor; menystenim les técniques imprescin-
dibles per ala conservacié de laintegritat de les llengties. Perdem progressivament la
consciencia del sentit transcendent de I'escriptura, malgrat que en el segle XXI escri-
vim més que mai; és una perdua que afecta el fons i la forma dels textos: expliquem
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malament allo que volem comunicar i, com a defecte afegit, ho disposem amb els
signes grafics, amb la qual cosa en distorsionem el valor real i simbolic. Davant la im-
poténcia del domini de Pescriptura, cerquem I'exculpacié en un desdeny tan facil
com demagogic envers la conveniéncia de la disciplina que hauriem de compartir.

Mentre que els professionals de la informacié escrita es preocupen pels sistemes
més sofisticats de persuasio ideologica, a una bona part no els amoina pas gaire que el
material amb qué la construeixen sigui de qualitat.

El seminari sobre Quin[s] model[s] de llengua escrita per als mitjans de comunicacié?, orga-
nitzat pel Consorci Universitat Internacional Menéndez Pelayo de Barcelona - Cen-
tre Ernest Lluch amb la col-laboracié de I'Institut d’Estudis Catalans, i celebrat al
Centre de Cultura Contemporania de Barcelona els dies 161 17 de juliol de 2003, fou
una reflexio sobre la importancia del bon Gs en I'escriptura; no solament en els seus
aspectes més estrictament gramaticals, sin6 també en els de la variacié i els registres;
perque escriure bé, com parlar bé, no és fer-ho sempre com un llibre culte, sin6 que
exigeix adequar-se al context, és a dir, tenir en compte sobre queé s’escriu, on s’escriu,
per a quis’escriu, per a que s’escriu, etcetera.

Les diverses poneéncies que s’hi presentaren i la taula rodona final, amb Lidia
Pons, Carles Riera, Joaquim Romaguerailsabel-Clara Simé com a participantsi Joan
Martii Castell com a moderador, tancaren un argument complex iniciat el curs an-
terior.



Estil i versemblanca

Carles Riera i Fonts

Lingtiista i professor de la Universitat Ramon Llull

Llavors hom obre el diari i llegeix:

Després d’haver perdonat més d’una vegada, en Pep va robar la cartera al del
seu davant i, tot fent-li un barret, anava a entrar fins a la cuina. Sort que 'altre, en
estat de gracia i en Gltima instancia va poder salvar els mobles sense necessitat de
llangar-se a la piscina, com tenia per costum, per veure si el de negre picava i asse-

nyalava el punt fatidic.

De cine. A que dirfeu que correspon aquest paragraf? A una novel-la de lladres i
serenos? A la propaganda d’una casa de mobles? A un assaig freudia? Res. Pertany ni
més ni menys que a una cronica d’un partit de futbol. Laimaginacié damuntla gespa.

Heus acila traduccio:

Després d’haver fallat un gol més d’una vegada, en Pep —el davanter— va en-
ganyar el defensa del davanti, tot passant-lila pilota per sobre el cap, anava a entrar
fins a dins la porteria. Sort que I'altre —el defensa— en una altima accié va poder
evitar el gol sense necessitat de deixar-se caure dins I'area, com tenia per costum,

per veure si l’arbitre picavaiassenyalava penal.

Es a dir, <haver perdonat més d’una vegada» correspon a <haver fallat un gol més d’u-
na vegaday, «en Pep va robar la cartera al del seu davant» correspon a «en Pep va enganyar
el defensa del davanty, «en dltima instancia va poder salvar els mobles» correspon a «en
una Ultima accid va poder evitar el gol», «<sense necessitat de llangar-se a la piscina» corres-
pon a «sense necessitat de deixar-se caure dins ['drea», <per veure si el de negre picava i as-
senyalava el punt fatidic» correspon a «per veure si ldrbitre picava i assenyalava penal».
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Introduccié

En aquesta comunicaci, titulada «Estil i versemblanga» i presentada en el seminari
«Quin[s] model[s] de llengua escrita per als mitjans de comunicaci6», voldriem ence-
tar una reflexi6, naturalment oberta al dialeg, contrastant —a proposit de la prosa
dels mitjans de comunicaci6 escrita— una recomanaci6 i un fet.

— La recomanacio, acceptada unanimement, consisteix a redactar les noticies o
altre tipus d’informacions amb una sintaxi com més senzilla millor, fent Gs —sempre
que aixo sigui possible—d’un lexic basic i no necessariament ni expressament compli-
cat.

— El fet, constatat reiteradament, és que sovint trobem textos els redactors dels
quals demostren una gran audacia a I'hora d’'inventar metafores, metafores extrava-
gants o forgades, fins al punt que perilla la necessaria intel-ligibilitat de la noticia o in-
formacio.

Hiperbole, versemblanga i sense-sentit

Josep Pla deia que som un pais d’hiperbolics, donats a I'exageracié i al ditirambe.

Anotarem que, sempre que es pugui, cal dir les coses pel seu nom, cal dir-lesi so-
bretot escriure-les de manera clara i senzilla. La relaci6 entre els signes lingiiistics i
allo que les coses o els fets denoten aporta elements valoratius sobre les nocions de
veritat i de versemblanga —i d’aqui el titol de la nostra ponencia—, nocions, val a dir-ho,
fonamentals en el discurs periodistic. Els signes son veritables o versemblants en la
mesura que determinen correctament les expectatives dels oients o dels lectors i ex-
pressen completament llurs interpretacions.

A parer nostre, un estil diguem-ne «periodistic» (entre cometes) que usa exage-
radament figures retoriques —com per exemple la metafora, com ja hem vist en I'e-
xemple de dalticom veurem després—no contribueix precisament a dotar el text de
la claredat expositiva necessaria i, doncs, de I'aparenga de veritat. Dit altrament, mit-
jangant figures retoriques rebuscades I'aprenent de redactor procura atraure I'in-
teres del lector, valent-se d’«<imatges noves, atrevides», pero aixo no ajuda ni poc ni
gaire a 'exposici6 dels fets ni de les idees (claresi distintes, com volia Descartes); com
hem vist de bon comengament, caldria posar fre a un as hiperbolic del llenguatge,
per dir-ho curt. (No hem d’oblidar, tanmateix, que el desig d'interessar el receptor
pot entrar en conflicte amb el desig d’oferir-li coneixement, pero aquest és un altre
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tema.) Seran versemblants, doncs, aquelles entitats del moén textual que siguin iden-
tificables, accessibles i recuperables sense un excessiu esforg de processament.

Potser cal precisar que sota el concepte de versemblanga englobem dues idees: pri-
mera, que allo que diu el text tingui I'aparenga de veritat (és més aviat el qué diu), i, se-
gona, que el text digui allo que ha de dir de manera clara i senzilla (el com ho diu); en el
primer cas parlem d’estil i veritat, mentre que en el segon cas parlem d’estil i transparéncia
(o diafanitat).

Encara més. Una manca de versemblanga duta a extrem mena al sense-sentit,
fenomen dificil de tolerar i que procedeix de la falta de continuitat cognitiva entre
un determinat esdeveniment i el coneixement del mon estereotipat i emmagatze-
mat en la memoria. Cal tenir sempre en compte que els éssers humans no experi-
menten el mén real com un bombardeig d’estimuls incoherents, sind que integren
les seves sensacions en un model del mén a través d’un acte d’atencio selectiva.

Jasabem, per un costat, que el llenguatge és ja de per si <una gran metafora», un
intent de descriure el mén real, 'imaginarii el mén dels sentiments. I també sabem,
per altre costat, que gracies a la metafora podem saltar els limits imposats per la pa-
raula literal. (El filosof Ludwig Wittgenstein recordava aixo: «The limits of my lan-
guage mean the limits of my world».) Ara bé, parlant de limits, es tracta de saber fins
a quin punt la versemblanga pot ser transgredida.

Dos aspectes al marge, no ben bé marginals

El concepte de informativitat es relaciona amb el grau de novetat o de imprevisibilitat. Dels
dos tipus essencials de paraules, les anomenades funcionals (o particules: articles, pre-
posicions i conjuncions) i les paraules amb contingut (1a resta), les primeres solen aparéi-
xer amb tanta freqiiéncia en qualsevol text que llur preséncia passa normalment
inadvertida; tenen, doncs, un grau d’informativitat baix (i en determinats tipus de
text, com ara en telegrames, que requereixen una maxima economia de mitjans ex-
pressius, se sol prescindir d’aquestes paraules funcionals), mentre que les segones, és
a dir, les paraules amb contingut, solen apareixer amb menys freqiiencia i sén més
informatives. D’aci, doncs, que, en el text del principi, hem hagut de traduir les pa-
raules amb un grau de novetat o imprevisibilitat alt.

Un altre aspecte al marge, lligat poc o molt amb la versemblanga, és el tema de si
laimparcialitat és o no una qiiestié de I'estil, tema que ja ha estat tractat ampliament
per Bruguet (1997), segons el qual en cap cas informar imparcialment no és el resul-
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tat d’'una modalitat estilistica (més enlla de I'estil hi ha la intencié del redactor). Per
tant, la tradicional classificacié dels géneres (textos informatius, textos interpreta-
tius i textos d’opinid) no respon pas —sembla— a criteris de parcialitat/imparcialitat,
ni de subjectivitat/objectivitat, etc. Caldria veure qué conté i que amaga el que s’ha
anomenat la «retorica de I'objectivitaty, tenint també en compte que els tipus de text
son marcs globals que controlen la série d’opcions disponibles que poden utilitzar-
se.

Una cronica esportiva es presta més al joc, pero qualsevol metafora ha de ser ver-
semblant, no pas exagerada ni opaca.

Exageraci6 o falta de versemblanga

Un camp adobat, doncs, per a trobar-hi el que podriem anomenar un «cert estil pe-
riodistic exageradament metaforic» és el de les croniques esportives (com ja hem vist
en el text de dalt de tot d’aquest escrit). Per exemple, quan llegim que «un equip de
futbol ha fallat a I'hora de concretar davant la porteria contraria», aqui el verb concretar
vol dir, simplement, ‘fer gols’ (a vegades, per variar una mica, el cronista escriu que
I'equip de futbol ha fallat a I’hora de definir davant la porteria contraria); o bé, un al-
tre cas, quan escriuen que «tal equip va fer un futbol respectuds amb la pilota», aqui «fer
un futbol respectuds» vol dir senzillament jugar bé’. El dia 29 de juny del 2003, al ves-
pre, Pequip del Terrassa jugava un partit de futbol, i encara que fos al vespre (!), per
TV3 van dir que estava guanyant perque havia fet un gol «molt matiner» (expressio
que hem sentit i llegit moltes vegades). Vegem encara el titular d’un diari: «<L’Athle-
tic especula i no passa de 'empat.» (Especular vol dir ‘mirar amb atencié una cosa per a
recongixer-la i examinar-la’; o sigui que, si amb la pilota I’Athletic va fer aixo, bé va
fer prou!)

En castella, Fernando Lazaro Carreter (1997) ha observat el mateix fenomen de
que aqui parlem i, en un article titulat <Lenguaje transparente», es refereix al que ell
anomena la «<magnificencia verbaly, tal com segueix (p. 547-548):

Esa magnificencia verbal puede hallarse en otros muchos lugares de los medios
escritos, cuyo mérito es justo resaltar. Hasta en las secciones deportivas, donde ya
empieza a emplearse un lenguaje rigurosamente humanistico. Rivalizando con la
crénica musical antedicha, y aun coincidiendo conceptualmente en mucho, ha

podido leerse, por ejemplo, en otro diario, el relato de un partido de futbol en que
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el equipo blanco, se dice, mostro su juego luminoso, por el sistema de que cada jugador
superase a la [sic] anterior. Y ello porque «esta ambicién estilistica no estd peleada
con el sentido del equilibrio, que impida a los jugadores caer en un fatbol retéri-
co». No podria decirse mas y mejor de la prosa de Fray Luis de Granada. Sélo falta
empezar a llamar perifrasis el rodeo que da un jugador con el balén, sin avanzar de-
recho a meta. Puede denominarse también quiasmo a lo que vulgarmente llaman pa-
red; oximoron al hecho de que se junten dos contrarios en espera del balén; y andfora a
los ataques o contraataques que siempre arrancan del mismo jugador. El equipo
puede ser considerado como un endecasilabo, ora enfiitico, si el juego se escora por el
lado derecho, con apoyo en las camisetas 6 y 10; ora melddico, cuando zigzaguea
el balon entre los puntales 3, 6 y 10; o, decididamente de gaita gallega cuando es el nu-
mero 4 quien asume el mando. Son inmensas las posibilidades que ofrece el fitbol
al ser contemplado a través de considerandos estilisticos. No menos, segin acaba-
mos de ver, que los conciertos del Auditorio. Es menester que a los acontecimien-

tos deslumbrantes corresponda un lenguaje de arte voltaico.

Una consideraci6 a fer, ara, la qual potser explicaria fins a cert punt per qué ha
proliferat tant, en la redaccié de les croniques esportives, I'is d’aquest llenguatge ro-
cambolesc, és la gran dificultat de verbalitzar imatges. Una pregunta inquietant que
deixem tnicament apuntada: som a les portes que la llengua escrita sigui substituida
per una dlengua iconografica»?

Metafora, ambigiiitat i redundancia

A més a més de la metafora, en lallengua dels mitjans de comunicaci6 observem un
s excessiu —o abusiu—de dos altres fenomens lingtiistics: 'ambigiiitat i la redundan-
cia.

Com diem, la metafora és una figura de diccié que caldria usar amb molta més
cautela; ens en servim, és clar, quan emprem un mot o un sintagma amb queé expres-
sem literalment una cosa per a manifestar-ne unes altres que tinguin una certa sem-
blanga amb aquella. Amb metafores o sense, allo que pretenen —o haurien de pre-
tendre— els mitjans de comunicaci6 és fer emergir a la superficie de la consciencia
dels lectors tota la informacio volguda.

L’ambigiiitat es dona quan una tnica forma léxica o un tnic fragment sintactic ad-
meten diverses interpretacions semantiques o funcionals. L'ts de 'ambigiiitat és a
vegades deliberat, com ara quan hom se sent insegur. Altres vegades és un recurs es-
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tilistic, com ara quan hom redacta una llei volgudament ambigua. El politic i di-
plomatic francés Charles Maurice de Talleyrand-Périgord (Paris, 1754-1838) deia que
Déu havia donat la paraula a ’home per disfressar el pensament. Sigui com sigui,
doncs, 'ambigiiitat és per a casos especials.

Arabé, I'oraci6 Es considera el poeta més important de la seva generacid és ambigua i val més
redactar-la de manera més clara, car tot d’'una no sabem si es tracta d’'un poeta molt
cregut (que es considera a ell mateix el més important de la seva generacio, és a dir,
interpretant el pronom es com a reflexiu), o bé si és la critica, la gent, algd, hom qui
considera que és el poeta més important (interpretant ara el pronom es com aimper-
sonal). O bé, semblantment: Aquest és el noi que es buscava a Sitges.

Un altre exemple: El Barga rep I” Athletic amb Iautoestima recuperada (titular d’un diari);
cal preguntar-se: quin dels dos equips ha recobrat I'autoestima?

Finalment, el tercer fenomen lingtiistic usat abusivament és la redundancia. Con-
sisteix, segons el diccionari, en un excés de caracteritzaci6é en qualsevol nivell de la
llengua.

Per exemple, ara hi ha qui escriu coses com aquestes: Dema fard un temps més optim que
avui, 0 bé qui, no tenint-ne prou amb I'expressio el cent per cent (per exemple, guanyar el
cent per cent), fa servir Pexpressio el mil per mil. Altres escriptors i periodistes no s’entre-
tenen a rumiar la idoneitat d’un adjectiu i es refereixen a jocs hidics i a somnis onirics (1).

Altres tics, manies, modes

En el llenguatge escrit —i, molt concretament, en el periodistic— s’infiltren, gairebé
dirfem com per art d’encantament, manies a I’hora de redactar, tics estilistics de tota
mena, seguint modes normalment efimeres. Sovint tot aixo respon a processos de
simplificacié (fins de telegrafisme).

No fa gaire, per exemple, s’ha posat de moda el fenomen consistent a fer servir
oracions d’infinitiu expressant funcions subordinants. Es tracta de construccions del
tipus «per altim, dir que...», «assenyalar, finalment, que...», «puntualitzar, encara, que...»,
«recordar que...», en comptes de les més normals «per altim, cal dir que...», «convé d’asse-
nyalar finalment que...», «puntualitzem, encara, que...», <recordem que...». Si aquesta moda
no s’atura, aviat redactarem frases del tipus «president anunciar de seguida convocar
eleccions; oposicié manifestar no agradar; haver-hi embolic» (1).

Un altre aspecte és 'abts actual de la locuci6 a nivell de; aixi, trobem escrit Aquest
assumpte es debatra a nivell de politics, en comptes de, per exemple, Aquest assumpte es debatra
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entre els politics; o bé, posem per cas, Si es considera la giiestid a nivell de nuvis, en comptes de Si
es considera la giiestid per part dels nuvis.

Encara un altre aspecte abusiu és el tipificat amb les conjuncions ifo (calc de
I'anglés and|or); és ridicul escriure carn ifo peix, en comptes del tradicional carn o peix, o
bé Vols xocolata ifo llet?

Conclusions

1. La metafora és un recurs lingtiistic de gran interés que permet anar més enlla
dels limits imposats per la paraula literal.

2. Es prodiga avui un cert estil de redaccié periodistic exageradament metaforic
que va en detriment de la versemblanga del text, ja sigui de 'aparenga de veritat ja si-
gui de la transparencia o diafanitat del missatge.

3. L’ambigtiitat i la redundancia sén dos altres fenomens lingtiistics dels quals
avui s’abusa en el llenguatge dels mitjans de comunicacio escrita.
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El zaping delsidiomes:
el catalaielsalumnes de comunicacié

Enric Calpena

Periodista i professor de la Universitat Ramon Llull

La universitat és 'ambit lingiistic per excel-léncia. Fins i tot en les disciplines més ex-
perimentals, Gs de lallengua i transmissi6 i aprofundiment dels coneixements esde-
venen sinonims. Sense llengua, no hi ha coneixement. Per aixo el seu s, bon ts, mal
Gs i fins i tot destis en aquest ambit universitari ens pot donar una bona imatge de
I'estat d’'una llengua o, anant una mica més lluny, de la llengua en general.

La universitat i I'Església van ser els altims ambits on el llati va perviure com a
llengua viva, com a llengua d’as. El llati servia no només com a lingua franca entre els
estudiosos de tot el mén siné també com a llengua de prestigi, com a llengua marca-
da per ’honor de ser un dels distintius dels poderosos —almenys en certs ambits—i
dels privilegiats per uns coneixements superiors, fossin intel-lectuals o fossin espiri-
tuals. Una llengua que tothom facilment reconeixia com a especifica d’aquests am-
bits, com una mena de marca de classe. Era un Rolex, un Jaguar, un uniforme en for-
ma d’idioma culte.

Malgrat que els temps del 1lati ja fa molt que van passar, si que penso que ha per-
viscut, com a minim en I'imaginari popular, aquesta imatge de la universitat com a
ambit on la llengua s’usa de manera elevada, on es té una especial cura per part dels
professors, en primera instancia, i, en menor mesura, pels alumnes, en I'tis correcte
delallenguaidel llenguatge.

En aquest sentit, no és senzill trobar exemples en la ficcié de professors universi-
taris poc curosos amb la llengua parlada o escrita. Fins i tot, alguns d’aquests profes-
sors anglosaxons que, per una certa anima bohémia que se’ns suposa sense cap mena
de fonament, sén excessivament afeccionats a compatibilitzar I’assisténcia a classes
amb lassistencia a la cocteleria no deixen mai d’impartir les seves classes amb digni-
tat i coneixement, encara que amb la prontincia una mica embafada.
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I I'exemple més esquizofrénic de professor universitari és I'il-lustre col-lega de la
Universitat d’'Indiana, el doctor Junior Jones, que tant sigui a ’'aula com lluitant amb
una anaconda o amb un regiment de nazis, usa sempre el mateix model lingtiistic,
amb minimes concessions a la parla comuna. Tot i aixo, quan es trobi el seu pare, ar-
queoleg i académic com ell, la diferéncia entre 'ampul-lositat d’un i el temor reve-
rencial de I'altre es reflectira destacadament en la seva manera de parlar.

Fixem-nos també en aquestes mateixes fonts, tan signiﬁcatives i tan poc rigoro-
ses, és cert, pero tan suggeridores. Els alumnes universitaris d’aquestes pel-licules
son tots ells forga deixats en el vestir i, en canvi, prou curosos en la parla, encara que
limitats per un vocabulari certament curt. Molt diferents, per cert, dels alumnes
d’ensenyament secundari de films similars, que acostumen a mostrar-se com una
colla poc uniforme d’eixelebrats hormonats sense cap mena de competencia lingiis-
tica.

No hi ha estudis o, més correctament, jo no els conec sobre la competéncia lin-
giiistica dels professors de les diverses universitats catalanes o de qualsevol lloc del
mon. Es facil pensar que els topics que abans comentavem es deuen complir en una
bona mesura: els professors universitaris, en general pero també molt majoritaria-
ment, saben parlar i escriure bé. En la meva experiéncia com a alumne i com a pro-
fessor no puc recordar cap moment en que aixo no fos cert. Probablement, quan dic
que un professor sap parlar «bé» no filo molt prim, no parlo de la seva retorica, que,
encara que estigui suportada per una suposada preparacio de la materia del dia, so-
vint és avorrida i reiterativa. Pero si considerem generosament que entre els qui par-
len bé no es poden excloure aquells que parlen de manera poc engrescadora, més
aviat pesada, pero en tot cas ho fan respectant les normes gramaticals i fonetiques,
aleshores si que podrem dir que és rar el professor universitari que parla malament.

I els estudiants? Com parlen els estudiants? Els models de la ficci6 ens farien su-
posar que els alumnes universitaris parlen un idioma que és una barreja del cheli ma-
drileny, I’slang california i el guié de Shin-Chan i el Club Siiper3 junts. En molt poques
pel-licules —i Tesis, d’Alejandro Amendbar, en seria una honrosa excepcié— I'estu-
diant universitari parla tal com s’espera d’algt que esta fent uns cursos de nivell su-
perior. O sigui, usant acuradament la llengua, amb un cert Gs de sinonims, jugant
amb la polisemia dels mots, de tal manera que el seu llenguatge sigui al mateix temps
metallenguatge. T aixo vol dir que un estudiant universitari no ha de ser una persona
sense recursos en la seva parla ni tampoc parlar com un premi Nobel de lingtiistica si
aquest premi, que des d’aqui reivindico, existis.

I quina és la realitat? Molts dels que som aqui, si no tots, hem estat o estem impli-
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cats en la comunitat universitaria, si més no pel simple fet de ser avui presents en
aquesta sala. I sabem o intuim amb un cert coneixement de causa que fa anys que
en les aules universitaries, pel que fa a la llengua en general i molt particularment a
la llengua catalana, se n’esta coent una de ben grossa. Fs una cocci6 relativament
lenta, cosa que fa dificil el diagnostici fins i tot saber si el que es cou és una malaltia o
només és un canvi social, que també esta perfectament reflectit en tots els altres am-
bits del nostre pais. I, a més, els simptomes sén for¢a discutibles, no tothom amb una
minima solvencia esta ni molt menys d’acord en la seva descripcié. Pero I'ambient és
similar als primers vint minuts d’una pel-licula de catastrofes...

Que es nota? Quins sén aquests simptomes? Cadasct pot notar-ne de diferents,
pero jo, permetin-m’ho, els explicaré els que jo he vist entre els meus alumnes.

En primer lloc, cada cop més els seus examens escrits sén més incomprensibles. [
no és que la mateéria que jo faig sigui el paradigma de la dificultat. No, el que passa és
que conceptes tan simples com la necessitat d’un subjecte o d’un verb, el-liptic o ex-
plicit, en les oracions que han escrit semblen lluny de la comprensié de bona part
dels alumnes. [ I'explicaci6 sovint és la mateixa, potser més preocupant que el fet que
no sapiguen construir correctament les frases: «Es que ho posava aixi en els meus
apunts.» En una prova que vaig corregir fa uns dies una alumna parlava de «capital
autonomic» en lloc de «capital independent», de «vendes per jornal» en lloc de «ven-
des ajornades», o de «<producci6 alienada» en lloc de «produccio aliena». Pero aquesta
alumna només va ser una de les sis o set que van estudiar els mateixos apunts erronis
i que van cometre exactament els mateixos errors a la prova. Cap d’elles es va plante-
jar si el que escrivien tenia algun sentit. Simplement ho van memoritzar tal com es-
tava i ho van deixar anar. En la revisié de I'examen no van mostrar cap senyal de
comprendre que el que havien escrit no tenia cap sentit, simplement ho van consi-
derar un error en la presa dels apunts.

Segon simptoma: les darreres generacions que han arribat a les facultats sén jo-
ves que han estat escolaritzats en catala, per primer cop en molts decennis. I no tan
sols han estat escolaritzats en la nostra llengua, sin6 a més ho han estat en un sistema
on de manera generalitzada i per primer cop s’ha subratllat laimportancia del conei-
xement de la llengua, de la seva estructura, més que la memoritzacio i acumulaci6
de conceptes de les diverses assignatures. Doncs bé, malgrat aixo, el catala continua
sent la llengua col-loquial, mentre que el castella es consolida com a llengua de pres-
tigi. Molts examens son escrits en castella, quan I'alumne coneix perfectament el ca-
tala i 'usa habitualment en la seva vida quotidiana. Pero els examens, que son ofi-
cials, en castella.
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Tercer simptoma: la primaria, practicament tota en catala; la secundaria, la gran
majoria en catala; el batxillerat, catalai castella practicament igualats. Els joves estu-
diants universitaris no haurien de sentir, en bona logica, que el catala és I'idioma se-
cundari en la seva relacié amb el mon de I'ensenyament. Doncs sembla que no és
aixi. A la Facultat ala qual pertanyo, la de Comunicaci6 Blanquerna, situada per cert
a I'altra banda d’aquesta plaga dedicada a Joan Coromines, quan es fa un treball en
equip, a qualsevol curs, la majoria de vegades s’acaba fent en castella. La ra6 que sem-
pre addueixen els alumnes és que hi ha un o dos membres del grup —sovint de cinc o
sis membres— que sén castellanoparlants. A la Facultat de Comunicacié on més pro-
fessors utilitzen el catala per a impartir les seves classes, resulta que vuit de cada deu
treballs audiovisuals son fets en castella.

Quart simptoma: la meva Facultat pertany a una universitat privada, la Ramon
Llull. A més de la selectivitat general es fan unes proves d’accés especifiques del cen-
tre. Les proves son redactades en catala, pero els professors sempre tenim preparades
unes copies en castella per a aquells alumnes que vénen d’altres llocs i tenen més
competéncia en aquest idioma o, simplement, prefereixen el text de I'examen en
castella. Doncs bé, rarament els alumnes que vénen d’altres territoris de 'Estat es-
panyol ens demanen la copia en castella. Es més habitual que ho facin uns quants
dels futurs alumnes que viuen a Catalunya.

Cinque simptoma: els alumnes, durant aquest examen d’ingrés, sovint, com és
natural, demanen als professors aclariments sobre el sentit de determinades pregun-
tes. Gairebé sempre es dirigeixen a nosaltres en catala, pero entre el 55 % i el 60 7% de
les redaccions les fan en castella.

Sise simptoma: en aquests moments, gairebé es pot afirmar que I'ensenyament
universitari, com a minim fins a primer cicle, té tendencia a la universalitzaci6. Mai
hi havia hagut tants estudiants universitaris ni en quantitat ni en proporcio a la po-
blacié catalana. Si els anys setanta marquen el moment de la irrupcio dels fills de la
classe mitjana a la universitat, es pot dir que els anys noranta representen I’entrada
dels fills de les classes més modestes, que, pel fenomen de la immigracié massiva de
les decades anteriors, en general empren el castella com a primera llengua. Doncs bé,
I'as dels idiomes per part d’alumnes provinents de classes diferents els fa indistingi-
bles els uns dels altres. Es a dir, els fills de les classes altes i mitjanes en fan un s simi-
lar —sempre dins del mon universitari i a 'espera d’estudis que ho puguin acabar de
confirmar— que els seus condeixebles que son fills de classes modestes.

Simptomes o casualitats? Senyals o signes? Tot aquest panorama esborrona en-
cara més quan introduim el tercer factor: I'angles. Els mateixos alumnes que parlen
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habitualment en catala, que esquitxen les seves oracions catalanes d’expressions en
castella, sovint amb un accent digne de qualsevol barri andalts o madrileny, que fan
els examens orals en catalaiels escrits en castella, que es dirigeixen als professorsials
estaments oficials en catala pero als seus amics i amigues en castella, quan volen usar
una expressio precisa, téecnicament impecable, usen I’angles.

I no qualsevol angles. Un angles amb un accent espaterrant, un accent que pro-
voca enveja a tots aquells ja granadets que vam haver d’aprendre la llengua de Bush
i Reagan quan ja teniem una edatiunes quantes manifestacions a l’esquena.

A algti com jo, que basicament ha dedicat la seva vida a la televisio, a fer-neia re-
flexionar-hi, aquesta situacio li recorda molt el que va passar arreu d’Europa a finals
dels setanta i principis dels vuitanta. Tots els nous monitors de televisié anaven
acompanyats d’una capseta que rapidament van aprendre a anomenar-la, molt des-
criptivament per cert, «comandament a distancia». L’arribada del comandament a
distancia no es devia a la popularitzaci6 de la transmissié per infrarojos. La causa real
de l'aparici6 del comandament era que per primer cop hi havia més d’un parell de
botons per prémer, o sigui, hi havia més d’un parell de canals per veure.

Quan el nombre de canals va augmentar fins i tot es va importar una estranya
paraula provinent dels Estats Units: zapping, un substantiu que descrivia la practica
d’anar canviant amb un cert ritme de canal sense acabar de veure’n constantment
cap ni un. Als Estats Units, especialment a California i a la Costa Est, alla on hi ha
més densitat de canals, van apareixer comandaments que canviaven automatica-
ment de canal després de pocs segons, amb la qual cosa no calia ni tan sols prémer
cap botd. La programacio per a aquell espectador que escollis aquesta opcio esdeve-
nia caotica, plena d’una poesia surrealista i consumista que podia resultar estranya-
ment atractiva.

Potser el que passa és que els nostres joves estan fent aixo, estan fent zaping, za-
ping amb els idiomes. Canvien d’idiomaien proven I'Gs, i aquesta llengua de vegades
els serveix i de vegades no. De manera intuitiva decideixen quin idioma els expressa
millor allo que volen comunicar i és aquest el que fan servir.

El zaping televisiu no és positiu per si mateix. Els programes, fins i tot els anun-
cis, es fan per ser vistos en la seva totalitati no només a trossos. Pero toti aixo els pro-
ductors dels programes ja els dissenyen tenint en compte que probablement no po-
dran ser apreciats en la seva totalitat, siné només en determinats fragments.

El zaping idiomatic, si em permeten la innovacio, tampoc €s positiu per si ma-
teix. Aixi com en un programa de televisio el que es busca sempre és entretenir I'au-
diencia, un idioma no té per que plantejar-se aquesta funcio ladica, pero si clara-
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ment laseva utilitat. T el catala sovint, pel que veiem, no és prou atil per als joves uni-
versitaris.

Aquest no pot ser pas ["anic criteri, el de la utilitat, per a facilitar I'as de la llen-
gua. Cal I'esfor¢ individual. Parlar en catala ja sabem que ens han fet creure que no
pot ser mai una obligacié, cosa que el castella si que pot ser sempre que calgui. Potser
cal que ens obliguem a nosaltres mateixos a I’espera de tenir un Estat propi que, com
un bon programa de prime time, faci veure a molts que potser si que és util parlar en ca-
tala quan els que manen ho fan.

Que no sigui que amb aixo del zaping ens oblidem de tots els significats en angles
de la paraula zap: un és ‘destruir, esborrar per sempre’. Compte! Que amb tant de za-

ping no ens quedem sense cadenes en catala.



La interferencia lingiiistica en la llengua dels diaris

Ricard Fité i Labaila

Coordinador lingtiistic de I'edicié en catala del diari El Periddico de Catalunya

En el marc d’aquest seminari sobre quins han de ser els models de llengua escrita per
als mitjans de comunicacié he cregut oporta plantejar el paper de la interferéncia
lingtiistica en la configuracio d’aquests models. Intentaré objectivar tant com sigui
possible els limits de la interferéncia, i miraré de distingir en quins casos aquest feno-
men és assumit com a evolutiu i necessari pels llibres d’estil dels diaris, és acceptat in-
conscientment perque passa desapercebut, o bé és rebutjat com a impropi i perjudi-
cial.

La primera cosa sobre la qual em sembla pertinent cridar I’atenci6, ni que sigui
per comengar a distingir el que és important i pertinent del que no ho és gens, és
I'escas fonament que presenten, en general, les opinions sobre la llengua dels diaris
contingudes en les cartes dels lectors queixosos que arriben a la redaccié, la major
part de les vegades tan subjectives o simplement equivocades que no arriben a
mereixer la consideracié de ser publicades. El comt denominador d’aquestes cartes
son consideracions estilistiques en contra d’opcions correctes que el lector es pensa
que no ho sén, basades en una interpretaci6 no actualitzada de la normativa vigent
de I'Institut d’Estudis Catalans (IEC), representada fonamentalment pel nou Diccio-
nari de la llengua catalana del 1995, a I'espera de I'aparici6 de la nova gramatica normati-
va. D’aixo se’n podria deduir segurament que el lector queixds no és precisament
jove, o que ja fa uns quants anys que ha estudiat o s’ha reciclat, i que no esta al dia i
per tant no sap que paraules com ara viuda, espuma, quadro, tindre i sigut, posem per cas, ja
sOn termes normatius.

Moltes d’aquestes cartes expressen també una preocupacié pels diguem-ne
«mots que es van perdent», calaix de sastre on van a parar indiscriminadament des de
les antigalles més arcaiques fins a les expressions dialectals d’abast menys general,
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que per tant no sén precisament les més idonies per formar part del denominat regis-
tre periodistic.

He agafat com a pretext el contingut d’aquestes cartes perque no és tan lluny
dels arguments que sovint se solen esgrimir en el debat recurrent que s’estableix
arreu sobre la qualitat d’as de la llengua dels media en general i de la premsa escrita en
particular. Per abordar aquest problema, cal delimitar previament qué s’entén per
normatiu i que no, quina actitud han de tenir els diaris davant la normativa, que diuen
els llibres d’estil publicats i, en la mesura que sigui possible, on és la frontera entre el
que és catalaiel que no ho és, i qui la fixa.

En el terreny de la fraseologia, per exemple, no fa gaire un lector d’El Periddico en
catala es va queixar perqué a un personatge d’un acudit d’en Ferreres li vam deixar
dir «toquem fusta» quan, segons ell, I'hi haviem d’haver canviat per «<toquem ferro».
Podem «tocar fusta», en catala, o tant si com no hem de «tocar ferro», per expressar
que ens volem prevenir contra la mala sort? Fins a quin punt «tocar fusta» és unain-
terferencia del castella? Qui ho sap?Isi arribem a la conclusié que ho és, té sentit re-
butjar sistematicament aquesta expressié en benefici de «tocar ferro»? No és tan ca-
tala avui dia en la percepcié dels parlants alfabetitzats «tocar fusta» com «tocar
ferro»? D’on prové la queixa del lector? En que es fonamenta? Mirem queé en diuen
els diccionaris. El Diccionari castelld-catala d’Enciclopédia Catalana (DCC) diu que «to-
car madera» s’ha de traduir per «tocar ferro». Vet-ho aqui. A partir d’aquesta breu in-
formacié es comenga a forjar el descredit de «tocar fusta» entre la gent que habitual-
ment consultem diccionaris per fer la nostra feina, i no cal dir que hem sigut legié els
professors i correctors de catala que ens hem passat anys fent «tocar ferro» al perso-
nal. En aquest cas, afortunadament, el descredit es pot combatre amb el diccionari de
rang superior, el de 'TEC, que admet totes dues expressions. Salvats! Pero d’exemples
com aquest n’hi ha milers, davant dels quals t’has de pronunciar, i no sempre el dic-
cionari de rang superior es presenta per salvar-te.

Un cop descrita aquesta escena, que es repeteix centenars de vegades diariament
entre les persones que tenen alguna responsabilitat sobre textos en catala o sobre
I'ensenyament de la llengua, ens podem fer unaidea de la complexitat del fenomen.
De manera que, com tot en aquesta vida, cal trobar la sintesi dolga, simptoma del
just equilibri, entre el dubte compulsiu que ens pot fer veure barbarismes on no n’hi
haila prevencié sana que ens pot fer parar el cop d’una invasié subtil i innecessaria. I
aqui és on no n’hi ha prou amb els textos normatius i on cal apel-lar a la intuicio i
I'experiencia dels professionals de la llengua (digueu-ne com vulgueu: técnics lin-
giiistics, editors de textos, correctors, traductors, etcetera). La seva opinid, que en el
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cas de lallengua escrita dels diaris es reflecteix en els llibres d’estil, és determinant per
fixar els limits entre el que és permissible i el que no ho és, i en definitiva per configu-
rar el model de llengua d’una publicacié.

Parlaré, doncs, sobretot, de la interferéncia entesa com a evolucio i com a neces-
sitat. Com a mal necessari, si voleu. Ila podria comparar amb la interferéncia que es
combat, que tothom combat, com a mal innecessari. Pero com que parteixo de la
base que sobre aquesta segona interferéncia, la que tothom combat, hi ha més con-
sens i esta més fixada i divulgada, em centraré en la primera, la que es pot dir que ja
estaintegrada en lallenguaique els mitjans de comunicaci6 acullen per contribuir a
donar-li 'anomenat prestigi de la lletra impresa, pas previ al possible reconeixement
academic. Finalment, també parlaré d’allo que no se sap si és interferencia o no, fe-
nomen davant del qual els traductors vivim el dilema permanent de si combatem el
que no cal rebutjar o bé estem tolerant per inercia el que és inacceptable.

Els llibres d’estil dels diaris expliciten els limits de la interferéncia acceptada. Son
uns limits certament subjectius, iés veritat que els mitjans no sempre coincideixen a
donar per bons els mateixos fets d’s, pero també és veritat que hi ha un territori am-
pli amb un denominador comu de casos tolerats. Si fem una mica d’historiaien po-
sem uns quants exemples, es veura més bé el que vull dir.

L’any 1987, el llibre d’estil del Diari de Barcelona, el popular Brusi, proposava, en el
terreny del lexic, I'Gs preferent de «formes historicament legitimes» i de «castellanis-
mes historicsy. Entre les primeres, teniem clero (millor que clergat), cuidar (millor que
tenir cura), decepcionar (millor que decebre), desaigiie, desaiguar (millor que desquas, desquassar),
mansana (millor que illa [de cases|), melancolia (millor que malenconia) i verdader (millor que
vertader). Entre els segons, teniem aficid, aficionar-se, aficionat (millor que afeccid, afeccio-
nar-se, afeccionat), barco (alternant amb vaixell), caldo (alternant amb brou), carrera (alter-
nant amb cursai correguda), despedir, despedir-se, despedida (millor que acomiadar, acomiadar-se,
comiat), disfrutar (millor que gaudir, fruir), entregar, entrega (millor que lliurar, lliurament), gua-
po (alternant amb maco, bonic) i tio (alternant amb oncle o bé, segons el registre, amb
home).

Doncs bé. Al cap de vuit anys, el 1995, el diccionari de I'Institut acceptava del pri-
mer grup clero, cuidar, desaiguar, melancolia i verdader; i del segon grup, aﬁcio’, aﬁcionar—se, aﬁ—
cionat, caldo, carrera, entrega, entregar i guapo. En canvi, van continuar i continuen fora de la
llei normativa decepcionar, desaigiie, mansana; barco, despedir, disfrutar i tio. De vint casos, en
van salvar tretze. El seixanta-cinc per cent.

L’any 1997, el diari Avui publicava el seu llibre d’estil amb un annex titulat «Ter-
mes i expressions acceptables», una serie de fets de llengua presumptament interferi-
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dors, no recollits per la normativa i d’as habitual en el diari des de feia ben bé deu
anys, els deu anys que I’ Avui va trigar a explicitar en forma de llibre la renovaci6 de la
seva politica lingtiistica, posada en practica coincidint amb la reaparicio en catala del
Diari de Barcelona. Les hemeroteques us ho confirmaran. La lectura d’aquest annex és
forga significativa de I'aportacio que han fet els mitjans de comunicacié a 'ampliaci6
del diccionari. I és que els responsables de 'edici6 del llibre van marcar amb la sigla
DIEC les entrades que I'Institut acabava d’incorporar al nou diccionari, precisament
perque no es perdés aquesta informacié: que usos habituals en el diari des de feia
anys, no normatius fins al 1995, acabaven formant part del diccionari un dia o altre.

Entre les entrades que I’ Avui considera acceptables i que 'l[EC no beneeix fins al
1995 hi ha: acollida, aforat, afruitat, a granel, aixi com, algid, aparcar (fig.), a part de, aprofundir
(intr.), arqumentar (tr.), arreglar (‘reparar’, ‘adobar’), a sobre, aturat, audiéncia (‘conjunt
d’oients’), auditar, autentificar, autoria, banyador, barra (*taulell d’un bar’), bodegd, caldo, cama-
raderia, camell, canodrom, cantautor, capgros, carcerari, caréncia, caricaturitzar, carril, cautelar, cen-
trar, centrecampista, coga, colar, commocionar, comodt, conscienciar, consensuar, constancia, contactar,
contundéncia, convalidar, cuidar, culminar (tr.), curar, decorat, defenestrar, desaiguar, descampat, des-
fasar, despenalitzar, desti, d’estranquis, dictaminar (tr.), dinamitzar, distorsionar, divo, driblar, empre-
sariat, en absolut (‘de cap manera’), encapgalar, en mans de, enquestar, entrega, entregar, entrevistar
(tr.), esmaixada, esmaixar, esperpéntic, estrés, extorsionar, extradir, extraradi, fatxa, fer front, fiasco, fi-
ral (adj.), flexionar, gamberrada, gamberrisme, gamberro, gira (‘viatge’), gravar, guapo, quardaespat-
lles, hampa, ignorar (‘no fer cas’), immers, liderar, llaga, marioneta, massacrar, massacre, massiu, te-
lancolia, minusvalid, molest, monyo, nino, obviar (tr.), perillositat, périt, personar-se, petanca, pirueta,
privatitzar, promocionar, quadro, qiiestionar, quatidianitat, reinsercid, reinserir, ressaca, roda de premsa,
rol (‘paper’), sedar, sequir + gerundi, sigut, sinistralitat, telecadira, tensar, trasto, tronera, vamba,
vano, variu, vehicular, verdader, vetar, voluntarids i xbfer.

Molts d’aquests termes havien sigut esmenats sistematicament pels correctors
mentre no van rebre la benediccié normativa. D’una banda el fet que no figuressin al
diccionarii de I'altra que fossin denunciats per més d’un tractat de barbarismes com
a tals, sense oblidar que els diccionaris bilingties també els ignoraven com a alternati-
va possible, els convertien en usos no genuins, sospitosos de calc i per tant directa-
ment rebutjables. Quants dels col-legues de la meva generacio, i més grans, no han
esmenat una vegada i una altra durant anys i panys fins a quedar-ne ben avorrits a
granel per a dojo, arreglar per adobar, banyador per vestit de bany, bodegé per natura morta, camara-
deria per companyonia, caréncia per mancanga, comodf per joquer, cuidar per tenir cura, curar per
guarir, descampat per camp obert, desti per destinacio, distorsionar per distorcer, entrega per lliura-

ment, extorsionar per extorquir, ferfront per afronmr, gamherro per brétol, gira per tournée, gravar
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per enregistrar, guardaespatlles per goril-la, immers per immergit, llaga per nafra, marioneta per ti-
tella, monyo per trossa, petanca per botxes, pirueta per cabriola, ressaca per caparra, sigut per estat,
tensar per tesar i voluntarids per volenterds? Feina vana. Els autors esmenats els en podrien
demanar responsabilitats. I en una hipotetica escena en que I'esmenador amb bona
memoria revisés una nova edicié d’aquells textos, segurament reviuria amb neguit
aquella intervencié preterita amb el nou diccionari al davant.

Aquest mecanisme de substitucio sistematica del presumpte barbarisme, amb
I'Ginic fonament o argument que «al Fabra no hi era», va ser moneda corrent entre
els tecnics lingtiistics de les decades dels anys setanta i vuitanta (probablement
menys corrent en la dels noranta), i a les joves generacions d’avui els deu sobtar que
en aquella epoca adoptéssim uns criteris tan rigids i malauradament tan simplistes.
Segurament els joves correctors i traductors no es reconeixeran fent canvis d’aques-
ta mena en un text per publicar. Pero el que a mi m’interessa remarcar avui aqui és
que aquests canvis que ara ja no es porten a terme perqué som davant de termes cor-
rectes, diaris com el Brusi i I’ Avui (i no només aquests) els van deixar de fer abans que
fossin correctes, i segurament per aixo (també per altres motius, no dic que no) ac-
tualment jason correctes. Es a dir, en un moment donat, que jo gosaria qualificar de
lucidesa, uns termes susceptibles de ser llengats al sac de la interferencia lingtiistica
rebutjable, deixen de ser combatuts i son volgudament acceptats pel llibre d’estil
d’un mitja. Moment de lucidesa perqueé d’alguna manera s’intueix que aquests mots
jas’han integrat tan naturalment en la llengua, sense posar en perill cap dels seus pi-
lars fonamentals, i hi han arrelat tant, que finsi tot pel bé de la mateixa llengua surt
molt més a compte considerar-los catalans, en tant que ja en formen part, que no
pas rebutjar-los en benefici d’unes alternatives que més sovint que no sembla desvir-
tuen les tendéncies evolutives del catala actual. Per tant, hem vist una multitud d’u-
sos que constitueixen un exemple de lainterferencia que jo en dic volguda i que con-
tribueixen a posar la llengua al dia, a modernitzar-la. L’actitud contraria ens portaria
alainvolucid, en definitiva a la llatinitzacio.

Aquest fenomen pot ser tan polémic com vulgueu, i sempre s’algaran veus de-
nunciant aquest procés de modernitzacio de la llengua qualificant-lo d’atemptat
contra els mateixos fonaments del nostre edifici lingtiistic. Pero precisament perque
ara ja podem parlar des dels mitjans escrits en catala amb una perspectiva de més de
vint-i-cinc anys de presencia continuada i cada vegada més gran als quioscos, estem
en condicions de demostrar fins a quin punt el model de llengua dels diaris ha actuat
per davant de l'activitat de 'autoritat académica sancionadora, avangant-s’hi, i li ha
anat proporcionant exemples d’as actual amb lletres de motllo perque considerés la



32 QUIN[S| MODEL[S] DE LLENGUA ESCRITA PER ALS MITJANS DE COMUNICACIO?

conveniencia d’actualitzar el diccionari amb aquestes aportacions. Polemiques al
marge, aixi van actuar el Brusi i I’ Avui amb els seus exemplars diaris i els seus llibres
d’estil, i aixi ha actuat també El Periddico de Catalunya amb la seva edici6 en catala des del
1997 i amb el seu llibre d’estil publicat I'any que som ara.

S’ha de reconeixer que El Periddico en catala neix amb I’avantatge de poder dispo-
sar d'un model de llengua consolidat ja al carrer pels seus predecessors. Al final de la
decada dels noranta, les polémiques sobre quin ha de ser el model de catala dels dia-
ris ha passat bastant a segon terme, per no dir que ha passat a la historia. Perque ja
existeix un patré establert, una manera de fer comuna en més del noranta per cent
dels casos, un mateix territori on conflueixen la majoria de les preferéncies estilisti-
ques dels mitjans escrits. Es pot dir que ja trobem un registre periodistic més o menys
fixat (amb alguna particularitat local que entenc que no invalida la tesi), que com-
parteixen els diaris que es fan a Barcelona, i que ja he esmentat, amb els de la resta de
Catalunya, des d’El Punt i el Diari de Girona fins a EI 9 Nou, El 9 Esportiu, Regio 71 Segre. I tots
els que em deixo.

Per tant, El Periddico ha recollit I’heréncia dels mitjans que I’han precedit, sobre-
tot dels barcelonins, i ha fet un llibre d’estil en la linia dels del Diari de Barcelonail’ Avui.
I toti tenir 'avantatge de disposar d’aquesta herencia i de néixer en una situaci6 lin-
giiistica for¢a més normalitzada (i aixo inclou des de I'existéncia del flamant nou dic-
cionari de I'lEC fins a la immensa quantitat d’eines lingiiistiques a disposici6 de I'u-
suari com mai n’haviem tingut en la nostra historia: diccionaris en linia per Internet,
complementaris, d’ts, de régims verbals, TERMCAT, webs de llengua, etcetera),
hem volgut mantenir la tradici6é de proposar un model de llengua que, sense deixar
de ser respectuds amb la normativa de I'Institut, accepta alhora una serie d’usos que,
entenent que formen part del llenguatge periodistic catala del segle xx1, encara no fi-
guren al diccionari normatiu. Amb la pretensié que almenys siguin estudiats per
I'autoritat competent per si els acaba creient dignes de ser-hi inclosos.

Aixi doncs, el llibre d’estil d’El Periddico, que en general defensa la varietat oriental
central, en morfosintaxi pren partit per opcions més o menys polémiques com ara
I'as sistematic dels signes d’interrogaci6 i admiraci6 inicials, la contraccié al i la pre-
posici6 per davant d’infinitiu i la no-obligatorietat de la doble negacié. Per que pole-
miques? Doncs perque sovint sén interpretades com una claudicaci6 a la interferen-
cia del castella. Taquesta consideraci6 passa per damunt de tots els arguments que es
puguin esgrimir sobre la necessitat del signe d’interrogaci6 inicial atesa I'estructura
sintactica de la frase catalana, i sobre la genuinitat o la catalanitat de determinades
preposicions o de la manera de construir frases negatives.
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En el terreny del lexic, el llibre marca amb un signe de tolerancia, unaboleta, allo
que acceptem més enlla de les regles, iamb un asterisc el que no és normatiu i comba-
tem. La boleta representa, per tant, el conjunt de fets integrables en el que he convin-
gut d’anomenar interferéncia volguda, i asterisc marca la interferéncia rebutjable. Que és
volgut? Doncs paraules i expressions tan habituals com ara (i no les esmento pas to-
tes) a expenses de, aficid (‘conjunt d’aficionats’), aguantar el tipus, airbag, a jutjar per, al complet,
a lespera de, alfombra, altell (‘entresolat’), a menys que, a mitjans de, anar de cul, anar per lliure,
anoréxic, apreci, avassallar, avellaner (‘pages de I'avellana’), barco, béicon, bitlar, birria, bocata,
bodi, bolo, bot/ (‘mena de calgat’), brandi, brifing, bronca, burlar, cabrejar-se (‘emprenyar-se’),
camarot, canxa, carinyo, carinyo’s, carpa (‘Vela’), carregar les tintes, casc antic, cdtert’ng, cessar (tr.), ci-
ment armat, cita (‘citaci®’), citar (‘esmentar’), ciutadania (‘conjunt de ciutadans’), clarificar
(“aclarir’), coba, coca (‘cocaina’), col-lisionar, colmado, contemplar (‘preveure’), corrida, cuejar,
cuidador, cunya (‘angle’), curat (*adobat, assecat’), debacle, de bona tinta, de cara a (‘amb vista
a’), decimononic, de guant blanc, desaire, desangelat, descerebrat, desenfadat, desgarbat, desvelar (‘reve-
lar”), disfrutar, dissuasori, donar la talla, donar-se cita, donat que, empollar, encantar (fig. intr.), en en-
tredit, enervar (‘excitar’), en excés, en l'actualitat, en ocasions, en olor de multitud, ensaladilla, en solita-
ri, entubar, escamar (‘escammnar’), escaquejar-se, escombrar (‘guanyar, arrasar’), esmifar,
esparring, esperpent, esponsor, esqudter, estar a l’espera, estar de tornada, estela, estranyar (intr.), estres-
sar, exitds, fabular, fanzin, farra, farragds, fer un lleig, forrar, forro, fotomaton, fuagras, fugar-se, ganxo
(‘atractiu’), garrafal, glamur, glamurds, golondrina (‘embarcacid’), guaperes, guiri, impactar,
impds, incautar, interessar (intr.), ionquii jugar un paper. Tot aixo,imolt més, dela A ala K.

Es molt probable que els correctors joves d’avui també siguin gentilment convi-
dats per les empreses per a les quals treballen a posar en practica el mecanisme de
substituci6 a que he al-ludit fa una estona, i que per tant estiguin acostumats a esme-
nar a expenses de per a costa de, aﬁcio' per piiblic, aguantar el tipus per no aﬂuixari airbag per coixi
de sequretat, i m’aturo aqui. No hi fa res. Des d’aqui només em permeto cridar-los I'a-
tenci que aixo no és una practica unanime, que apareixen nous diccionaris que ac-
cepten com a catalans aquests usos (sense anar més lluny, el Gran diccionari 62 de la llen-
gua catalana, per exemple, que sense ser propiament un diccionari d’as recull una gran
quantitat d’usos que es poden englobar en aquesta mena d’interferencia de que par-
lem), que els diaris els fan servir volgudament, i que naturalment existeix la possibi-
litat que un dia les empreses per a les quals treballen els deixin de convidar a rebutjar
aquests fenomens si el diccionari normatiu, atenent a 'evolucié de la llengua, els ha
recollit en una nova edicié.

M’havia quedat a la K. Pero si voleu més exemples d’aquesta interferéncia volgu-
da que configura el model de llengua d’El Periddico (i goso dir que de la premsa escrita
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en general), puc continuar, perque de la L ala Z passa el mateix. Es a dir que donem
per bones paraules i expressions com ara laminar (fig. ‘erosionar’), lampara, lectura (in-
terpretacio’), lentilla, liftar, llfting, litrona, llimar diferéncies, macarra, ma dreta (‘persona de
confianga’), ma dura, manguera, marabunta, marejar la perdin, maria (‘marihuana’), marica, me-
diar, melena (‘cabellera’), membret, mesetari, metxa (‘tloc’), mimar, mono (‘sindrome d’abs-
tinéncia’), mosquejar-se, mullar-se (‘comprometre’s’), nano, natilles, no estar de més, no hi ha
dret!, només faltaria.’, nominar, no obstant, noquejar, noria, novatada, novio, octavilla, okupa, oli (‘pin-
tura’), olla a pressid, olorar-se (‘sospitar’), ostentar (un carrec), pal (‘cosa avorrida’), palmes
(flamenc), panel (‘reunié d’especialistes’), papanates, paparazzi, paper mullat, papilla, para-
fernalia, pasparti, passar de, passar per, passar-se, passota, pas zebra, patxanguero, pega (‘objeccid’),
perilla (‘barbeta’), per sorpresa, peto, picar (‘picardids’), pifiar, pillo (‘murri’), pirat (‘boig’), pi-
ropejar, piropo, pitxi, plasta, platillo (gastronomia), poder amb, policial, politileg, polo (‘gelat’,
‘camisa esportiva’), polvo (‘clau’), polvord, posar en coneixement, posar I'accent, posavasos, postura
(‘actitud’), prestamista, primar (‘concedir una prima’, ‘donar prioritat’), privacitat, puro,
quiniela, quinielista, quinto (de cervesa), rabiar, rastrejar, rebuf, recader, recapacitar, recés (‘inter-
rupcid, pausa’), recolzament, recolzar (‘donar suport’), recdrrer (tr., una senténcia), regat,
registrar (‘escorcollar’), registre (‘escorcoll’), remat, repostar, repostatge, represaliar, repunt
(‘faugment d’un valor borsari’), repuntar, revaloritzar, rondo, rosca (‘pilota amb efecte’), ru-
morejar-se, rumorologia, ser de + infinitiu, ser de calaix, sisplau, solera (‘tradicié’), sortir al pas, sor-
tir en tromba, sublevar, suggeréncia, suggerent, tasca (‘taverna’), taula camilla, teca (‘fusta’), tiet, tio,
tirar la tovallola, tonteria, tonto, tragar, treure avantatge, treure ferro, tuberia, valoritzar, verduler, verdu-
leria, viudetat, vivenda, voragine, web, xavaca, xivato, xollo, xuleta i xulo.

Després d’aquesta aclaparadora allau d’exemples d’usos permissibles, algt es pot
preguntar: i doncs qué combaten els diaris?, quina interfereéncia rebutgen, si adme-
ten tot aixo expressament? La resposta és curta i senzilla. Els diaris no admeten tot
allo que no és normatiu, llevat del que acabo d’explicar. He parlat molt del lexic, que
és la part més externa de la llengua, menys estructural, més periferica, si el compa-
rem amb la morfologia i sobretot amb la sintaxi. (De I'ortografia no me n’ocuparé
perque és la part més convencional i finalment la menys important respecte a I’'evo-
lucié de lallengua. I de la fonetica, obviament tampoc, perque estem tractant la llen-
gua escrita.) Doncs en morfologia i sintaxi els diaris tenen molt interés a no deixar-se
interferir per les llengiies veines (no solament pel castella, també per 'anglés). Com
a minim, aquesta és la intenci6. Perque entenem que és en aquests aspectes on la in-
terferéncia és més nociva per a la integritat de la llengua, per a la seva fesomia, i per
tant no té sentit incorporar-la. Aqui podriem parlar, per exemple, de I'as correcte i
adequat dels pronoms febles, d’una banda amb duplicacions naturals quan convin-
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gui (en una frase com ara «no sabem que li passa al president»), pero de I'altra sense
buits antiestructurals i també sense usos antiintuitius per ultracorreccié. Podriem
parlar de I'ordre dels elements de la frase («voste creu que el pais va bé?» i no pas
«creu voste que el pais va bé®), i podriem parlar, en fi, d’'una suma d’aspectes que ens
fan anar a parar al famos concepte del geni de la llengua, enteés com una sensacio, un
efecte, una musicalitat, una harmonia i un ritme intern que ens fan reconeixer
un text com a catala i no pas com una suma de paraules catalanes posades una al cos-
tat de I’altra (com traduides mecanicament per una maquina) traint els lligams in-
terns entre sintagmes que responen a les diferents maneres de fer que té cada llen-
gua. De la mateixa manera que, davant d’un piano, tocar totes les notes que hihaala
partitura no té res a veure amb fer musica. Musica de veritat.

La tria de totes aquestes opcions, en que es barregen I'estilistica, la normativa, el
registre, la modailes declaracions del personatge que protagonitza la noticia del dia,
té un grau de subjectivitat que no es pot obviar. Pero la historia ens ha portat fins
aqui. I les hemeroteques son a la disposicié de qui vulgui per analitzar el que s’ha fet
els altims vint-i-cinc anys en materia de models de llengua. Podreu pensar que, pel
mateix preu, tan aviat es podrien haver rebutjat usos que s’han admes com tot al
contrari, es podrien haver acceptat usos que es continuen rebutjant unanimement
pero que tenen caracteristiques semblants als que hem esmentat pel que fa a ser sen-
tits pels catalanoparlants d’origen com a pertanyents a la llengua catalana del se-
gle XXI. Es veritat. Jo mateix no m’explico com és que cap llibre d’estil de cap diari
encara no s’ha atrevit a defensar verbs com apretar i matxacar, i expressions com anar de
farol, ser patds i treure pit, 1 que altres verbs com despedir i invadir no siguin d’as general.
Pero aquesta veritat, aquesta subjectivitat, és inherent al compromis que tenen els
mitjans, per definicio, de reflectir la realitat, i per tant és també el que fa possible que
els models de llengua no s’allunyin excessivament de la fesomia real del catala ac-
tual. Vull dir que si un diari entén que en un moment donat ha de poder superar, ul-
trapassar, la normativa vigent, es veu obligat a acotar I’abast d’aquesta transgressio, i
que a I’hora de definir aquesta parcella de realitat que ’autoritat no abona, no pot
deixar de ser subjectiu. (Com també és subjectiu I'autor del diccionari quan determi-
na que hiinclou i qué no.) D’altra banda, és molt facil i coherent editar un text im-
pedint que hi aparegui res que no sigui recollit per la normativa. Pero aquesta acti-
tud conservadora potser no és la més idonia per a un diari, que d’acord amb la seva
funcié comunicadora més aviat ha d’entendre el diccionari com un corpus suscepti-
ble de ser ampliat que no pas com una eina restrictiva i constrenyidora de les seves
necessitats expressives.
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Un cop explicada aquesta interferéncia volguda, m’agradaria referir-me, ni que
sigui breument, a la interferencia més invisible, la que costa més de veure perque els
manuals de catala no en parlen o en parlen poc, i els llibres d’estil gens. Traduint del
castella al catala et trobes moltes vegades que no saps si aquell ordre de la frase, aque-
lla manera de dir, aquella imatge, també son possibles en catala i per tant es poden
traduir literalment, o bé has d’alterar aquell ordre o buscar una altra mena de frase
perque per inercia estas calcant el castella. Abans he citat el Diccionari castella-catala
d’Enciclopédia Catalana a proposit de I'equivalencia entre tocar madera i tocar ferro, i
ara el torno a citar perqué conté una gran quantitat d’equivalencies no literals, com
aquesta del ferro, que exemplifiquen el dilema. Un dilema que se’t fa més i més
gros quan I’equivaléncia proposada no és literal i certament estranya al catala actual,
i quan I'equivaléncia literal sona la mar de bé (estem parlant de les orelles d’un tra-
ductor o d’un corrector, acostumades a sentir-hi bé).

Ja hem vist que I'opci6 prudent de seguir el diccionari ens pot portar a divulgar
equivalents poc generalitzats i fins i tot anacronics i a rebutjar solucions ben vives i
ben licites. Pero també és veritat que 'opcié agosarada d’acceptar el que sona la mar
de bé tampoc és una garantia d’encertar-la. I'si el que passa és que al diccionario ala
gramatica tampoc hi trobes la informacié que busques, la incertesa encara augmen-
ta més. [ a més incertesa, més prudeéncia. Pero, sigui com sigui, hi ha moments que
no saps si estas sucumbint a la influéncia del castella o si estas retallant innecessaria-
ment possibilitats expressives al catala. De tots dos mals, n’hem de fugir. Parlaré
breument del primer mal.

Sucumbim al castella si deixem passar un ordre de la frase com ara «Reia amb
rancor el sector femeni de I'atenta platea quan I’hostalera Agustina es va aixecar de
la cadira», o I’hem de reescriure per «El sector femeni de I'atenta platea (o «de la pla-
tea atenta») reia amb rancor...»? Podem arribar a donar per bo «Parlava el president
des de la tribuna del Congrés i I'aplaudien els diputats», o hem de canviar sistemati-
cament aquest ordre per «El president parlava des de la tribuna del Congrés i els di-
putats I'aplaudien»? Es un calc del castella el titular «Trobades tres persones mortes
en un barranc del Matarranya», i més catala «Troben tres persones mortes en un bar-
ranc del Matarranya»? Les primeres opcions de cada parella son habituals a El Periddi-
co, pero son exemples en que no sabem del cert si ho estem fent bé. I n’hi ha milers,
d’exemples com aquests, que de vegades penses que ja esta bé que els deixis passar, i
de vegades que no els hauries de tolerar. Vegem-ne uns quants.

«Saddam viu» és pitjor que «Saddam és viur? Podem escriure «liquid element» en
una situacié mig ironica mig poetica mig foteta, o en catala se n’ha de dir «aigua»? Els
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lladres catalans poden ser «de guant blanc», o només poden ser «de classe», «fins» o
«refinatsy, com ens proposa el DCC? Seguint aquest mateix diccionari, no podem
«cremar les naus» i estem obligats a «jugar-nos-hi el tot pel tot», i no ens po-
dem «treure una espina» que tenim clavada i necessariament hem de «buidar el pap»
o «descarregar el cor»? Podem dir d’un artista maduret que encara pot «donar molta
guerra» o per for¢a n’hem de dir que «encara fara parlar molt»? (En aquest cas, la
proposta del DCC és inviable: «<no deixar viure».) Un cotxe pot «altar pels aires» en
un atemptat? Nosaltres més aviat dirfem que no, pero...

I tres exemples d’El Periddico d’avui, calentets encara. El primer correspon al co-
mengament de la critica de televisié de Ferran Monegal: <Enrabiada interessantissi-
ma la que va agafar el nostre admirat Xavier Sarda ahir a la matinada a Crénicas marcia-
nas (Tele-5)». Qué me’n dieu, d’aquest ordre? El segon és un titular d’una pagina de
«Coses de la Vida»: <Denunciats agents de finques per discriminar immigrants». No
hi quedaria més bé <Denuncien...»? I queé vol dir «quedaria més bé»? Equival a dir que
en aquest cas el participi no és catala? I el tercer exemple és una frase que no ha arri-
bat a sortir publicada: «Els dos etarres tenien en poder seu armes i 150 quilos de dina-
mitay. El que no ha arribat a sortir és «<en poder seu», ni «en el seu poder». Pero estem
segurs que no hi fa falta?

En qualsevol cas, sén exemples que no tenen res a veure amb la trucada telefoni-
ca del lector que es queixa indignat perqué hem obert el diari dient, amb lletres de
pam, que <Els pisos han pujat un 18 per cent I'altim any». El lector sosté aferrissada-
ment que els pisos no «pugen», sind que «s’apugen», i no el treus d’aqui. Ja li pots
anar dient que ell ha sentit una altra mena de campana, aquella que diu que el Go-
vern no pot «pujar» els preus, siné que els ha d’«apujar», pero que en canvi els preus
si que poden «pujar», i com els preus els pisos. El lector t’acusa de ser jovenet i de no
tenir-ne niidea. Tot fos tan facil, i tan clar.

No voldria acabar sense parlar del model de VilaWeb, el portal d’Internet de no-
ticies en catala, perqueé certament representa una alternativa al model que he des-
crit. Sigui perque més que cap altre mitja s’adrega al conjunt de la poblacié de tots els
Paisos Catalans, sigui perque creuen que el catala periodistic pot respondre a criteris
diferents dels que han arrelat majoritariament en la premsa escrita en paper, sigui
per cridar I'atencié (no ho descartéssim), el cas és que presenta trets caracteristics
que no deixen de sobtar el lector habitual de premsa en catala. Titulars de noticies
com ara «Comenga la segona tongada de la Lliga de futbol», «<Es mor Frederic Jordan,
impulsor de la Societat Coral El Micalet» i <No pas menys de 5 morts en un atemptat
a I'lracy, i grafies com les de I'lraq mateix, que escriuen amb c final contra el criteri



38 QUIN[S| MODEL[S] DE LLENGUA ESCRITA PER ALS MITJANS DE COMUNICACIO?

general (i ho justifiquen, pero per aquest mateix preu potser s’haurien de canviar
moltes altres coses), sén opcions estilistiques que no es troben en cap altre mitja,
acompanyades de pinzellades d’altres dialectes en un context basicament oriental
central, com ara I'Gs de aci. Pero llevat d’aquests detalls, i d’altres preferencies per
mots ilocucions més antics, tradicionals o literaris (Iliurar, enguany, signar, tanmateix, res-
tar, quant a, atés que, no obstant aixd i per la qual cosa), la veritat és que comparteixen la mane-
ra de fer de la premsa escrita en general. La diferéncia és que potser ells no es creuen
tant com els altres que, per bé o per mal, el catala del segle XX1va canviant de mica en
mica en relacio amb el del segle XX, de la mateixa manera que canvien les epoques, les
modes, les persones, les lleis i els costums.

Espero haver contribuit amb la meva participacié en aquest seminari a esbossar
ni que sigui una part del panorama que tenim al davant pel que fa a models de llen-
gua escrita per als mitjans de comunicacié. En tot cas, gosaria afirmar que les possi-
bles diferencies entre uns i altres son simplement de matis, i que avui dia disposem
d’unes pautes d’s en el registre periodistic forga delimitades i consolidades, amb les
tendéncies majoritariament innovadores que he descrit, i que comporten I'assump-
cié com a positiva d’una certa interferéncia d’altres llengiies, que a la llarga els dic-
cionaris, i sobretot el Diccionari amb majascula, recullen. Senyal que tot plegat no
deu ser tan dolent per al futur del catala.



Per a qui escrivim els periodistes?1

Josep Cuni

Periodista

Amb la meva intervencié d’avui, no pretenc agradar al professor Marti, a qui agraei-
X0 un cop més la invitacié a participar en aquest seminari. Tampoc no pretenc plau—
re a organitzaci6. Ni tan sols persegueixo afalagar-los I'orella a vostes. I no pas per
voluntat de provocacid, sind perqueé tinc per norma, en aquests forums, exposar allo
que crec que el public interessat ha de saber, independentment de si resulta més o
menys agradable sentir-ho. Per qué? Doncs perque algunes manifestacions que ex-
posaré a continuacié suposen més una desmitificacié d’un ambit —el de la informa-
cié— ja prou magnificat, que no pas un seguit de frases boniques destinades a satisfer
I'auditori sense més voluntat que la de quedar bé.

Aquest preambul també em serveix per a avangar-los que la majoria de les coses
que els exposaré no els agradaran. Per6 és que a mi tampoc no m’agraden. Ara bé,
son reals perque suposen part del bagatge d’un periodista allunyat de I'autocompla-
enga i forga insatisfet del cami que esta seguint la professié que va triar lliurement i
que intenta exercir amb la mateixa llibertat. Per aquestes raons, puc dir amb la veu
alta i clara que a mi no m’agrada el periodisme que estem fent ni la tendencia que
esta agafant. Una tendeéncia que cada cop és més una realitat formada per una acu-
mulacié d’evidéncies que no pas un imaginari virtual.

Garcia Marquez, que com vostes saben va exercir de periodista perque volia ser
escriptor, fa alguns anys que ja va denunciar el rumb que ja estava agafant aquesta
professio, dient textualment: «<Hoy lo importante es dar primero la noticia. Si es falsa
0 no, poco significa.» Més clar, impossible. Des de la praxi diaria del periodisme i amb

1. El text que segueix és la transcripci6 de la ponencia pronunciada per 'autor i revisada posterior-

ment per aquest.
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la reserva que tota frase contundent ha de comportar a qui 'escolta encara que li
soni bé, no gosaria subscriure-la al cent per cent, pero tampoc no desmentiré que
esta construida sobre una solida base de certesa.

Un exemple: laimmediatesa informativa és una caracteristica de la radio, que la
televisio persegueix, pero que, malgrat els avengos tecnologics, encara no ha aconse-
guit. Hi ha una excepci6. I és quan la sort 'acompanya i, havent instal-lat un equip
per a transmetre en directe qualsevol esdeveniment, la coincidéncia fa que en aquell
moment i alla mateix en passi algun altre que esdevingui noticia i, per tant, el pugui
transmetre en directe. O copsar-ne les imatges que als pocs instants donaran la volta
ala geografia que la cadena en qiiesti6 cobreixi. Si aixo succeeix, la noticia important,
la que es converteix en el fet informatiu de primer ordre, ja no és l'objectiu primer
previst pel canal a I’hora de decidir que el cobriria, sin6 el fruit de la casualitat. La no-
ticia <imprevistay.

La noticia és la novetat. Per tant, no és allo necessariament previsible, sin6 el
contrari. La noticia, per ella mateixa, és 'imprevisible. Que avui hi hagi una con-
ferencia del senyor Garcia Marquez és noticia en tant que el senyor Garcia Marquez
fa una conferencia. Ara bé, la noticia autentica sera la que tindrem després d’escoltar
el senyor Garcia Marquez. Sera quan ens fixem en qué ha dit el senyor Garcia Mar-
quez, més enlla del fet que hagi vingut el senyor Garcia Marquez.

Un fet previsible que solem convertir en noticia és el que conforma una agenda.
La noticia, pero, en ella mateixa, no esta en 'anunci d’aquest fet, malgrat que ho si-
gui en algun sentit. Per exemple, informar d’un acte, i més si el seu protagonista pro-
voca una certa expectacié per motius diversos; d’un viatge o una reunio d’'una perso-
nalitat politica i social i que, per ells mateixos, el desplagament o la trobada suscitin
un gran interes atesos els precedents i altres circumstancies que situen el fet en una
orbita fora de I’habitual. Per exemple, I'especulaci6 sobre que pot arribar a dir si fa
temps que el domina el silenci o si de les seves paraules se’n poden derivar conse-
qliencies importants per a unes relacions determinades o uns fets concrets. Pero in-
sisteixo: al marge de les especificitats esmentades i superat el fugisser moment en que
se’ns ha avangat el que esta previst que el protagonista pensa fer o, directament, fara,
la noticia I'hem d’emplagar en el desenvolupament de I'esdeveniment. Tornant a
Garcia Marquez, el fet que doni una conferéncia deixa de ser noticia en benefici de
«que diw el senyor Garcia Marquez en aquella conferencia. Per tant, la noticia «real»
es produira quan el senyor Garcia Marquez parli. I el compendi informatiu, quan
acabi la seva intervencio.

Dic aixo per marcar ja una de les confusions cada cop més habituals i escampa-
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des. Convertim en noticia allo que n’és poc. I aixo no seria tan greu si no fos que ho
fem en detriment d’allo que ho és en realitat. Aquest procediment erroni, al meu
entendre, té molt a veure amb laidea popularment estesa i reiteradament argumen-
tada que tant se’ns retreu als periodistes: «Fs que vostes només donen males noti-
ciesy, «Es que vostes no ajuden.» Quan sento aixo, especialment la segona frase, ad-
meto que, superada la perplexitat inicial, no puc més que preguntar-me: «Ajudar a
qued, «Ajudar a convertir en noticia l'interes personal, la propaganda d’una admi-
nistracio, posem per cas? Es aixo el que es persegueix quan se’ns diu «Vostes no aju-
den»?

Recapitulem. Nosaltres ajudem fent la feina que hem de fer, que és explicar que
passa en el moment que passaiintentar donar les claus de per que passa. No ens con-
fonguem. Succeeix, pero, que quan fem aixo, i especialment quan ho fem bé —que no
és sempre, ho admeto—, estem explicant les coses que la majoria dels directament
afectats no voldrien que s’expliquessin. Aquesta és la veritable rad per la qual el que
diem no agradaise’ns té per negatius. Oblidem, doncs, que I'esséncia del periodisme
no és explicar noticies positives en elles mateixes —si és que n’hi ha, que aquest és un
punt discutible—; I'esséncia del periodisme és fer la funcié que té en aquesta societat:
vetllar pel control —critica positiva—de I'evolucid, del funcionament, del mecanisme
democratic del sistema. No oblidem que pot haver-hi informacié sense democracia,
pero dificilment hi haura democracia sense informacio.

Els deia que la radio és la immediatesa. I retorno ara a la frase critica de Garcia
Marquez segons la qual el menys important avui dia sembla que sigui si la noticia és
falsa o no. I tot en benefici de I'impacte social que pot produir. Recordat aixo, doncs,
voldria abordar un altre punt. El que sovint confon que la radio sigui el mitja carac-
teritzat per la immediatesa» en convertir-lo en el mitja de I’<esverament». I massa
cops sembla que aquesta confusi6 s'imposa. Pero soén coses diferents. Ser immediat no
vol dir ‘anar esverat’. En canvi, a causa de Ierror ja indetectable perqué esta molt
estes, fa temps que en la quotidianitat professional aquest esverament sembla que ha
substituit la correcta immediatesa i ha generat una febre maligna per veure qui és el
primer a donar la noticia. Fet que no seria denunciable si no fos que, per a seguir-lo,
se solen incomplir les obligacions corresponents a I'exercici de periodista. Estar segur
que la informacié respon al principi basic de rigor. Font fiable i informacié degu-
dament contrastada. O que s’estd en vies de fer-ho i, per tant, es matisa convenient-
ment, entre el que jasapsiel que esperes saber i oferir amb posterioritat.

No hauriem de perdre de vista que quan exposo aquesta situacié m’estic referint
a una diferéncia de segons en temps real. Pero com que tot té una explicacié i, sovint,
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aquesta esdevé justificacié, I’excusa que sol argumentar-se quan passa reuneix una
serie de caracteristiques que suposen disculpa i merit alhora: «<Oh, pero si hem estat
els primers a donar la noticialy, diuen els missatgers cofois mentre desvien I’atencio.
A tanta vanitat, només hi val una pregunta: <Amb relaci6 a qui heu estat els primers
a donar la noticia?» «Amb relacié a la competeéncia», responen. B¢, doncs en aquest
cas cal afegir: «I... com ho sabeu, aixo®» «Doncs perque hem sentit que la donaven
més tard.» «Tota la competencia, I’ha donada més tard?; i afegeixo: «Esteu segurs
que heu pogut controlar i escanejar totes les emissores per a saber certament que vos-
altres heu estat els primers i Ginics a donar-la?» Imaginem per un moment que la res-
posta és «Si». En aquest cas afegim: <Amb quina diferencia de temps? Resposta: «Oh,
ben bé un minut abans.» I més enlla de la vostra satisfacci6 personal, que n’heu tret?
Qui se n’ha gaudit? Perque I'oient de la competéncia ho ha conegut quan li ho ha dit
I'emissora que escoltava, no pas la vostral No per res, és que no estava a I’aguait. No
podia estar-hi perqué només n’escolta una cada cop. Ergo, de tot plegat només us
n’heu gaudit vosaltres.» Es positiu, en tant que tothom necessita al-licients per a mi-
llorar la seva experiencia i prosperar en la seva legitima ambici6 professional. Pero en
una analisi conceptual global que pretén no perdre de vista el procés informatiu i
vetllar per la seva eficacia i rigor, tot aquest desori ens pot portar a convenir que la
substitucio de la immediatesa per I'esverament d’entrada sembla seguida per a culti-
var I’ego. Enhorabona! No és poca cosaiqui ho faesta en el seu dret per les raons pro-
fessionals abans esmentades. Pero, si us plau, no confongueu massa I’autosatisfacci6
amb el compliment estricte de I'obligacio; perque si la noticia que s’ha donat després
els altres la desmenteixen, llavors ja hem begut oli. I aixo és el que sol passar massa
sovint. I quan la malasort t'empeny cap aaquest terreny has deixat de donar unano-
ticia per a donar, només, una falsedat.

Tristament per ala radio i afortunadament per a les victimes d’algunes de les ha-
bituals noticies poc solides, aquest deu ser un dels pocs paisos del mén on els morts
ressusciten. Si em permeten la digressio, els diré que la quantitat de victimes en
atemptat terrorista que hi ha hagut en aquest pais que, donades per mortes, després,
poca estona després, han tingut la sort personal de ressuscitar és incomptable.
«Atemptat terrorista. Sembla que hi ha quatre mortsy, es diu d’entrada. B¢, afortu-
nadament s’ha embalat el balang provisional amb el «<sembla», verb que permet la cor-
reccié quan al cap d’una estona potser només n’hi hagi tres. Pero si 'endema se sap
que P'atemptat terrorista d’ahir es va saldar tan sols amb destrosses i uns quants
danys personals pero sense victimes mortals, llavors és quan I'aportaci6 informativa
no pot ser titllada d’altra cosa que de «galdosa».
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Aplicant-hi un sentit de ’humor un xic macabre, la pregunta a fer és: <Més enlla
de la sort que ha acompanyat a qui ja es donava per traspassat, heu preguntat a les
victimes la il-lusi6é que els ha fet ressuscitar? Perqué probablement el que no volien
eramorir.» Que hem fet, doncs? En que pensavem?: en el servei pablic de lainforma-
ci6 o en nosaltres mateixos, delerosos de penjar-nos la falsa medalla d’haver estat els
primers? A quin preu? Em diran: «<Sén els nervis del reporter produits per I'impacte
emocional de la noticia», o «L’alteraci6 fruit de les dificils circumstancies enmig de
les quals s’ha d’informar», o «La dificultat de recollir prou dades en molt poc temps,
ja que I'emissora em reclamava que entrés immediatament». Tot és possible. I res no
disculpa els responsables del mitja, que, lluny de tranquil-litzar els anims en mo-
ments complexos com aquests, encara neguitegen més els companys i alteren més la
situacié. D’altra banda, I'assenyalat pot argumentar que no ha dit res que no li hagin
dit les agencies, dades que no li hagi facilitat la policia. Si, d’acord, pero la seva obliga-
ci6 és, davant de tota noticia, comprovar-la abans d’emetre-la i, si és possible, con-
trastar-la. Ja sé que en casos com l'exposat és molt dificil, pero 'exemple que ens
ocupa serveix per a recordar que la comprovaci6 passa pel contrast, i el contrast, en
moments complicats dels quals es deriven possibles victimes mortals, hauria de fer-
se amb tres fonts.

Pero, és clar, que pot passar en un pais on una part del periodisme considerat de
referencia esta marcat per la falsa investigacio, fruit de la publicacié de dossiers que
arriben a les redaccions per a ser publicats amb una finalitat més propera a la volun-
tat de passar factura que no pas de fer un servei a la societat? Sense contrast ni amb
voluntat de fer-lo. I encara més. Qué podem dir, més enlla de lamentar-ho uns
quants, d’'una tendencia creixent del periodisme que substitueix el contrast infor-
matiu imprescindible per una simple trucada informativa per a informar a la perso-
na destinataria i directament afectada de la publicacié dema mateix d’allo que I'afec-
ta? O, en el pitjor dels casos, encara que freqiientment, si té alguna cosa a dir, afegir o
replicar a ’emissio ja feta per radio fa una estona, sense mirament, ni control, ni cura
del procediment.

I aixo no és tot. Perque ara som davant d’aquesta nova tendéncia, cada dia més
habitual, que confon la tafaneria, el rumor o I’'anécdota amb noticia, i que té I'Gs in-
discriminat d’Internet com a base. Perqué no ens enganyem, aixo és el que massa so-
vint: escampen els mal anomenats «diaris virtuals», que es limiten a escriure i a pen-
jar informaci6 a la Xarxa per al consum del gremi periodistic sense garantia
informativa de cap mena. I apal, alla queda. Conseqiiéncia? Uns quants s’ho creuen i
ho escampen. Com que la publicaci6 virtual esta dirigida per algun suposat periodis-
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ta, per que no ens I’hem de creure? El pitjor de tot plegat és que, després, aclarir I'em-
bolic és molt costds, i que la més absoluta impunitat dels agressors sembla que els
doni encara més ales per a continuar el cami de 'improperi.

Som, doncs, davant d’un altre apartat d’alteracié periodistica més que qiiestio-
nable. Amb una part positiva, i és que I’aplicaci6 de les noves tecnologies genera llocs
de treball, si ens ho mirem amb lectura de societat productiva. Pero a un preu massa
alt, i aquesta és la remora, perque si d’aixo n’hem de continuar dient «periodisme»
només perque els que ho fan ostenten el corresponent titol universitari o estan
col-legiats, vol dir que aquesta professié esta malalta. La seva gravetat dependra,
doncs, del lloc on situem la linia que vulnera la base del periodisme. I, depenent d’on
sigui, podriem convenir que aquesta vulneracié pot suposar I'eutanasia del mateix
ofici.

Pero, per que passa aixo? Per que hem arribat fins a aquest extrem? Segurament,
perque progressivament hem deixat que es vagin pervertint totes les essencies d’'una
feina que mai no hasigut considerada noble. Evidentment que aixo no vol dir que no
hagi de ser una feina digna. I, obviament, la dignitat de 'ocupacié provindra de la
dignitat de les persones que I'exerceixin. Pero més enlla dels conceptes filosofics que
circulin a 'entorn d’aquesta feina i que I’hagin d’embolcallar degudament, hi ha
consideracions derivades del procés productiu del mén de la informacié que també
estan contribuint a confondre les coses per elevacio.

La del periodisme no és una feina automatica. M’explico per la via de la metafora
comparativa. No ésigual el metode del tractament informatiu que se segueix en una
redaccié que el metode del tractament de la cel-lulosa que es desenvolupa en la plan-
ta que produira el paper sobre el qual imprimirem les noticies. Personalment desco-
nec el funcionament d’una planta de tractament de cel-lulosa, pero m’ho imagino.
M’imagino una massa estranya que arriba a una nau industrial, a I'interior de la qual
hi ha la maquinaria que la transformara en el producte programat. M’'imagino que
deu ser aixo.

Pero una redaccié no. Malgrat que una mala interpretacié de I'empresa periodis-
tica i de vegades una mala concepcid de I'aplicacié de les noves tecnologies en el pe-
riodisme pugui fer creure el contrari, una redaccié no és comparable a cap procedi-
ment industrialitzat. Perqué a una redaccié hi arriba una noticia, que és un
intangible, de procedéncia algunes vegades incerta pero que caldra aclarir, i que en-
trard en un procés en el qual la tecnologia ajudara a transformar-la. Ara bé, aquesta
tecnologia sera manipulada —en el sentit originari i positiu de la paraula— per persones
que, per la via del seu coneixement i de I'exercici de la seva professio, I'aniran trans-
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formant de mica en mica per fer-la digerible al destinatari final, el pablic. Per aixo
mateix, quan acabi el procés, gracies a uns ordinadors, a unes gravadores, a uns
microfons, a unes cameres, a unes antenes, en sortira una altra matéria tan intangi-
ble com la primera, pero que el receptor rebra com a noticia. Si és radio, només se-
ra veu i es perdra en 'eter i es confondra amb altres veus. Si és televisio, també
sera imatge, que impactara el sentit de la vista i, possiblement, la fara semblar més
important del que realment és en el context informatiu general. I si és premsa, que-
dara escrita en un paper sobre el qual el ciutada dipositara un nivell de credibilitat
possiblement superior que en la difusié feta per altres mitjans. Pero en qualsevol dels
casos, el procés no ha estat automatic, ni s’ha seguit mecanicament. Ni un senyor o
una senyora amb granota blava o sense, amb bata blanca o sense, s’ha limitat a veure-
la passar davant seu mentre estava pendent tan sols del circuit. No. Aixo, en tot cas,
correspondria més a laimpressio del diari. Abans, en el procés de transformacié de la
noticia, hi han participat persones que I’han escrit aplicant-hi el seu coneixement
per transformar-la fins a donar-la per publicable.

El procés, pero, no s’acaba aqui. El resultat final arribara quan tinguem noticia
de I'ds que el receptor en faci. A partir de que? Doncs de si s’ha escrit bé i resulta prou
intel-ligible en la primera lectura. En el cas de la radio, a més, de si s’ha dit, s’ha llegit,
s’ha explicat amb la correccié imprescindible per a fer-la comprensible a la primera
de canvi. En televisi, de si les imatges, a més, ajuden a comprendre-la, i, per tant,
han estat les adequades. En premsa, de si també ha quedat ben impresa, sense errors
tipografics, ni de cap mena. Pero sobretot, per damunt de tot, en qualsevol dels tres
casos, la base no deixara de ser la mateixa: si s’ha escrit bé. I aqui entrem en I’esséncia.

Indro Montanelli, prestigios periodista italia que va morir fa un any i escaig, en
un article a La Vanguardia del 1997 titulat «El oficio de periodista», escrivia: «La primera
cosa que un periodista tiene que conquistar, como condicion previa para todas las
demas conquistas, es la confianza del lector.» Vostes confiarien, com a lectors d’'un
diari, en un periodista que escrivis de manera irregular, no fent cas ni tan sols de les
bases gramaticals? Pregunto. Vostes confiarien en la credibilitat i, per descomptat, en
el rigor previ d’un periodista que fes faltes d’ortografia o que no fos curés amb la sin-
taxi i fes confondre al destinatari de la noticia I'oracié principal amb la subordinada?
Potser ni s’ho han plantejat mai. Fins i tot potser no hi donarien gaire importancia.
Pero hi ha un fet inapel-lable: els costaria un munt, admetem que els costaria molt
perque es desorientarien facilment.

Per tot plegat, i recapitulant, queda clar que el primer que no podem perdre de
vista és qué escrivim. Després passem al com ho escrivim. Perd en ambdés casos amb una fi-
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nalitat que hauria de ser permanentment present: per a qui escrivim. Sense oblidar que
aquest és el titol de la xerrada, aquest és també el capitol en el qual pretenc entrar ara
mateix.

No creguin que som davant d’una pregunta retorica. Comprenc que els pot sor-
prendre que se’ls presenti un professional de la informacié i, davant la pregunta «Per
a qui escriu un periodista?», vostés quedin astorats perqué donaven per descomptat
que la resposta directa era «Per als lectors». Pero alhora sospiten que la intencionali-
tat del titol deu amagar algun detall. I, efectivament, aix{ és.

Es logic, pero, que la primera resposta sigui I'estipulada. I que davant del dubte
afegit, I'explicacié coherent estigui basada en el procés que ara ja sabem que segueix
una noticia fins a arribar al destinatari final, el pablic. Pero una cosa és el procésiuna
altra la finalitat primera. La directa i personal que el periodista ha perseguit a I’hora
d’escriure la noticia en qiiestié. I és en aquest sentit que cal insistir si realment sem-
pre és en el pablic en qui pensa el periodista quan escriu una noticia. Perque els fets
poden demostrar que pensava en ell. O pensava en una persona, instituci6 o organis-
me concrets. Per que? Doncs, per poder influir més, per poder destacar més, per po-
der ser més referenti aixi treure més informacio, accedir a més dades, convertir-se en
el vehicle adient per a la font desitjada.

Aixi doncs, situant-nos, que vostes siguin els receptors de les noticies que amb
major o menor fortuna els expliquem els periodistes no vol dir necessariament que,
en escriure-les o emetre-les, pensem en vostes. Llavors, si vostes, amables destinataris
accidentals, no sempre sén presents en les nostres ments en el procés d’elaboracié de
la noticia, s’ha d’interpretar que vostes son la conseqtiéncia indirecta d’un desig —el
del periodista— d’agradar abans a altres persones que li poden mereixer —gairebé
sempre de manera equivocada, per cert—més interés que no pas respecte. Perque si
els tinguéssim respecte, a vostes, lectors, oients, espectadors, llavors si que irrevoca-
blement els tindriem presents durant els processos d’enfocament i tractament de la
noticia. Pero, tristament, no sempre és aixi. I, quan aixo passa, tornem a confondre
les coses.

En algunes seccions de les empreses mediatiques, hi ha qui creu que el nostre
client és 'anunciant. I tampoc no és cert. El nostre client és voste, son vostes. De ve-
gades també pensem que hem de quedar bé amb els nostres caps, i que per tant sén
ells els destinataris de la nostra feina. Quan aixo passa, tornem a oblidar que amb qui
hem de quedar bé és amb vostes. Es clar que amb el meu cap, si no faig bé les coses,
m’hi jugo un lloc de treball, i que aquest és un punt molt important. Tant com la-
mentable perdre’l. Pero és que amb el pablic m’hi jugo el prestigi professional, la cre-
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dibilitat que només ell em pot atorgar. I aixo son raons i valors intransferibles, que
quan encara no s’han assolit s’han de perseguir i quan ja te’ls han concedit s’han de
preservar, intentar mantenir-los tants anys com es pugui, sigui quina sigui l’empresa
per ala qual es treballi.

D’aquesta conseqiiéncia que pretenc explicar-los, se’n deriven logicament d’al-
tres. Cap d’aquestes conseqiiencies no acaba sent acceptada com el possible mal fet a
la consciencia individual, perque, en conscieéncia, sovint —massa sovint— el periodista
que escriu, o que escriu per llegir després en veu alta o per transmetre després a tra-
vés de la radio o la televisié, pensa en interessos diversos, comengant pels seus.

Vegem-ho en un exemple actual: la crisi de la recentment constituida Assem-
blea de Madrid a causa dels dos diputats socialistes que varen trencar la disciplina del
partit i varen facilitar un resultat favorable a un govern de dretes en lloc del govern
d’esquerres sumant els representants de les dues formacions que representen aquest
espectre ideologic. Quan un periodista decideix titllar directament de «traidors» —i
no pas de «rebelsy, de «transfugues», de «discols»...— els dos diputats madrilenys que
abandonen el seu esc6 abans d’una votacié determinant, es pot creure realment
que el periodista pensa en el pablic destinatari de la informacié? La resposta, obvia-
ment, pot ser afirmativa. En aquest cas, doncs, admetrem que la finalitat és intentar
imposar un criteri per la via d’una definicié contundent que faci el seu efecte i que el
public vegi els titllats com uns éssers negatius, condemnats abans de ser jutjats.

Pero, al marge d’aquesta primera derivada, qué li fa dir, a consciéncia, al profes-
sional, que aquelles dues persones, que no han complert la seva obligacio, és cert,
son «traidores»? Es possible i fins i tot probable que li ho deu fer dir una vinculacié
ideologica, sentimental, de solidaritat amb les victimes de I'incompliment, que po-
den ser companysicompanyes de files, si el periodista és militant i proper a la ideolo-
gia castigada. Pero, «objectivament», se’ls ha de dir d’entrada «traidors»? Per que? Se-
ria diferent si aquesta definici6 I’hagués inferit el secretari general del partit, o algun
damnificat portat per la seva decepcié. Ara bé, el periodista, qui és per a aplicar direc-
tament una sentencia tan contundent com la que implica la qualificacié de «trai-
dors»? Aquest és el substantiu primer, directe, que hem d’utilitzar? No n’hi ha cap al-
tre? Tots tindran matisacions, obviament; peré un cop en tens uns quants, en
principi hauries d’aplicar, com a element definitori, el més adequat a les circumstan-
cies, és a dir, el menys dolent per aI'implicat i el menys criticable per a I'afectat.

Si, ja sé que tots tenen els seus peros. Per exemple, sianem a I’arrel, etimologica-
ment, «discol» no és el més adequat com han justificat alguns col-legues que han en-
trat en el debat sobre un partidisme tan descarat. Pero és que ara resulta que serem
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tan curosos en aquest cas que ens perdrem en I'etimologia de les paraules per ser al-
tament precisos? Mai no és sobrer quan es fa, pero és que en el noranta-nou per cent
dels casos diaris restants aquesta meticulositat no la tenim en compte per a res. I a les
proves em remeto. Només cal llegir o escoltar amb atenci6 i podrem comprovar
com en som, de matussers lingliistics, els periodistes. Aprofito I'avinentesa per a inci-
dir en aquest punt un instant. Valdria la pena que anéssim pensant en aquestes qiies-
tions amb més assiduitat i no perdéssim de vista laimportancia de les paraulesiel seu
as adequat, no fos cas que pel fet d’aplicar-les impropiament acabéssim desvirtuant-
les. I, des d’un punt de vista deontologic, tinguem també la prevencié d’emprar les
definicions adequades al context en el qual escrivim. Que una cosa és qualificar un
fet en un article d’opinié; una altra, en una entrevista, que sempre pot esmenar ’en-
trevistat, o en la transcripcié d'una part d’un discurs o d’'una roda de premsa, i una
altra, molt diferent, en la redaccié d’una noticia, que sempre s’ha de fer des de la
distanciaila neutralitat.

Crec prudent, en aquest punt, tornar a la pregunta que encapgala aquesta xerra-
da: el periodista que ha aplicat aquesta definici6, en qui pensava?, per a qui escrivia?

Voldria, a partir d’aqui, ampliar aquest concepte. Es evident que en la noticia
que genera aquest titular s’hi plasma una situacié que fa més comprensible el fet que
estem descrivint; pero també és evident que esta inclinant la balanga cap a una posi-
cié propia, de proximitat al grup politic agredit, de solidaritat, si es vol, amb un
col'lectiu ideologic determinat —esquerres, en aquest cas, com ja he comentat—, i
que també posa en evidencia uns suposats vincles personals que aparten el periodista
de Pequidistancia deguda. I amb aixo no estic dient que el periodista no s’hagi de mu-
llar.

L’objectivitat no existeix. Aixo, que el periodisme ha negat infatigablement fins
fa dos dies, els filosofs ja ho havien explicat fa alguns segles. I a partir del moment
que els periodistes ja hem assumit —encara que no ho hem explicat, perque segura-
ment no ens interessava— que I'objectivitat no existeix, haurfem de comengar tam-
bé a dir que la independéncia informativa tampoc. I no m’estic referint al fet que,
només i necessariament, tots els mitjans tenen organicament les seves dependén-
cies, sind que també les tenim les persones des d’un punt de vista estrictament indi-
vidual.

En aplicacio del dret que tot periodista té d’enfocar la noticia com cregui conve-
nient, arran dels seus coneixements, d’'un marc determinat i del que la seva expe-
riencia li dicti, és obvi que el professional no I’enfocara de la mateixa manera si s’hi
sent proper que si n’esta distant. Exemple: si el fet informatiu es vincula a una cre-
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enga religiosa, no ho veura igual si és creient que si és agnostic. Una noticia que tin-
gui a veure amb un fet protagonitzat per la monarquia, en el seu legitim dret, i man-
tenint les regles del periodisme, no I’enfocara igual un monarquic que un republica,
sembla evident, pero és procedent recordar que I'obligacié de tots dos és fer-ho de tal
manera que es distanciin tant com puguin de la transcripcio, i que dissimulin al ma-
xim la convicci6 personal, de manera que es percebi tan poc com sigui possible. Pero
aixo sempre sera conseqiiencia del metode, una obligacié a partir de la técnica apresa
que ens porta a convenir que en el moment precis, mentre estem seguint el procés
informatiu, la técnica s’ha d’imposar a la conviccié individual. Ara bé, lamentable-
ment aixo no sempre s’aconsegueix. Com a éssers humans i, per tant, subjectes de
'acci6é que determina un fet —en aquest cas, la redaccié de la noticia—, 'objectivitat
per la qual mai no hem de deixar de lluitar, com a bona utopia que és, esdevé impos-
sible.

Tornem a ’exemple dels diputats titllats de «traidors». Sembla evident que el pe-
riodista que aixi els va qualificar pensava més en el partit, o a agradar al seu cap, que
potser si que era d’aquest partit, o vés a saber en que. Sense perdre de vista que s,
que pensava en els lectors, pero amb la finalitat d’influéncia ideologica més que no
pas amb la voluntat de narracié imparcial que li corresponia, excepte si la indicacio o
la correccié6 li va venir donada per part dels seus superiors. En qualsevol cas, pero, no
pensava en els lectors com a col-lectiu abstracte que es mereix el respecte del distan-
ciamentideologic perque en el seu grup hi ha una gran pluralitat de pensaments que
mai no ha de ser vulnerada. Eis en aquest context, pero, que voldria aportar una frase
de Josep Pla, més o menys memorable —com la majoria de les seves frases. Deia Pla:
«Es molt més dificil descriure que opinar. Infinitament més. A la vista de la qual cosa,
tothom opina.»

I aixo ens porta al capitol del que algun periodista, col-lega amb experiencia,
molt especialment en el mén de les agencies d’informacio, en diu «els mals del perio-
disme espanyol». Un d’aquests mals, en aquest moment, passa perque s’han tornat a
confondre les coses —i és el tercer element de confusié que desenvolupo—, s’ha tor-
nat a esborrar la frontera entre informacié i opinio. Es per aixo que el lector, I'oient,
I'espectador, sovint ja no sap si el periodista descriu o opina. I és bo recordar que
aquests son dos generes que, a més de ser diferents, poc tenen a veure.

El periodista escriu i articulista opina. Es redacta la noticia d’acord amb la tecni-
ca apresa. Se n’apliquen els principis basics, es procura estar-ne distant, s’evita in-
cloure les opinions propies que poden anar al costat, en una columna el marcila sig-
natura de la qual ja especifiquen que el génere ha canviat. Esalli on es potdir el que
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es vulgui sobre aquesta mateixa noticia. Pero mai en el mateix espai, confonent i fent
confondre les coses.

En el llibre de Giovanni Sartori, Homo videns, es parla de la «desinformacié», cada
vegada més galopant, que ens domina. Tot i que cada dia pensem que estem més in-
formats perque creiem que tenim més informacié, el cert és tot el contrari. Si que és
veritat que ens arriben més dades, més detalls, pero en canvi cada cop en sabem
menys, del perque d’aquells fets. Ara bé, una de les causes de la desinformaci6 també
és aquesta: I'excés d’informacio.

Vist amb perspectiva, i encara que sembli una contradiccié, fixin-se que, de noti-
cies, de novetats importants, no n’hi ha tantes com sembla. Sempre estem més o
menys navegant sobre els mateixos eixos, sempre estem més o menys il-lustrant els
mateixos fets, i apliquem variables i dibuixem uns paisatges lleugerament diferents
—avui és el mar, dema sera la muntanya—, pero l'eix que genera el fet noticiable es-
tricte varia poc. Ara bé, malgrat aixo, com que el que tenim sén molts impactes me-
diatics —més que informatius—, la incapacitat de poder assimilar-los tots ens empeny
cap ala desinformacio.

Parlant d’impactes, anem a la televisi6, mitja en el qual la forga de I'impacte vi-
sual anulla 'auditiu. Aixo pot fer que ens desentenguem realment del context de
la noticia o de la seva dimensi6 depenent de les imatges que la il-lustren. Per tant, la
probabilitat de confondre’n el contingut o de donar-li una dimensi6 virtual diferent
de lareal que ens pretén explicar la noticia és molt alta. A aquest risc, cal afegir-hi, en
I’ambit del titol d’aquesta xerrada, el que comporta perdre de vista el destinatari final
de la informacio, a causa d’un excés de coneixement especific del periodista sobre la
qiestio i la seva incapacitat de fer-ne la traducci6 al llenguatge propi del mitjaia
la capacitat receptiva de I'espectador. D’exemples n’hi ha un munt, i els podem tro-
bar en més d’un dels apartats d’informaci6 internacional de TV3, sense anar més
lluny. Quan aixo passa, vol dir que el professional ha redactat aquella noticia a partir
del seu vast coneixement, creient més que estava alligonant uns alumnes o el ptblic
d’una confereéncia en el cercle corresponent, on suposadament el pablic que hiva ho
fa motivat i és forga coneixedor del tema que exposara el conferenciant, que no pas
que es dirigia a un gruix molt ampli de ciutadans, d’adscripcio, procedencia i capaci-
tat diverses. Quan coses semblants passen, és que s’ha abandonat, per accié o omissio,
la finalitat primerai altima de I’acci6 informativa: trobar el punt mitja; el més dificil,
si, pero I'inic que queda situat entre el nivell alt de qui en sap més i el baix de qui no
en sap tant. Quan s’aconsegueix situar-se en aquesta equidistancia, la fluidesa narra-
tiva aconseguira situar-los a tots en I'adequat punt de trobada. I aixi, al més informat
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no li sabra greu veure retallat lleugerament el seu nivell de coneixement, perque sap
que qui ho domina menys tampoc no haura de fer cap gran esforg per elevar un xic
el seui, amés, ampliar el bagatge.

Tornant a Giovanni Sartori, a Homo videns, i recuperant el concepte de desinformacié
derivada de la mala informacié rebuda, el pensador parteix de la base segiient: dnformar
és proporcionar noticies, i aixo inclou noticies sobre nocions. Es pot estar informat
d’esdeveniments, pero també es pot estar informat del saber. Malgrat aixo», continua
escrivint, «cal puntualitzar que informacié no és coneixement, la informacié per si mateixa
no porta a comprendre les coses. Es pot estar informadissim sobre moltes coses i al-
hora no comprendre-les.» Ho apuntava abans: cada cop sabem més que passa, pero
en canvi sabem menys per que passa. I, en alguna ocasio, fins i tot, el perque que se’ns
dona pot resultar tan enganyés que pot contribuir encara més a la desinformacié.
Per la qual cosa, és bo concloure amb Sartori dient que «Es correcte dir que la infor-
macié només dona nocionsy.

M’agradaria que ens quedéssim amb aquest paragraf que els acabo de llegir, per-
que ens orienta cap al cami del qual els voldria fer la darrera reflexié. Fixem-nos que
ja estem acceptant que informar no vol dir ‘fer entendre alld qué passa’. Estem accep-
tant que informar és ‘explicar queé ha passat’, ‘com ha passat’ i també, en part, ‘per que
ha passat’; pero aquest darrer punt no vol dir necessariament fer-ho entendre al des-
tinatari final del procés informatiu. Acceptem, finsi tot, que en moltes ocasions aixo
féraimpossible a causa de la llargaria del procés historic al qual un fet d’avui es pugui
deure. Pero aixo mateix no ha de significar I'anul-lacié automatica de tots els perques
i encara menys I’obligacié professional de fer entendre la rad, la causa, I'origen de la
noticia. I aquest requeriment també esta vinculat a la formacié i el reciclatge perma-
nent de I'informador. I a acceptar-ne la part aliquota de les conseqiiéncies.

Aquest punt potser s’entendra millor per la via del sil-logisme. Si I'informador
esta obligat a transmetre allo que passa pero no necessariament a fer-ho entendre,
tampoc no es pot sentir obligat aacceptar d’aquesta informaci6 segons quines conse-
qliencies.

laquiés on, a partir del que els he pretes explicar, iala recerca d’una possible res-
posta al titol de la trobada, podem plantejar-nos unes quantes preguntes logiques.
La primera: si acceptem que els periodistes no sempre escrivim pensant en els desti-
nataris reals i finals de la nostra feina, com és que ho continuem fent? I encara, com
és que ho continuem fent més enlla de la subjectivitat deguda i dels interessos parti-
culars, que, com hem vist, també hi sén? Com és, doncs, que aix0 no es corregeix?
Possiblement, i torno a la conclusié del sil-logisme anterior, perqué no volem assu-
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mir les possibles conseqiiéncies derivades de la informacié compromesa per haver
estat ben feta. [ aquest és un mal, al meu entendre, d’una part del periodisme d’avui.

Lefecte consegiiencial de la comunicaci6, com el seu horrorés nom indica, compor-
ta assumir-ne les derivacions per complexes que aquestes siguin. Unes conseqiien-
cies que, sila feina s’ha fet bé, dificilment arribaran, pero, en cas contrari, és logic que
el responsable de la malifeta accepti I'error o la intencionalitat. En canvi, actual-
ment, sembla que aquest efecte només es tingui en compte per buscar ’honor i la
gloria del reconeixement public i poca cosa més.

Desentendre’s de la conseqiiencia de la informaci6 vol dir abandonar la respon-
sabilitat deguda, no acceptar que I'accié d’informar queda completada amb I'efecte
que produeix. A les verdesia les madures.
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Introduccié

Hi ha dues preguntes que son de resposta enigmatica, referides totes dues a la llen-
gua, o millor encara a la sociolingtiistica:

1. Lasaluts’encomana?

2. Com és que no millorem?

1. Lasalut és, en aquest context, el referent metonimic amb que analitzem Ies-
tat d’una llengua. Coneixem el procés de malaltia i de mort de les llengiies, i sabem
d’antuvi que un nombre monstrués de llengties vives estan en aquests moments en
perill de mort. El procés més freqiient i que ens és més familiar comenga, en la seva
primera etapa, amb I'ocupaci6é militar o cultural d’un territori i la substitucié de la
llengua d’aquell territori per la llengua de I'ocupant en els actes oficials; el pas se-
glient ¢és la llengua de 'ensenyament: en els casos més agressius i més violents, la
llengua propia del territori ocupat és senzillament prohibida, bandejada; en casos no
tan violents és progressivament arraconada. Els altres ambits de la vida social seguei-
xen també, i de mica en mica o acceleradament, el mateix cami: es van substituint
des dels retols publics fins a la llengua dels mitjans de comunicacié. En aquest punt
els parlants comencen a acceptar que cal aprendre i usar la llengua del conqueridor
per fer negocis, per ensinistrar els fills o per intercanviar informacié. Aquesta accep-
taci6 porta a la segona fase: quan I'ocupant comenga a parlar dels valors del bilin-
gliisme —uns valors que no practica, car només sén bilingties els ocupats, no els ocu-
pants. La tercera fase ja significa una marginacié de la llengua propia que va
aparelladaalaseva ridiculitzacié. Se I'arracona cap a ambits folklorics i simbolics, fins
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que en resta només un record nostalgic que res té ja a veure amb la cultura, la infor-
macio, la ciencia, la técnica o la literatura. En aquest punt, fins i tot els ocupants es-
tan disposats a lloar la llengua moribundaia tractar-la amb un amable paternalisme.
La mort ja només és qiestio de temps.

En canvi, coneixem molt malament el procés de salut de les llengties, sovint pre-
sentat com un resistencialisme meritori i abnegat d’uns quants parlants, idea que té
a veure més amb el romanticisme que amb els processos lingiiistics. Es a dir: quan
una persona estd malalta, va al metge (= I'expert), el qual practica un seguit d’anali-
sis, aplica els seus coneixements i finalment emet un diagnostic. Aleshores, ell, o ell i
d’altres especialistes, proposa un tractament, amb unes medicines, unes practiques
mediques, uns régims alimentaris, i espera els resultats; si els resultats no son els es-
perats, es canvia el tractament; si tampoc aixo donés resultat, caldria revisar el
diagnostic i tornar a comengar. Ara bé: la medicina no sols ataca la malaltia quan
aquesta es declara, siné que proposa un seguit d’actuacions —unes de socials i d’altres
d’individuals— per evitar I’aparicié de malalties, com ara vacunacions, revisions pre-
ventives o consells estimulats pels poders ptblics (deixar de fumar, fer exercici, se-
guir una dieta equilibrada...).

Tot aixo, pero, és extraordinariament confts pel que fa a les llengiies malaltes i
pel que fa a la prevencié de la malaltia i mort de les llengties. Es a dir: no tenim pro-
cessos de salut dissenyats com tenim dissenyats els de malaltia i mort. Quan una
llengua esta malalta, doncs, el procés de salut sol realitzar-se amb lleis i campanyes;
les lleis, pero, no tenen tant poder dissuasiu, i les campanyes posen massa I’accent en
la tasca catequetica, en I'apostolat dels ciutadans, esdevinguts aixi responsables Gnics
de la salvacio de la llengua. Pel que fa a la medicina preventiva, només es coneix el
cas de les llengiies que gaudeixen d’estatus de poder public, per tant llengiies obli-
gatories en tots els ambits, i ni tan sols en aquest cas hom coneix I'eficacia del tracta-
ment (el cas d’'Irlanda és emblematic). En aquest sentit, convé fullejar premsa per
constatar la preocupacié per la bona salut del frances o de I'espanyol als respectius
estats, una preocupaci6 que no esta gens representada pel que fa a les llengties no es-
tatals, molt més en perill. Es com si el metge es preocupés extraordinariament d’una
petita ferida en un dit, d’un call molest o d’un refredat lleuger i en canvi no posés cap
atenci6 en un malalt agonitzant a causa del tifus o amb un tumor que si no s’extirpa
esdevindra fatal.

La pregunta és, pero, si igual que la salut «<s’encomana» —en el sentit que un pais
sa talla d’arrel les epidemies, educa els ciutadans en practiques salubres i posa al seu
abast tots els mitjans preventius—, la bona salut lingtiistica també s’encomana. En
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aquest sentit hi ha un seguit d’estudis sobre Ieficacia de la televisi, per exemple, en
determinades situacions en qué una llengua semblava irrecuperable, o en unes lleis
fortes i contundents d’obligat compliment que frenin la reculada lingtiistica en tots
els ambits publics, amb especial emfasi als mitjans de comunicacié, les retolacions
publiquesilallengua amb que ’Administraci6 s’adrega als ciutadans. Val la pena re-
visar, en aquest sentit, el llibre de Vicent Pitarch Control lingiiistic o caos.

2. Laltra pregunta és: «Com és que no millorem? El fet és que la llengua catala-
na ha estat d’aprenentatge obligatori en bona part de I'escolaritzacio; el fet és que s™-
han promulgat lleis de politica lingtiistica; i el fet és que els productes catalans han
gaudit de proteccio oficial, com ara les traduccions de llibres d’altres llengies al ca-
tala o del catala a altres llengties, o el suport genéric a tots els llibres escrits en catala,
etc. Es realment sorprenent que després de vint-i-cinc anys d’autonomia, de com-
peténcies plenes en ensenyament i en cultura la situaci6 de la llengua no sembla que
millori. Es evident que la llengua ha penetrat en alguns ambits on no tenia accés,
pero I'as generalitzat del catala continua tenint el seu suport més solid en la bona fe
o en la militancia dels parlants. Un fet extraordinariament sorprenent en aquest
context és la manca de coneixements lingiiistics de la poblacio; les faltes d’ortografia
i de sintaxi que cometen joves i adults sén si fa no fa les mateixes que quan el catala
era clandesti i el seu ensenyament prohibit. Que hem fet de malament els ense-
nyants perque es cometin les mateixes faltes ara —amb una massa social més gran—
que quan la llengua no havia entrat a 'ensenyament —una massa social més petita?

Les bones intencions —de I’Administracio, dels ensenyants, de bon nombre de
parlants— sén visibles, pero ningd no ens pot assegurar que una bona intenci6 porti
un cami millor que un enorme error. El fet és que, si, lallengua catalana canvia, per-
que tot ser viu canvia, perque evoluciona i degenera, s’alimenta i es mou, tingui ele-
ments locomotrius simples o complexos, i aixo és aixi des de I'ameba fins al comple-
xissim ser huma, i des d’un incert virus fins a laimmensa complicacié d’unallengua.
Tanmateix, insisteixo, després de vint-i-cinc anys d’escolaritzaci6, de gaudir de dos
canals de televisio i multitud de radios, la llengua no avanga; canviar i moure’s si que
ho fa, entrant en nous ambits, pero ho faa costade perdre parlants. En d’altres parau-
les: lallengua catalana té més suport legal, pero a costa de tenir menys suport social.

En aquest moment, tots i cadascun dels qui estem preocupats per la llengua o
per I'ambit politic o territorial on s’assenta, estem tenint les mateixes discussions i
fent les mateixes analisis que fa vint-i-cinc anys. Si ens acostem a un quiosc, I’anor-
malitat de la llengua és manifesta; si escoltem els parlants com canvien de llengua
per la presencia d’algti que se suposa que no entén el catala, veurem que és un com-
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portament identic al d’abans de la transicio; si ens apuntem a un gimnas, a un taller
de macramé o a una classe d’angles, lallengua vehicular continua sent el castella. La
bona fe, doncs, no hi té res a veure.

José Marfa Sanchez Carrién, el sociolingtiista basc, diu:!

Per posar un exemple molt clar: administrar, informar i educar sén funcions
formals basiques d’un idioma; com la transmissi¢ familiar és una funci6 basica no
formal. Pero poc s’aconsegueix si la Comunitat Lingtiistica es limita a crear organs
d’administracié, d’informacié i d’educaci6 sense resoldre creativament qué admi-
nistrem, com administrem i amb qui i per a qui administrem; en qué eduquem,
com eduquem i amb qui o per a qui eduquem; de queé informem, com informem i
amb qui o per a qui informem. Igual que es tracta de saber i de decidir com trans-

metem, qué transmetem i amb qui o per a qui transmetem.

Laidea de «territori lingiiistic» de Sdnchez Carrién

Sanchez Carrién va fer un pacient experiment, durant anys, en diversos indrets de
Navarra; el seu objectiu era marcar un mapa lingiiistic basc que li permetés saber les
zones de Navarra bascoparlants i les zones no bascoparlants. El seu intent va ser en-
debades, perque les llengties no normalitzades no tenen aquest mapa. De fet, el que
no tenen és territori. Els parlants no es comporten de manera continuada i unifor-
me, com els parlants d’altres llengties; els canvis de llengua son habituals; en un ma-
teix indret es poden observar bascoparlants i no bascoparlants i en les ciutats el gali-
maties és immens. Podem agafar un llapis i acolorir les zones del mén on per
exemple es parla espanyol. Si som conscients i respectuosos, marcarem en un color
diferent aquelles zones en qué hi ha altres llengiies, com en amples zones rurals
d’Ameérica Llatina. Pero en tota la zona acolorida, tens 'evidéncia que la llengua es-
panyola és compartida pels parlants, que s’hi entenen al cent per cent o en un per-
centatge discretament alt, i que els qui han acabat d’arribar s’esfor¢aran per compar-
tir-la. La llengua basca, com la llengua catalana, funciona només per la voluntat dels
parlants. No és possible fer un mapa de les zones bascoparlants de Navarra, perque de
fet el basc no té territori, com no en té el catala. Per dir-ho amb les seves propies pa-
raules i més matisadament: «Quines s6n les unitats o organs constitutius del territo-

1. José Maria SANCHEZ CARRION, «Les llengiies del territorii el territori de les llengiies», a T. MOLLA

(ed.), La politica lingiiistica a la societat de la informacid, 1998.
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ri lingiiistic? Quantes persones I’han de coneixer en un lloc determinat per conclou-
re que encara s’hi parla? N’hi ha prou que quedi I'anomenat iltim parlant»?

Sanchez Carrion ens explicita que quan parla de localitat ho fa des de la perspec-
tiva de I'idioma, no des de la perspectiva de I’Estat; aixi doncs, no es refereix a munici-
pis sin6 a ambits idiomatics. I ens descriu la seva teoria amb aquestes paraules:

Hi ha una correspondencia estricta entre la situacié global de I'idiomaila situa-
ci6 de les seves unitats territorials. I, per tant, ha d’haver-hi una correspondencia
estricta entre els tipus possibles de situacions lingtiistiques i els tipus possibles de lo-
calitats lingiistiques.’

En definitiva, Sainchez Carrién advoca per despertar la consciéncia, pero creu
que per aconseguir-ho és imprescindible prendre consciéncia de la situacié en que
s’esta.

La situacio legal

Els estatuts de les diferents llengties peninsulars depenen de I'article 3 de la Constitu-
cié espanyola, des del 1978, que diu:

1. El castella és la llengua espanyola oficial de I'Estat. Tots els espanyols tenen
el deure de conéixer-laiel dret d’usar-la.

2. Les altres llengiies espanyoles seran també oficials en les respectives comu-
nitats autonomes d’acord amb els seus estatuts.

3. Lariquesa de les diferents modalitats lingtiistiques d’Espanya és un patrimo-

ni cultural que sera objecte d’especial respecte i proteccié.

D’entrada, crida I'atencio la manca de correspondéncia entre drets i deures, i es
fa evident que la voluntat del legislador és allunyar-se del model belga o suis i prefe-
reix un model clarament favorable a la llengua estatal. Val a dir que un de cada qua-
tre ciutadans espanyols tenen com a llengua familiar una llengua altra que I'espa-

2. José Maria SANCHEZ CARRION, «Les llengiies del territorii el territori de les llengiies», a T. MOLLA
(ed.), La politica lingiiistica...

3. José Maria SANCHEZ CARRION, «Les llengties del territorii el territori de les llengties», a T. MOLLA
(ed.), La politica lingiiistica...
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nyol, i que el 39 % dels ciutadans viuen en comunitats autonomes amb llengua pro-
pia. Aixo vol dir que la legislaci6é no s’adequa a la realitat. Pero és que a més la discri-
minaci6 esta repartida de manera diferent a les diferents comunitats catalanopar-
lants: en el cas de Catalunya, el seu Estatut (1979) —que ara és objecte d’intent de
revisio— diu que «la llengua propia de Catalunya és el catala» (art. 3); a 'Estatut del
Pais Valencia (1982), només es diu que «els dos idiomes oficials de la comunitat auto-
noma son el valenciaiel castella. Tothom té dret a coneixer-los i a usar-los» (art. 7);
a Estatut de les Illes Balears, que no s’aprova fins al 1983, es reconeix que la llengua
catalana és la llengua propia d’aquest territori.

En tots aquests casos, pero, I'Estat espanyol, i de la mateixa manera en cada Go-
vern que ha tingut des de la mort de Franco, promou exclusivament la llengua es-
panyola,iés'tnica que utilitza, que pagaique fomenta fora de les fronteres estatals.
Per una altra banda, I’apartat 3 de l'article 3 de la Constitucié no s’ha acomplert en
cap moment ni en cap ambit.

Cal afegir que la Declaracié Universal dels Drets Lingtiistics, que €s una carta no
vinculant, no ha estat mai subscrita per I'Estat espanyol ni pels seus representants.

Com diu Joan Fuster en repetides ocasions, la llengua I’haurem de guanyar nos-
altres. No sols no podem comptar amb cap facilitat, sin6 que podem preveure tota
mena d’entrebancs.

Premsa i comunicacio

En un article que s’ha citat sovint de Fuster, titulat «El catala al carrer» i aparegutala
revista Serra d’Or, el setembre del 1982 —el fet que faci més de vint anys no ha envellit
Iarticle, en una demostracié més que no avancem— Fuster hi fa algunes afirmacions,
amb la seva ironia habitual, que sén perfectament observables: «Els botiguers catala-
nistes» —diu I’assagista valencia— «<sempre han tingut les idees molt clares sobre I'idio-
ma: els retols, en castella [...] Al Principat, si es tracta de multiplicar la quadribarrada,
la tindreu a tot arreu: als balcons, en les cintes per lligar obsequis de pastisseria, en
adhesius de cotxes i de partits i sindicats [...] Les banderes, com els visques, com els
himnes, sén una flamarada efusiva. Els lletreros en catala ja signifiquen una altra cosa.
I'mésimportant. Els pablics i els privats. Sobretot els privats.» I, més endavant: «Sigui
com sigui, la batalla a guanyar és la del “carrer”. Vol dir-se: que el vianant, o I'indivi-
du automobilitzat, indigena i immigrat, s’acostumen a un minim de catala escrit i
designatiu. Aixo és mésimportant que les banderes, els visquesiles “cadenes” insega-
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des.[...] La “salvaci6” del catala, en tota I’area lingtiistica, no pot quedar concentrada
en els petits nuclis intel-lectuals conscients. Ells, prou que fan, heroics, amb poemes,
amb novel-les o novel-letes, amb invencions teatrals. Pero és al “carrer” on la llengua
ha de recuperar la normalitat. [...] O el catala recupera el carrer, i recupera, també,
’escassa dignitat que les families mantenen, o sera una llengua difunta, en la qual,
naturalment, I'Oliver, I'Espriu, Vinyoli, I'Estellés, Llompart i els nens versificadors o
antiversificadors, podran fer filigranes.» I acaba dient: «Si el catala no és al “carrer”
—en les maltiples possibilitats que aixo implica—, jper a queé voldriem una “literatura
catalana”?

Aquest intel-ligent article de Joan Fuster ens serveix molt bé com a preambul de
la importancia sociolingiiistica de la premsa. Una llengua moribunda, en efecte, pot
continuar generant escriptors magnifics; els exemples sén abundants, i és potser el
més famos del mén el cas de Mistral, guanyador i tot d’un premi Nobel —que va
compartir amb un mamarratxo anomenat Echegaray— també és quotidia veure
llengiies que ja han desaparegut de la vida publicai de la vida oficial que encara, pero,
fan la seva via, en ambits estrictament domestics; és el que s’anomena «la llengua de
la tieta», per expressar les efusions sentimentals de la vida privada. De fet, el «funda-
dor» de lallengua catalana moderna, el senyor Aribau, es refereix a la llengua de ma-
nera sentimental, no com un dret legal, quan diu a la famosissima Oda a la patria:

En llemosi sona lo meu primer vagit,
quan del mugr6 matern la dolga llet bevia;
en llemosi al Senyor pregava cada dia,

i cantics llemosins somiava cada nit.

Ara bé, una llengua, qualsevol llengua, no en té prou amb sentiments. Les con-
dicions per sobreviure com a llengua sén objectivables:

— Unallei que lareguli, tant en el seu Gs com en la seva gramatica, la primera en
mans del cos legislatiu o parlament legal d’un pafis, el segon en mans d’una acade-
mia, una universitat o una institucio solvent.

— Un abast public prioritari, sobretot en I'ensenyament, pero també en la llen-
gua de ’Administracié, en els rétols pablics i en ’Administracio6 de la justicia.

— Una implantacié puablica suficient perque es pugui fomentar, estimular i es-
tendre a tots els ambits publics.

— Una politica de discriminaci6 positiva, per tal que les cangons i les novel-les, la
publicitat i I'etiquetatge, 'exportacié i la importacio, etc., siguin en aquesta llengua.
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— Uns estimuls perque els ambits de titularitat privada pero d’abast pablic si-
guin en aquesta llengua.

Aquesta darrera condici6 ens posa davant del fenomen de la premsa que es ca-
racteritza per uns trets que son de cabdal importancia sociolingtiistica: és la llengua
estandard amb que sén capagos de comunicar-se tots els dialectes i tots els registres
lingtiistics; la premsa a més és basicament de propietat privada.

Quin és el paper, la funcié de la premsa escrita en cada comunitat? Sobretot, la
seva funcié ésla de servir d’'intermediaria entre el poder ilasocietat civil, en ambdues
direccions: per una banda, informa la societat de les decisions i les peripeécies del po-
der; per I'altra, informa el poder de I'estat de 'opini6 publica. Aquesta doble funcié
s’ha demostrat fins ara com a fonamental en una democracia. La llibertat de premsa
és imprescindible per a la salut democratica d’una societat; la llengua d’aquesta
premsa és imprescindible per a la salut d’aquesta llengua. Es per aixo que, quan ens
acostem a un quiosc, ens cau I'anima als peusi hi constatem la veritable, i monstruo-
sa, deformitat de que pateix la nostra identitat.

L’articulisme periodistic

Un diari és doncs, i abans que qualsevol altra cosa, un organ d’informacié. Cada
diari assegura, amb absolut aplom i malgrat evidéncies en contra, que és indepen-
dent i que és objectiu. La independéncia es refereix al poder —als tres poders—, pero
també a qualsevol grup politic, de pressio, financer o de qualsevol altra mena. Aixo
és evident que no és possible, perque hi ha uns propietaris i hi ha uns anunciants, i
cap diari esta deslligat completament dels grups que I’alimenten; cal afegir que un
diari és molt car de mantenir, i que els seus clients son només en part els compra-
dors, és a dir, els lectors; la publicitat és imprescindible, compresa la publicitat insti-
tucional. Per tant, perqué un pais funcioni amb un minim de solvencia informativa
cal que hi hagi un nombre suficient de capgaleres que assegurin, no la independen-
cia de cadascuna, sin6 la pluralitat informativa; cal també que hi hagi informacié
propia, és a dir, agéncies informatives i delegacions i enviats especials propis. Pel que
fa a objectivitat, qualsevol periodista sap que no sols és impossible sin6 ni tan sols
desitjable; no és possible perqué triar una noticia és ja ideologia; col-locar-la en la
portada o en una pagina interior, també; escollir un titol és també ideologia; i no és
desitjable perqué I'asépsia no és interpretacio, i el periodisme si que és interpretacio.
Dit en d’altres paraules: el que el lector espera és que el periodic «es mulli», i que ho
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faci en el seu article editorial, que és el que marca la tendencia politica i ideologica
del diari.

Pero és que, a més, un diari és subsidiariament un organ d’opinio. I per aixo calen
opinadors més o menys professionals que facin els articles d’opinié. El codi deon-
tologic de qualsevol diari garanteix que els opinadors, que sén externs al diari, pu-
guin opinar amb absoluta llibertat, sense altra limitacié que el Codi penal vigent. Per
tant, tot diari tria amb molta cura els seus articulistes d’opini6. També es dona el cas
d’articulistes d’un diari que opinen en contra de la linia editorial d’aquest, fenomen
que es produeix sempre que el diari vol demostrar la sevaindependencia... Rarament
els articulistes romanen molt de temps en el mateix diari, excepte quan es tracta de
columnes d’opini6 sol-licitades pel public o articulistes de prestigi extraperiodistic;
alguns ho son tant que hi ha articulistes que arrosseguen lectors, és a dir que hi ha
lectors que compren un determinat diari pels seus articulistes. Aixi doncs, I’articulis-
ta té una missi6 afegida: donar prestigi al diari. Es la funci6 inversa de la que tenen la
majoria d’informadors, especialment els de cultura i sobretot els critics de plantilla;
en tots aquests casos, és el diari el qui déna prestigi als seus col-laboradors.

L’article d’opini6

Hi ha un principi periodistic que diu que sense informaci6 no pot haver-hi opini6, de
manera tal que 'articulista que, com ja hem dit, sol ser extern al diari, sap d’antuvi
que depen de la informacié que faciliti el diari en el qual escriu. Generalment, en
aquest punt hi ha manega ampla, i fins i tot veiem que alguns cops un columnista
cita informacions d’altres diaris, i no sols la premsa estrangera sin6 diaris amb que
esta en competencia el diari en el qual escriu. També es dona per acceptat que el co-
lumnista, si hi posa informacié, sempre haura contrastat les fonts, de la mateixa ma-
nera que ho han de fer els periodistes d’informacio. I, també¢, el columnista no pot
comprometre el diari amb acusacions, insinuacions o rumors no justificats. En
aquest sentit, pero, els tribunals han d’actuar-hi per restablir la, diguem-ne, «veri-
taty.

Precisament perqueé es tracta d’opinio, les columnes dels diaris solen tenir una
forta carrega ética, emotiva i sentenciosa. La destresa de I'articulista per defugir el
sermo hi és imprescindible. Tanmateix, 'articulisme tradicional va ser substituit, en
la decada dels vuitantaiprocedent dels Estats Units, per I'anomenat nou periodisme, del
qual va ser un pioner I'escriptor d’aquell pais Tom Wolfe. Aquest nou periodisme ha im-
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pregnat el periodisme d’opinié d’arreu del mon. Es dificil definir que és nou periodisme,
pero si que podem assenyalar algunes de les seves caracteristiques més visibles:

— Utilitzaci6 de la primera persona.

— Tematica de la vida quotidiana.

— To jocds, ironic i ladic.

— Aproximacio sentimental al lector, per exemple, amb confessions personals.

— Recursos retorics del que Umberto Eco anomena I’«enciclopedia del lector,
amb referencies més o menys cultes a cites literaries, pel-licules o fets historics.

No acaben aqui les caracteristiques de I’anomenat nou periodisme, pero si que son
les més freqiients. Es un estil que li ha donat un color especial a la premsa contem-
porania. Els qui millor I’han sabut desenvolupar s’han guanyat un enorme prestigi,
sobretot en la premsa internacional, és a dir, aquella que és llegida fora del seu pais
amb assidurtat.

s curits, pero, que els historiadors del periodisme catala constaten que és en la
premsa catalanaien catala on van apareixer els primers articulistes que responen a
la definicié que més tard els nord-americans han encunyat com a nou periodisme. No-
més cal fer esment d’aquell prodigi periodistic que va ser el recull d’articles de Jacint
Verdaguer En defensa propia, que reuneix les caracteristiques que després s’han consi-
derat renovadores. Llegir avui aquest recull és gairebé necessari per a qualsevol estu-
diant de periodisme.

En aquesta linia, convé recordar els classics, perqueé el bon articulista ha de dis-
posar, per intuicié o per coneixements, dels recursos que la vella retorica reclamava
per als oradors. L’articulista contemporani fa d’orador, només que ho fa per escrit.

I que en diuen els classics? L’esquema és prou conegut. El discurs esta dividit en
quatre parts: 'exordi, la narracié, la confirmacié i I'epileg; la primera i I'altima
tenen funcions emotives i apel-latives, i la segona i la tercera, funcions referencials.
L’exordi té dues parts, que, per dir-ho a la manera classica, sén la captatio benevolentiae,
en la qual s’intenta seduir I'auditori/lector, i la partitio, en la qual s’anuncia el tema.
L’objectiu de totes dues és agradar. La narracié té també dues parts: els trets i els ele-
ments en que es presenten els fets, es descriuen les situacions i es fan les preargumen-
tacions. La confirmacié consta, al seu torn, de proposicid o causa, argumentacio i digressio’;
aquesta tercera és prescindible. Doncs bé, tant la narracié com la confirmacié tenen
per objectiu convencer. Finalment, l’epileg esta compost, també en mots classics,
per la positia in rebus, que ve a ser el resum del discurs, i la positia in affectibus, que vol dir
‘apel-lar als sentiments’. L’objectiu de I'epileg és commoure.

Aquest esquema no ha perdut vigencia, si bé en I'articulisme d’opini6 s’ha posat
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encara més l’accent en les parts emotives, com ara la seduccio, la facilitat de com-
moure o la crida als sentiments, tot plegat barrejat amb la ironia i la broma per treu-
re-li pesantor classica al discurs.

Alguns articulistes, com deéiem abans, tenen una forta influéncia social, i alguns
d’altres una influéncia restringida. Tanmateix, aquesta influéncia s’ha demostrat
molt més efectiva que la publicitat directa; ens referim a la publicitat cultural, on els
interessos comercials son massa evidents. Per aquest motiu sobre els articulistes pesa
una llarga, incessant, demanda de suport: a un disc o a un llibre, a un concert o a un
aplec. Aquesta pressié de vegades és interpretada per I'articulista com a poder, per-
que té la sensacié de tenir aquest poder. Veure articulistes infatuats és un dels espec-
tacles més penosos de la premsa, i els responsables de la seccié d’opinié hi han de te-
nir molta ma esquerra per no ofendre tan enlairats personatges. Obliden aquests
articulistes, que creiem que sén pocs, que un diari és efimer per definicié i que les
opinions defensades o els productes encobertament promocionats tenen la vigéncia
que té el diari: exactament vint-i-quatre hores.

En premsa catalana, en que I'area lectora és més reduida i més controlable, el fe-
nomen és ben curiés. Tant, que ha donat peu a la publicacid, en forma de llibre, de
les columnes d’algun d’aquests opinadors; també es dona el sarcastic fenomen que,
un cop convertit en opinador public, la seva preséncia és requerida en debats ra-
diofonics o televisius, o en taules rodones i en locals puablics. Literalment: a 'opina-
dor se ’esprem com unallimona. I, volent-ho o no, es troba tot sovint opinant de te-
mes dels quals no té cap nocié. Aixo, que passa també en llengiies normalitzades, en
catala és més visible.

Falta per dirimir una altra qiestio: I'articulisme d’opinio és literatura? Es un ge-
nere literari? On acaba la literatura i comenga el periodisme? Es un genere breu, en
primera persona, com ho és el geénere epistolar? Esta massa lligat als esdeveniments
de lainformacié per adquirir categoria independent respecte al periodisme en gene-
ral?

El tema és complicat, i donaria de si prou per a un col-loqui multiple o per a una
tesi doctoral. Crec, pero, que al capdavall sera literatura amb les mateixes limitacions
que ho és un retol escrit a la paret, una carta al novio o a la novia 0 una descripcié per
exemple d’un carrer: la competéncia literaria no esta prefixada. Només que el recep-
tor, com en qualsevol forma de literatura, ha de sentir dues transformacions animi-
ques: s’had’emocionar i ha de pensar. Quan es donen aquests dos fenomens simulta-
niament podem tenir la constancia que som davant d’un text literari.
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El catala no és rendible

Vicent Sanchis

Director del diari Avuii professor de la Universitat Ramon Llull

La frase que d6na titol a aquesta conferéncia és evidentment provocativa. Es evident
que hi ha molts ambits de la vida pablica —que és I'ambit al qual em referiré— on el
catala no només és que sigui rendible, és que, a més, é un bon negoci. Pero jo parle
com a periodista; més encara, ho faig com a protagonista de diverses experiéncies en
el mén de la comunicaci6 en les quals he pogut provar personalment I'evidencia
aclaparadora de la tesi.

En el mén que ara els analistes defineixen amb una certa petulancia com a <me-
diatic», el catala fa guanyar diners segons com i segons a qui. Pero en I'ambit estricte
de la comunicacié de masses els resultats han estat ara per ara sempre adversos. Mi-
quel Calgada i Carles Cuni poden afirmar que la seva experiencia radiofonica —al da-
vant de la cadena Flaix— ha estat relativament un exit. Ningt no els ho podra negar.
Més encara, cal felicitar-los pel que significa d’encert personal i d'incentiu empresa-
rial. Pero Pexcepcio confirma la regla. L’excepcié en la comunicaci6 a Catalunya la
constitueixen les experi¢ncies sectorials —especialitzades— o d’ambit local o comar-
cal. Ningt no pot negar I’éxit —incontestable— de I'empresa editora d’El Punt. Aquest
diari s’ha convertit en el lider indiscutible a les comarques del nord del pais, en un
model periodistic eficag i en una font d’ingressos per a 'estructuracié d’una xarxa
d’edicions solvent. Pero tampoc ningi no pot negar les dificultats amb qué s’han
trobat els seus editors a I’hora de convertir El Punt en un diari que travessi les seves ba-
rreres naturals de mercat.

Sense pecar de lesa temeritat, es pot afirmar que el catala no ha estat encara un
negoci quan es tracta de mitjans de comunicaci6 de masses generalistes. No hi ha cap
mitja public ni cap mitja privat que es pugui atribuir I’heroicitat —o I'encert, a se-
ques—de no haver perdut diners en aquest ambit tan decisiu. Només cal fer una ulla-
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da, per exemple, als comptes de Televisié de Catalunya o de Catalunya Radio. Alga
podra adduir que no hi ha cap televisi6é o cap radio publiques a Europa que tingui
com a objectiu fer negoci. Es cert. Perd també ho és que el deute acumulat de la Cor-
poraci6 Catalana de Radio i Televisié podria acabar per fer-ne inviable, senzillament,
la supervivencia.

Ara mateix aquesta és una qiiesti6 present en tots els programes dels partits poli-
tics. Una altra cosa és saber si hi haura cap govern —I’actual o els que vindran— que
posi fil a una agulla tan enverinada. Es pot replicar que també la televisié puablica a
Espanya arrossega una situacio financera dramatica. s cert. Com ho és que, per con-
tra, els comptes de les televisions privades han anat estabilitzant-se fins a arribar a
unasituacio que n’assegura la viabilitat. Una afirmaci6 que no es pot fer a Catalunya,
perque ningd no s’ha atrevit encara a plantejar un projecte televisiu generalista que
competis amb TVC. A més, en el fons, el fracas financer de I’ens pablic RTVE es pot
atribuir més als errors estructurals en el seu plantejament —sobretot, quan el primer
Govern socialista va assentar les bases per liberalitzar aquest mercat—que no a impe-
diments absoluts arrelats al sistema; com pretenc demostrar que és el nostre cas. Pel
que fa alaradio privada, aquisi que es pot dir que hi ha hagutintents privats en llen-
gua catalana. Dos, en els darrers anys. I tots dos, almenys per ara, han fracassat. Per
que competien, en definitiva? Per un deficit anual de dos mil milions de pessetes, que
és el que grava cada any ’emissora lider d’audiencia a Catalunya. Ningti no pot afir-
mar encara que Ona Catalana o RAC1 se’n sortiran. Per ara 'experiéncia és obstina-
da. Competir amb la radio ptblica del Govern a Catalunya o contra les emissores pri-
vades d’ambit espanyol és una temeritat. Les empreses propietaries d’'Ona Catalana i
de RACI ho han anat constatant amb I'experiencia amarga. En el cas de RACI, amb
el fet de formar part d’un gran grup de comunicacié no n’hi ha hagut prou per tren-
car el cercle vicios.

En el cas de la televisié i la radio pabliques de la Generalitat es pot adduir que uns
mitjans que pretenguin competir amb I'oferta global espanyola —amb unes poten-
cialitats de mercat set vegades més importants quantitativament i que també actuen
a Catalunya amb les espatlles més cobertes— justifiquen I'esforg financer. Sempre
que aquest sigui assumible pel Govern. Precisament aqui rau el quid de la qliestio.
Com es pot competir en el mateix mercat amb algi que té al darrere una capacitat
superior a tots els nivells? No crec que descobreixi res quan faig aquesta afirmacio,
pero sé que aquesta és una constatacio que sembla que oblidem per una ra¢ estricta
de moral. De moral de batalla, és clar. Imaginem per un segon que tots els portugue-
sos tinguessin un nivell de coneixement del castella prou solvent perqueé els produc-
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tes que es generin a Espanya poguessin entrar en aquell mercat amb les mateixes
possibilitats d’exit o de fracas.  amb una tradicio tan adversa com la nostra, acumula-
da des del segle xv. Quant de temps tardaria el portugues a recloure’s en unasituacié
de marginalitat o, almenys, d’anomalia? Quants anys tardarien els propietaris de
mitjans de comunicaci6é a demanar un suport generic que els fes més suportable una
cohabitaci6 que acabaria esdevenint dramatica?

Per qué no és viable una gran agencia de noticies en catala? Senzillament perque
acabaria entrant en la mateixa dinamica que ara han de suportar els mitjans puablics
catalans. Hi ha experts en comunicacié —professionals amb molt bona voluntat—que
han insistit, una vegadai una altra, que es podria impulsar una gran agencia de noti-
cies que podria competir amb EFE, France-Presse o Reuters. Han pensat en lainver-
si6 inicial que caldria fer per aconseguir-ho i en els anys que es tardaria a amortitzar-
la sense cap garantia?

Perque Televisié de Catalunya i Catalunya Radio siguin liders d’audiencia, els
seus mitjans han de poder situar-se a I’altura dels que tenen —no a Catalunya, sin6 a
Espanya— Televisio Espanyola, Antena 3TV o Tele 5. Es adir, el volum d’inversi6 i de
despesa ha de ser semblant i, en canvi, els ingressos sempre estaran obligatoriament
per sota, perque hauran d’acomodar-se a I'audiencia estricta de Catalunya o, a tot es-
tirar, dels Paisos Catalans. Uns mitjans, doncs, amb pretensié de ser nacionals, és a
dir, generalistes com ho son els espanyols, resultaran sempre cars. Excessivament
cars. Podem debatre si els actuals ho sén finsi tot de manera desorbitada, pero no ho
podem fer sense sospesar en quin context i en quina situacié d’inferioritat ens mo-
vem. Potser una televisié i una radio autonomiques es podrien resituar financera-
ment. Pero no és aquest Pestatus a que haurien d’aspirar aquests mitjans, totique
algti consideri que la normalitat és una déria del nacionalisme i que aquesta preten-
si6 no han de pagar-la pas els contribuents catalans.

Fixem-nos en un altre exemple. Van ser molts els que van saludar amb entusias-
me —fins i tot amb euforia— la sortida de I'edicié catalana d’El Periddico. Una euforia
excessiva. Ja arran de la seva publicaci6, I'editor Antonio Asensio va situar la manio-
bra en el seu context. Es tractava de «saldar un deute» amb la societat catalana, pero
no de fer cap negoci. Els 60.000 o 65.000 exemplars que El Periddico ven cada dia en ca-
tala representarien un cost o un esforg excessiu per a I'empresa editora sense I'ajut
generic que hi dedica el Govern.

Algt ha pensat si seria viable aquesta versi6 exclusivament en catala? Es a dir,
sense la coincidéncia amb la castellana? Si la versio catalana d’El Periddico pagaria per
ella mateixa els costos generals de tot el diari? Ens agradi o no, aquesta iniciativa no-
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més ha refermat, una vegada més, el titol d’aquesta conferéncia. Tampoc el catald no
és un negoci en aquest cas.

Hi haura qui s’escoltara tot aixo amb el punt de displicencia habitual. Qui dira
que totes aquestes constatacions amaguen un fracas personal. El meu. O molts. Els
de molts altres. Perque han estat molts els que han intentat editar diaris generalistes
en catala. Repetim-ho: generalistes, per si algti no ho ha entes. I no se n’han sortit. Hi
ha hagut molts intents de constituir una cadena d’emissores privades de radio també
generalistes, i ara com ara ning no n’ha tret els beneficis que n’esperava. Els benefi-
cis que n’haurien mantingut la solvéncia i la supervivéncia garantida al mercat.
També hi ha hagut alguna temptativa —frustrada des de gairebé el mateix moment
en que es va comengar a gestar— d’intentar-ho en televisio.

Aquesta és I'experiencia. De propostes i somnis, n’hi ha molts. N’hi ha hagut
molts. Potser cada vegada n’hi haura menys. El catala, quan surt de 'ambit sectorial
o local estricte ensopega amb un rival potent, que compta amb unes armes que fan la
lluita desigual, terriblement desigual. Per qué no funciona el comic infantil —de mas-
ses—en catala? Quan ho fa, ha de ser a recer dels productes que programa TV3iamb
la complicitat que genera que aquests personatges només siguin concebuts en l'idio-
ma de la televisié pablica. Internet és una esperanga? Potser si; pero, en tot cas, les li-
mitacions del mitja han quedat constatades amb les crisis cicliques que ha anat pa-
tint. La preséncia del catala a Internet es deu més a I'esforg voluntarista d’alguns
petits empresaris que no a una potencialitat —que, si hi és, encara esta per descobrir-
de la gran Xarxa respecte a lallengua catalana. Sempre que parlem de negoci.

Dit tot aix0, segurament vosteés —o el lector posterior—em titllaran de pessimista.
I el pessimisme cronic és cert que només aboca al menfotisme o a l’esterilitat. No és el
meu cas. Ni el de molts altres que continuen pensant que cal canviar les situacions
adverses. Pero almenys s’ha d’intentar fer des de la constataci6 sincera dels proble-
mes. Sense cap apel-lacié a patriotismes que ho haurien de redimir tot.

Alguns especialistes han determinat que I'aparicié de la impremta, a part de
constituir la pega clau per ala massificacié de la cultura a’Europa del Renaixement,
va determinar el primer obstacle seriés per a la supervivencia solvent del catala. Es
una dada interessant. El volum de llibres que es van comengar a editar a les acaballes
del segle Xv a Valencia o a Barcelona ja mostra el primer simptoma d’alerta. La in-
dustria editora catalana es va comengar a obrir amb for¢a al mercat més rendible: al
mercat que llegia en castella. Més contundentment nombros. Es cert que també hi
va influir decisivament un context politic, 'espanyol, que hi ajudava. Pero és que
cinc segles després aquest context es manté amb molta més forga. I no fa cara de vo-
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ler canviar. Encara queda pendent, per cert, la historia social de la llengua catalana
que Joan Fuster demanava. Aconseguir un estat propi variaria tot aixo? Al comenga-
ment del segle XXI aix0 és més aviat discutible, pero la hipotesi no es pot negar en
rodo, malgrat I'exemple feridor d’Irlanda i alguns altres més. Tancar segons quines
portes és suicida, pero també és cert que els paradisos perduts resolen ben poca cosa.

No puc arribar al final d’aquesta rapida provocacié sense apuntar-me a la tesi de
I'escriptor Jordi Coca. Tot aixo és aixi, en efecte; pero no seré jo qui tanqui la porta i
apagui el llum. Ben al contrari. El catala no és rendible en ambits decisius per a la seva
supervivencia. Ambits massius i generalistes. T¢ les lleis del mercat —del mercat ac-
tual—en contra, i només sera viable si aconseguim capgirar-les, si defensem un mo-
nolingtiisme d’arrel que sigui capag de conviure amb els idiomes que ens son neces-
saris, pero que parteixi d’una fortalesa de base que exigeix no competir contra qui no
es pot vencer en les condicions en que ens deixen amb tota mena de trampes dialec-

tiques.






Tots els llenguatges!

Baltasar Porcel

Escriptor

Jo crec que aquest tema dels models de llengua escrita per als mitjans de comunica-
ci6, aqui a Catalunya i en catala, en general, s’enfoca molt malament; és a dir, crec
que és bastant desastrosa la problematica, com es presenta normalment. I és pel se-
glient: aqui, per exemple, una de les coses de les quals es parteix és que la llengua va
estar perseguida, va tenir moltes dificultats (des de I’edat mitjana, la Renaixenga...),
el llenguatge que s’ha d’escriure, els novellistes, si tenen o no llenguatge, el cas-
tella... Bé, aixo i res és gairebé el mateix. El mén esta ple d’idiomes que han comengat
d’un dia per un altre a funcionar.

Fa anys un poeta que es va fer famos —i que encara ho és—, que és Gabriel Ferra-
ter, deia que no tenia cap importancia fer un poema en catala; que s’havien de fer Ili-
bres de matematiques, que aixo donava importancia. Bé, aixo és una «cretinada» ab-
soluta. De llibres de matematiques, se’n fan en tots els idiomes inventats.

A Israel, per exemple, varen agafar I’hebreu i, d’un idioma perdut i estrany, en
varen fer una llengua quotidiana gairebé d’un dia per un altre. A diverses republi-
ques sovietiques es van inventar idiomes. El berber, que és un idioma que es parla de
maneres diferents a llocs diferents, fa quaranta anys varen fer també una reforma, i
Iidioma va comengar a funcionar escrit.

A Turquia, un pais de molta gent, la revolucié de Mustafa Kemal, Atatiirk, cap a
I'any vint, va comportar també la conversié del turc, que era un idioma practica-
ment només parlat—lallengua dels turcs—, perqué a I'lmperi otoma s’escrivia unaal-
tra llengua, que era una mena de pers i una mica d’arab, una llengua palatina. Tur-

1. El text que segueix és la transcripci6 de la ponencia pronunciada per 'autor i revisada posterior-
ment per aquest.
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quia es diu Turquia des de la revoluci6é de Mustafa Kemal, i una de les coses que van fer
vaser traduir al turc les grans obres de la literatura occidental; en vuit anys varen te-
nir tot un cos de textos literaris. Jo he conegut —i en soc¢ amic— el primer gran no-
vel-listaen turc, que es diu Yasar Kemal, i ha escrit un idioma espléndid.

Mireu un altre idioma, per exemple el rus: al final del segle xvii, el rus és un idio-
ma que es parla, pero I'idioma culte és el frances; en rus, a penes s’escriuen més que
quatre coses, escadusseres i dolentes, d’historia i quatre poesies, i de cop i volta sur-
ten Puskin, Lermontov i després Tolstoi, i en cent anys creen del no-res una de les
grans literatures universals.

Per tant, no hi ha cap problema a agafar un idioma a partir del qual construir
uns llenguatges, siguin mediatics o siguin literaris.

Quan assistiu en aquest debat —si és que algt I'ha seguit—sobre si hi ha un idioma
literari o no per a escriure novel-les en catala... Aixo és un debat d’ignorants i d’a-
complexats. Basta agafar la historia de la novella en catala de tot el segle XX per a tro-
bar vint grans novel-les en vint models diferents de llengua. La llengua la crea un es-
criptor a partir del substrat, a partir de 'ambient que flota; si un escriptor no és capag
de crear unallengua, doncs la seva literatura no avangara. I aixo serveix com a prece-
dent del que podriem dir dels mitjans de comunicacié.

Una de les coses que es feia, per exemple, en ensenyament, era recomanar als
nois la lectura de llibres en castella, com ara La Regenta, Azorin i Lorca, i, en catala, la
lectura de llibres facils de llegir. Aixo és un absurd absolut: que a un noi de dotze anys
o de catorze o del que sigui, que accedeix a la lectura, que hi ha accedit de petit amb
contes, que sent parlar I'idioma, que aquest té quatre segles de decadencia, el Franco
i no sé quantes coses darrere, no se li pot ensenyar catala? Aixo és completament
idiota: a aquest nen se li pot ensenyar qualsevol cosa! No se li ensenya el frances i
I'angles? No se li ensenyen altres idiomes? Per qué se li han de donar a llegir escriptors
de baixa qualitat lingtiistica perqué ho entenguin més, quan en castella se li donen
escriptors d’alta qualitat lingtiistica?

Resultat practic d’aixo: molts dels nois que surten de les escoles no llegeixen en
catala o hillegeixen poc, illegeixen molt en castella; perque en el seu subconscient hi
ha que laliteratura important és la castellana. Jo tinc dos fills; la meva filla va ser I'al-
tima que va passar aquesta experiénciai era bastantindignant. Els dos varen haver de
recuperar la literatura en catala després d’un periode d’allunyament, i es pensaven
que era una cosa d’anar fent, d’aficionats, de temptejar; a més, llegien aquestes coses
dels diaris que escrivim tot el dia de si anem malament i no anem malament, i en
canvi es pensaven que en castella era una cosa absolutament feta.
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Doncs aix0 existeix també en I’ambit de la comunicacié. Quan passa en castella hi
ha pocs problemes, perque el castella és com el mar, que es regenera ell mateix. Amb
el catala hi ha més problemes, perqué és com un llac, illavors se I’ha de regenerar.

D’altra banda, I'idioma no és, com cert periodisme fa creure a molta gent, un fet
funcional; és a dir, un idioma és la creacid, I’analisi i la definicié de mons.

Es parla de la universalitat de I'anglées; bé, universalitat absolutament precaria de
I'anglés, per entendre’ns. Aixo no és ben bé un idioma; és un sistema de signes. Un
idioma és aquell que serveix per a crear. Totidioma comporta una creaci6. A I'Africa
ial'Asia esta ple d’idiomes: el suahili, per exemple, que parlen milions i milions de
persones; pero amb aquest idioma no es crea res, només hi ha una comunicacié di-
recta. Aquest idioma és pobrissim, no serveix per a enfrontar-se al mén, no serveix
per a construir una societat, no serveix per a expressar uns sentiments.

Tot idioma és creacié. En aquest sentit, I'idioma catala és un dels idiomes amb
més capacitat creativa i més expressada d’una manera objectiva. Es a dir, cada any en
catala es publiquen més de set mil titols de llibres; aixo vol dir que es publiquen més
llibres que en tot el mén arab plegat, i que, a Europa, després dels grans idiomes —que
son Ditalia, el frances, 'alemany, I’angles i I'espanyol—, és I'idioma que més llibres
publica: més que els turcs, més que els grecs, més que els suecs. Per tant, estem dins
d’un context altament culturalitzat, que és dels contextos de la societat més avanga-
da. A part d’aixo, després tenim el castella, i el que llegim en castella.

Després, aquest altre tema famoés del nombre de persones que parlen o no un
idioma. B¢, no fa gaire estava fent una gira de conferéncies per universitats angleses, i
quan t’anuncien: <Aquest senyor ha fet tal en catala, un idioma del sud...», i jo deia:
«Molt bé, escolti’m: jo escric en un idioma que parlen set o vuit milions de persones.
Vostes saben qui és el senyor Shakespeare?» I tothom: «Clarl» «El senyor Shakespeare
escrivia en un idioma que parlaven quatre milions i mig de persones, i que, a més, el
noranta-cinc per cent eren purs analfabets.»

Es clar, el problema d’un idioma és la capacitat creadora, no el nombre de gent
que el parla. Si Puskin escriu a partir del no-res, si Yasar Kemal escriu a partir del no-
res, si Shakespeare escriu en un context analfabet i amb una minima quantitat de
persones —i dic Shakespeare, precisament, per expressar tota una enorme magni-
ficencia del llenguatge, on s’expressen sentiments i una quantitat de coses—, i aquest
és el context a partir del qual es treballa... Es un context que va més enlla de molts
fets sociologics, de molts fets politics, i que esta absolutament ficat dins el substrat de
la poblaciod, dins la manera d’actuar, i del que es tracta és d’assumir-lo, d’assumir-lo
conscientment.
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Llavors anem a parar a aixo que jo deia, que unallengua és un sistema de creacio.
Per exemple, en periodisme. Us diran: «Noj el periodisme ha de ser en una llengua
molt planera, directa, perque arribi a la gent.» Aixo sén romangos.

Agafem els dos periodismes més propers: el frances i I'italia. Evidentment que hi
ha coses fetes amb el model de llengua més elemental i epidermica; pero els grans pe-
riodistes italians, des de I'Indro Montanelli fins a I'Oriana Fallaci, passant per 'Ennio
Flaiano quan feia aquelles croniques nocturnes, fan un periodisme que sembla un
joc d’esgrima, on es troben 'agudesa, el doble sentit, la sensualitat.

Si, quan hi ha un conflicte com ara el de I'Iraq, llegiu la premsa italiana o la
premsa americana, veureu que sé6n dos mons diferents: un diari italia déna color,
doéna vida, parla de coses molt concretes a part d’idees; en canvi, un enviat des dels
Estats Units fa uns relats plans.

Pero ara deixem a part aixo dels Estats Units i seguim amb Italia. La gent que tre-
balla als diaris italians sovint son grans escriptors; per exemple, Dino Buzzati —aquell
&’El desert dels tartars, que és una novel-la simbolica i estranya—, que treballava cada dia
al Corriere della Sera. Evidentment que hi ha llenguatges més directes; no és que hi esti-
gui en contra, pero el que ara intentaré és fer un al-legat a favor de la profunditzacié
en el periodisme, de la forga que hi pot donar el llenguatge. Per aixo deia que totidio-
ma és la creacioila definicié de mons.

Agafem un periodisme completament diferent de l'italia, que és el frances. B¢,
agafeu, per exemple, la revista Le Nouvel Observateur, que dirigeix el senyor Jean Daniel,
i agafeu L’Express de fa uns quants anys, que dirigia Jean-Jacques Servan-Schreiber, i
després el que ha escrit moltissima gent que ha treballat als diaris francesos, com po-
dria ser Frangois Mauriac, que feia una seccié molt llegida, etc. A Franga fan un pe-
riodisme d’intel-ligencia, un periodisme d’esperit. Els titulars, si agafeu la premsa es-
panyola i la premsa francesa, sén completament diferents: en els titulars francesos
sempre hi ha una altraidea a més del que diu el titular. Es a dir, ells funcionen a tra-
vés d’un idioma fet ideologicament al segle xviii; és un idioma molt fet amb idees, un
idioma molt fet per a parlar de filosofia, molt fet per a intel-lectuals, molt fet per al
racionalisme.

Jo llegeixo cada setmana la revista Le Nouvel Observateur, el director de la qual, Jean
Daniel, és un dels grans periodistes europeus, i a vegades hi escric algun article —ara
n’he d’escriure un sobre la situacié espanyola. Aquesta revista és realment una mos-
tra setmanal d’intel-ligencia en el grau més esmolat possible.

Laidea, doncs, que s’ha de fer televisio i diaris d’'una manera planera i directa no
és veritat. Aixo s’explica millor per a aquells que no creixen idiomaticament, per a
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aquells que retrocedeixen. En els ensenyaments dels paisos més evolucionats, I'en-
senyament de I'idioma ocupa una plaga important, i aqui, en canvi, esta general-
ment molt relegada, i la gent no s’hi acostuma.

Referents a aixo, tinc unes experiencies que us voldria explicar, algunes en catala
i algunes en castella. Per exemple, i per anar a una cosa extrema, no fa gaire, I'any
passat, a la tardor, vaig fer un programa a televisié que es deia Entrevista impossible a Ja-
cint Verdaguer. Em varen demanar que fes una cosa sobre Verdaguer, i bé, aquest tipus
de programes a televisio solen comengar amb una veu entre plorinyosa i admirativa:
«Aqui va néixer en mossen Cinto Verdaguer, un gran poeta...», i es comencen una
mena d’evocacions, i es veu la casa, i es veu no sé que, i ja entrem en el temple sa-
grat...

Jo no sabia ben bé que fer, i alhora ho sabia. A mi Verdaguer era un tipus que
sempre m’havia preocupat molt, i llavors vaig pensar en aquelles histories del Perry
Mason, i vaig fer un programa del Perry Mason; és a dir, vaig agafar un actor, Lluis
Homar, que es va més o menys vestir amb una sotana, i vam comengar. Jo feia de mi
mateix, fumant ala taula, i el feia sortir d’alla on va morir Verdaguer i I'interrogava i
I’acusava.

Varem fer un programa de trenta minuts on —era una cosa molt tensa—, d’entra-
da, hi havia una acusaci6: «Bé, vés vau fer tal cosaly «No, perqué...», etc. La seua vida,
la seua sexualitat, la idea de la poesia, la politica. I va ser un dialeg.

El resultat d’aquest programa —a la primera cadena catalana, a dos quarts de deu
de la nit—, sabeu quin va ser? El resultat va ser 420.000-430.000 persones que el varen
veure tot el temps; que al principi van quedar molt desconcertats i no entenien ben
bé de que anava, i un milié de persones que el van veure en part. Evidentment, no
s’ho esperava ningd, ni jo mateix, toti que a mi tant em feia: vaig fer-ho perque erael
que tenia ganes de fer i no volia convencer ninga de res. Després varen comengar a
sortir articles als diaris discutint aquest programa. Va ser el programa de TV3 que
més articles del diari va suscitar I'any passat. Aixo que vol dir, simplement? Vol dir
que la gent, quan va veure allo, s’hi va enganxar. Ho entenia més o menys, perque,
clar, molta gent sap el nom de Verdaguer, pero la gent no sabia qui era el Verdaguer
interiorment; no sabia que havia tingut uns problemes...

Jo vaig agafar el Verdaguer problematic i el vaig convertir en un Perry Mason te-
levisiu, com en aquests programes americans on fan un judiciia un 'acusen d’haver
mort una senyora a Palm Beach, i s’arma aquell enrenou de testimonis i declara-
cions... Va ser I'inica manera, i tot a partir de coses de I’¢época que no s’explicaven
alla: no s’explicava qui era el marques de Comillas, o no s’explicava que significava la
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Renaixenga; no s’explicava res. I el resultat va ser tan esplendid que varen dir: «Aixo
ho hem de repetir.»

L’any que ve hem decidit fer sis programes més d’aquest tipus, i ja veurem com
els donem i quan els fem, i els hem decidit fer perque varem pensar que aixo era un
model de televisio cultural. Pero clar, el model de la televisio cultural era un model
viu, era agafar la cultura i convertir-la en un fet viu. El senyor Verdaguer era un
home que anava pel carrer i no li fiaven el pa a la fleca perque la gent del bisbe, a tra-
vés de la policia, deia que no li fiessin: aquest és el drama de Verdaguer. La gent ha
tingut una vida, una vida dramatica. I el llenguatge que vaig usar alla va ser un llen-
guatge absolutament meu i viu, sense preocupar-me que fos un llenguatge que arri-
bés a la gent. Aix0 és una experiencia.

Unaaltra experiencia televisiva anterior varen ser tres programes que vaig fer so-
bre la Mediterrania, i que varen funcionar molt bé tots tres —de fet, aixo de Verda-
guer va sortir d’aquests programes.

Iamb aixo, alertal, que jo no intento dir-vos que tinc rad, ni intento dir-vos que
jo sOc un geni. Intento dir-vos que jo, com a escriptoricom a professional, com a es-
criptor que té un vessant de creacié i un vessant de premsa, simplement escrici tre-
ballo d’acord amb el que jo séc i crec; és aixo, purament i simplement. Els models po-
den ser molts: ja us he explicat aixo de Franga i Italia, que han estat sempre les dues
referéncies meues.

Aix0 de la Mediterrania prové d’un llibre meu que es va publicar I'any 1996 en di-
versos idiomes que es diu Mediterrania. Onatges tumultuosos, i que és una mena de viatge
cultural, de paisatge, de vida, per totala Mediterrania. Varem fer tres programes d’u-
na hora, i 'anterior director general de la cadena, després de veure’ls, em va dir:
«Hem de fer més coses.» La raé era, simplement, una: aquest tipus de programes so-
len ser també descripcions elogioses, pero jo no ho feia, aixo; explicava allo que creia
de cadalloc.

Per exemple, a la Pinacoteca de Brera, a Mila, que és un pinacotecaimportant, jo
explicava, davant quinze quadros, tot el Renaixement des de 'any 1460 fins a I'any
1570, ensenyant els quadros i explicant que era el Renaixement i que era la historia.
Llavors, en un moment donat, vaig dir, improvisant —era una cosa molt viva—: «Per
mi, el Renaixement sén a penes vint anys, i ara els explicaré per qué.» Aixo no és una
atrocitat; aixo és producte d’haver anat molt a Italia, d’haver anat molt al museu, de
coneixer molt aquesta pintura i el que és I'esperit del Renaixement expressat en
imatges, i he arribat a fer una serie de deduccions, una teoria, unes observacions
—com podien ser unes altres.
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Quina era laimportancia de tot aixo% el fet que del meu subconscient, en el mo-
ment que parlo d’allo, va sortint allo que jo penso, i allo que jo penso és dit a través
de larbitrarietat personal, no pas d’un intent d’objectivitat, no pas d’un intent des-
criptiu. I el llenguatge televisiu va funcionar.

En els diaris, us explicaré tres experiencies d’aquest tipus. La primera: ara hi ha
un llibre, L'aguila daurada, un llibre de Destino que ha sortit fa pocs mesos —que és la re-
edicié d’un llibre anterior—, que recull una série d’entrevistes molt llargues, quinze
planes cada una, a grans personalitats (Josep Carner, Victor Catala, Jordi Pujol —que
encara no coneixia ning—, Josep Tarradellas —que estava a I'exili—, el filosof Ferrater
Moéra, el doctor Trueta, Pla, Rodoreda, etc.) que vaig fer a la revista Serra d’Or. Aques-
ta revista, els anys seixanta, era una revista mensual que feia I’Abadia de Montserrat,
en catalaisobre temes catalansi catalanistes.

L’Abadia de Montserrat s’acollia al concordat d’Espanya amb la Santa Seu que
permetia als bisbats fer un tipus de publicacions religioses. Aquesta revista davant
portava quatre o cinc planes que es deien «La vida religiosa», i la resta era una revista
cultural i polititzada. Clar, aixo va promoure una quantitat d’'embolics fenomenals
amb el regim del general Franco: va saltar I'abat d’alla, que es deia Escarré; el varen
treure d’aquii el varen enviar a I'exili; jo mateix vaig ser processat pel Tribunal d’Or-
dre Pablic... Era una revista molt intel-lectual, catalanista, on treballava tota una
gent convenguda —un que hi escrivia era Ernest Lluch, és alla on ens vam coneixer;
ell portava la seccié d’economia.

Un dia, parlant amb els que la portaven, varem comengar a fer una experiencia
que varen ser unes llargues entrevistes, no intel-lectuals, no culturals, pero amb
grans personalitats, que varen fer escola i tothom n’ha parlat. Jo comengava descri-
vint el personatge i alla on vivia, com anava vestit, si tenia tics, com parlava, que
menjava, quins quadros tenia a casa seva... Es clar, alld era apassionant i molt diver-
tit, perqué es tractava de gent mitica, peré que no apareixia a la premsa de Franco
perque estava vetada. I resulta que alla sabieu que feia i que li passava a Carner, que
ningt no havia vist; o a Bosch i Gimpera, que estava exiliat a Meéxic; o a Pla, que esta-
vaa I’Empordé; o a Espriu, que estava a casa seua tancat...

Les descripcions, el tipus de dialeg irreverent, la discussio, la cosa viva de tot allo,
van ser un dels grans exits de la revista; i era, hi insisteixo, un fet antiperiodistic o an-
ticultural, en principi.

La segona va ser a La Vanguardia. Hi faig una columna cada dia —alguns de vosal-
tres segurament la deveu haver vista—, des de fa vint-i-dos anys. En aquest article, a
part d’algunes columnes de tipus paisatgistic i liric, hi escric del que vull, segons les
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ganes que en tinc. Per exemple, acabo d’escriure’n una, que sortira diumenge,
sobre la paraula moix, que és com a Mallorca anomenem els gats, i que els filolegs
mai no han trobat d’on provenia, i jo I'’he trobada casualment, gracies a unes an-
tropologues: és la forma berber de dir gat, i, a més, de tot el mon berber; és curiés, oi?
A Mallorca hi va haver els almogavers, els almoravits, aquests berbers, i va quedar
aquesta paraula. He fet una columna que crec que a la gent la divertira molt —aixo,
que és un tema estrany—, i per aixo I’he posada el diumenge, que és el dia que hi ha
més lectors.

Aquesta columna diaria esta basada en I'arbitrarietat meua, en qui jo soc —i, si
no, que en lloguin un altre—, i després en aquest model de periodisme que en deia «a
la francesa. Jo faig una columna d’idees, basada en unaidea centralien tres o quatre
idees que vaig raonant. Per fer-la, una cosa que necessito és no llegir cap columna de
les que es fan aqui, no llegir altres columnistes, perque tots expliquen el mateix i es
repeteixen; no seguir I'actualitat, excepte quan a mi em va bé, i llegir pocs diaris d’a-
qui—de fet, només llegeixo La Vanguardia—, perque no és necessari.

El que necessites és saber quins sén els motius de noticia: suposem el Partit Socia-
lista i el PP a Madrid, suposem el senyor Aznar i les idees que li han passat pel bolet,
suposem el Pujol que es retira... Tot aixo son situacions que duren quatre, sis o vuit
mesos; tota la resta que surt al diari és pura faramalla, no serveix per a res. S6n «co-
llonades»: aquell que diu, I'altre que li contesta, I'altre que...

Els problemes centrals i globals sén uns, hi ha un nucli central de cada cosa. Bas-
ta que tu escriguis sobre aquest nucli, i aquest nucli dura sis mesos. Per tant, sobre la
retirada del Pujol basten dos articles en sis mesos; no tres planes cada dia, que és el
que passa. Sobre la baralla d’aquests de Madrid basta un article; no cada dia planes.
Ara bé: ha de ser un article que analitzi, que es pot equivocar el qui el fa, pero un ar-
ticle basat en I'estudi i el coneixement del fet; per tant, el que és necessari és parlar
amb els que son protagonistes de les coses, és a dir, intentar parlar amb gent que esta
dins d’aquell partit o que és el director de la banca tal, gent que estan en els nuclis
vectors de lasocietat. Després tu hi apliques les teves idees, les teves intuicions, les ga-
nes de pensar blanc o negre, aix6 no ho discuteixo.

Aquesta columna ha aguantat vint-i-dos o vint-i-tres anys, i la gent me’n parla
molt; em diuen: «<Deu ser molt dificil fer aquesta feina cada dia.» Sempre que vaig a
donar conferencies, em trobo que la gent m’ho diuen milers de vegades. Hi ha dies
que em trobo quinze persones que em parlen d’aquesta columna i de les quals la
meitat em diuen aixo. I no és veritat, és molt facil de fer la columna, no té cap proble-
ma. Si jo em dediqués només a aixo en podria fer tres cada dia.
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Jo tinc idees sobre les coses; es tracta de viure en funcié de la columna, i pensar
en arguments a favor i en contra de les coses per convertir-los potencialment en una
columna, i fer-ho a través d’intel-ligéncia. Aixo ho pot fer qualsevol. Hi insisteixo, és
molt facil fer una columna; més dificil és ajustar-la, perque cada dia he de fer 2.520
lletres, exactament. I, a més, quan canvien a La Vanguardia el director i creen un con-
sell determinat se’m mengen dues linies, o no, perqué aixo és a sota de la meua co-
lumna, i llavors he de rebaixar o he d’augmentar les lletres, i em costa més, sovint,
ajustar la columna que fer-la. Estic tot el dia pensant en la columna; no faig més que
pensar en la columna. I escric a través del llenguatge que m’exigeix el tema i la refle-
xi6 que estic fent. No intento que el lector m’entengui; el més important no és fer la
columna—que aixo no té cap importancia—, sin6 que el lector la llegeixi.

A mi em tenen fa vint-i-dos anys o vint i escaig perqué la gent la llegeix, i 'em-
presa ho sap i per aixo em paguen, si no hauria saltat faria mil anys, oi?I ells saben que
és el que es llegeix i el que no. Ara bé: que vol dir llegirt Hi ha gent que el primer que
fan quan agafen el diari és llegir la columna; d’altres, que s’enfaden amb mi i estan
dos mesos que no la llegeixen; d’altres hi estan en contra... Hi ha una gran varietat,
pero 'assumpte esta a tenir lectors, els que hi estan en contra i els que hi estan a fa-
vor, perque si només tens els que hi estan a favor et deixen de llegir, perque es cansen
de veure repetit sempre el mateix.

Es tracta de, a la gent que tu saps que et sén lectors fidels perque tenen idees com
les teues, cada vuit o deu dies fer-los una columna ala contra, i agafen una enrabiada
tremenda, que els anima durant un mes més. Pero aixo séon petites tecniques que te-
nen poc a veure amb el llenguatge.

Aquest sistema de fer columnes que, en aquest moment, hi ha practicament a
tot Espanyaia Catalunya, que és aquell llenguatge de la «conyetar, que també és a la
televisio catalana, és un llenguatge que rebaixa. Si tu fas la «<conyeta», no pots analit-
zar molts aspectes de la vida: per exemple, no pots analitzar la musica. Vaig fer una
columnaiara en publico una altra, em sembla que divendres o dissabte, sobre Wag-
ner i Les Valquiries. Bé, aixo amb el llenguatge de la <conyeta» no es pot fer. O no pots
analitzar coses sobre I'amor, per exemple, perqué es converteixen en ridicules.

El llenguatge és d’una importancia brutal. La llengua periodistica ha de ser un
fet obert als sentiments i a la intel-ligencia. I, de cop i volta, els diaris fan un gran salt
endavant. I, insisteixo en aixo, el perill quan veig aixo de la «conyeta» per a mi és tre-
mend; no tinc defenses professionals davant d’aixo. Jo vull escriure sobre literatura,
sobre emocions, sobre politica, sobre idees, sobre filosofia..., é igual: el que consti-
tueix la meua vida reflectir-ho en una columna. I per aixo el llenguatge no ha de te-
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nir absolutament cap limit: pot ser el més esmolat possible, el més evocatiu possible,
i ha de tenir tots els recursos lingtiistics i expressius perque és I'tinica manera de cre-
ar, no n’hi ha d’altres, absolutament cap més. I a més el llenguatge reflecteix la men-
talitat; és impossible tenir un conversa amb un que escriu amb el sistema de la «co-
nyeta», no es pot; a la llarga ells sén el seu llenguatge.

L’altima experiéncia és una experiencia molt curiosa: vaig entrar a treballar a La
Vanguardia cap a ’any 1966. Precisament vaig entrar-hi mentre feia aquelles entrevis-
tes a Serra d’Or, que al subdirector de La Vanguardia d’aleshores li van agradar i em va
cridar. Entro alla a fer un article cada setmana. El primer article que vaig fer es titula-
va «El retorno de Eugenio d’Ors». El senyor Fraga Iribarne el posa damunt la taula
del Consell de Ministres, truquen al comte de Godé d’aleshores i em fan fora. Tot
plegat vaig durar vint-i-quatre hores.

Vaig quedar molt parat. I en el diari varen fer una seérie d’articles contra mi; els
van haver de publicar. Llavors, el que era el director adjunt va dir que aquella situa-
cié s’havia d’arreglar. A la fi, em tornen a agafar. Faig un altre article, on deia que es-
tava a Paris i que «al atardecer, el cielo rojizo...» Zas! «<Rojo», no? Al carrer! I aquesta
situacio aqui caic, aqui m’aixeco, va durar un quant temps, i va arribar a ser una cosa
desesperant. A més, el comte de Godé d’aleshores em va voler coneixer, i després va
saber que jo era d’Andratx i encara li va semblar més inversemblant, perque ell hi
anava sovint amb el seu iot, i pensava: «;Cémo es posible que un chico de alli arme
este lio?» Com era possible que I'indigena aquell es colés aquii que s’armés un embo-
lic, no? Tot aixo6 es va embolicar d’una tal manera que em treien per un d’aixo i sortia
per 'altre. I eren articles que havien de passar per la censura, oi?

Hi ha una periodista de Girona que un dia em va venir a veure i em va ensenyar
que havia fet —em sembla que no ho ha publicat—una tesi o una tesina sobre aquests
fets. El que era aleshores subdirector i després va ser director del diari, I'Horacio Sa-
enz Guerrero, quan va ser cessat de director, se’n va anar amb un gran ressentiment
i es va emportar cartes amagades, i després les va passar a aquesta noia que va treba-
llar-hi. Ella havia d’anar a veure I'actual comte de Godé —que, d’altra banda, és molt
amic meu—, per a explicar-I'hi i demanar-li permis, i no sé com deuen haver acabat;
jo no m’hi he volgut mesclar. Pero en aquestes cartes que s’escrivien el director i el
comte, ell deia, indignat del que passava: «;Otra vez! Y usted lo vuelve a meter. Esto
tiene que acabar.» I tot aix0 va arribar a un punten qué jo, indignat, vaig dir: «<No em
donala gana;jas’ha acabat aixo. Només parlaré amb el comte de God6iamb tu, ifaré
una altra reunio si ve Don Manuel Aznar.» Don Manuel Aznar eral’avi d’aquest que
ara és president del Govern, i aquest Aznar era un tipus que havia estat primer nacio-
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nalista basc, després republica i després franquista. Els republicans I’havien condem-
nat a mort i després també els franquistes, i se’'n va sortir de les dues condemnes; era
un home molt llest.

Una anécdota d’ell: quan les tropes de Franco anaven avangant cap a Arago i
després cap a Catalunya, ell i Josep Pla van anar a veure el capita general, que havia
arribat a Saragossa per ocupar el diari Heraldo de Aragén. Aznar havia estat republica i
havia dirigit el famés diari Al Sol, que era el diari cultural intel-lectual d’esquerres
que feien a Madrid durant la Republica, per6 en aquell moment ja estava completa-
ment dintre del regim i havia escrit un llibre que es deia Historia de la cruzada. Doncs
se’n van a veure el capita general: hi havia una gran escala, una gran esglaonada que
pujavaala capitania; pugen alla, entren, 'esperen, i el capita els rep tots dos: «<Bueno,
pasen, pasen ustedes.» I I’Aznar, «<Mi capitdn general, nosotros, la cruzada redentora
del Heraldo de Aragén...», i aquell anava fent aixi, i Pla callat alla. I quan acaba, diu: «<En-
tonces, justed es Don Manuel Aznar, que dirigia Al Sol?» I ell: «Si, mi capitan general.»
«Muy bien, pueden retirarse. Yo a usted lo voy a hacer fusilar, y a usted, ya veremos.
Retirense.» Aquells dos surten i quan baixaven ’escala—jo ho sé pel Plai per I’Aznar—
de cop I’Aznar agafa el Pla i diu: «<Sobre todo, Don José, no corra», perque el Pla real-
ment anava a arrencar a correr absolutament terroritzat. Bé, aquest personatge amb
aquesta historia va aconseguir convertir-se en un gran personatge del Franco: el van
enviar d’ambaixador a les Nacions Unides en el moment més greu d’Espanya amb
I'organisme, el van enviar d’ambaixador a I’Argentina quan Espanya necessitava el
blat de ’Argentina... Va fer grans missions per a Franco, aquest personatge.

I a La Vanguardia, com sabeu, a finals dels anys cinquanta, hi va haver un fet curios
referent a un periodista franquista, que va arribar a ser director del diari, que es deia
Luis de Galinsoga, de qui jo tinc un llibre, que sén reportatges quan seguia I’exercit
nazi, exércit alemany, en la invasi6 de Franga. Una de les coses que diu en un d’a-
quests reportatges és que les noies franceses, quan veien els soldats alemanys, s’hi
lliuraven, els lliuraven el seu cos perque volien ser fecundades per ells —ja imagineu
el tipus que era el Galinsoga. Doncs un dia se’n va a missa en aquella església de la
plaga de Gal‘la Placidia, hi entra, i el capella, que era catalanista, fa un sermé en ca-
tala. T el Galinsoga s’exalta, se’n va i protesta a la sagristia, pero el capella no hi era, i
deixa una targeta: «Luis de Galinsoga. Director de La Vanguardia», fent una gran pro-
testa al capella que corria per alla. el capella que havia fet el serm6, li escriu una car-
ta per dir: «Senyor Galinsoga, avui hi ha hagut ala meva església un incident desagra-
dable: un individu malcarat ha usurpat la seua personalitat i...» Aquell rep la carta,
s’exalta, i tot aixo desencadena un embolic de mil diables que acaba que la gent cre-
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mava La Vanguardia pel carrer, els quioscos no la venien, els anunciants es donaven
tots de baixa... Clar, el comte de Godé, que fins llavors aguantava mal que bé el Ga-
linsoga —qui havia escrit un llibre que es deia Franco, el centinela de Occidente—, se’n va a
Madrid i comenta el que ha passat i el Franco fulmina el Galinsoga: li varen tapiar el
despatx; un dia va arribar al despatx i es va trobar una paret. Per salvar la situacio, en-
vien Manuel Aznar, el qual ja vivia aqui.

L’Aznar, un home preparat, que llegia catala —el seu primer editorial del diari era
un vers del Verdaguer—, va canviar la situacio. Hi va estar uns quants anys. Després el
van enviar d’ambaixador al Marroc, durant la independencia del Marroc, també per
aarreglar les coses, i després va tornar a Espanya, i el varen fer president de I’Agencia
EFE. Era conseller de La Vanguardia, i al diari, doncs, ell era una persona molt impor-
tant.

Jo sabia que I’Aznar i I’Augusto Assia el llegien. I dic: «Sino ve I’Aznar, jo no estic
disposat a parlar més aqui; I’Aznar, que faci de jutge.» Llavors em van dir: «Vés-te'n a
Madrid i I’hi dius.» Jo me’n vaig cap a Madrid a veure I’Aznar, al seu despatx de
I’Agéncia EFE, amb un quadro del Franco al darrere, un d’aquests quadros oficials
que hi havia. Li duc un llibre meu en castella que havia sortit, i diu: «<Me ofende us-
ted»,iel treu en catala, que el tenia. No sé si I’havia comprat el dia abans. I quan li ex-
plico la situacio diu: <Mire, este problema suyo se va a acabar. Mafnana usted y yo nos
vamos a Barcelona, hacemos una reunién con el director y con Don Carlos. Yo me
ocupo de Madrid, del Consejo de Ministros y del Pardo, y usted sigue escribiendo.
Esto se ha acabado.» I aqui va repetir tot aixo menys el que ara explicaré.

Hi havia una frase aleshores famosa de De Gaulle, que deia: «Jo tinc una certa
idea de Franga.» Doncs I’Aznar diu: «Voste té una certa idea d’Espanya; jo tinc una
certa idea d’Espanya. Son diferents, pero hi ha un fet molt important: jo em moriré
dins d’aquest régim» —perque era un home major. <Aquest regim ha estat per a Es-
panya la cosa més nefasta i més terrible que hi ha hagut. Aixo ha estat un desastre
historic total. La Vanguardia ha quedat enganxada a aixo, i hem de fer que a La Vanguar-
dia hi quedin dos o tres signes, algunes poques coses, consignes de catalanitat enfront
de tot aix0, que puguin servir per a lubrificar el canvii que no sigui una cosa comple-
tament entregada, com la premsa del Moviment, i voste per a mi és una d’aquestes
coses. Per tant, s’ha acabat.» Aix0 va anar aixi, iem va aguantar.

Aquest fet va promoure una qiestié; em van dir: «S’ha acabat d’escriure d’idees
politiques; ara ha de fer articles absolutament literaris.» Jo dic: «Que vol dir, “litera-
ris”? «Tu “t’apanyes”», tu has de desapareixer, i et posarem el diumenge molt desta-
cat.» Llavors vaig pensar en uns articles del Miquel dels Sants Oliver —que havia estat
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també director de La Vanguardia—, uns petits contes en catala escrits a finals del se-
gle x1X, un dels quals es deia El lector Amengual; vaig pensar en I'’Azorin..., i em vaig po-
sar a fer unes histories en qué jo explicava coses imaginéries narrades, peré que eren
histories vives, del passat i del present, com si fossin petits reportatges literaris. L’exit
d’aquests reportatges purament literaris va ser tremend, fins al punt que, després,
amb petits canvis, vaig fer un llibre que es diu Difunts sota els ametllers en flor, al qual va-
ren donar el Premi Josep Pla, i que és un llibre del qual s’han fet moltes edicions, que
s’ha traduit a diverses llengiies, etcetera.

Es a dir, una circumstincia politica absurda fa que jo intenti salvar uns articles a
través de la pura literatura, i a més programadament, i que aixo es converteixi en un
exit per als lectors, que agafaven el diari el diumenge o agafaven aquell llibre i llegien
aquelles histories.

En definitiva, doncs, el que volia era explicar-vos que tot aquest moén del llen-
guatge i de la premsa és un moén absolutament lliure, és un moén a on com més exi-
gent s’és amb el llenguatge, amb les idees, amb la varietat de proposits, i com més es
fuig de I'adotzenament, de la massificacio, que hi ha en tot aquest mén de la infor-
macié, doncs millor funcionen les coses.
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1. Aspectes generals sobre el discurs publicitari

L’exposici6 que presento parteix dels treballs en un projecte de recerca sobre la llen-
gua catalana de la publicitat i sobre la comunicaci6 publicitaria que es vehicula a tra-
vés d’aquesta llengua.! La publicitat és un fenomen de comunicacié molt antic
que ha tingut diferents manifestacions al llarg de la historia, pero que al llarg del
segle XX ha aconseguit un impacte social que no havia tingut mai; és evident, a més,
que si ha passat a ocupar un lloc rellevant en la nostra societat és perque es tracta
d’una activitat directament relacionada amb I’economia i amb el comer¢ de la vida
actual. Sila comparem amb altres manifestacions de la relacié interpersonal, presen-
ta una serie de caracteristiques, algunes derivades de la seva transcendeéncia mercan-
til, que la converteixen en un tipus de comunicacié singular.

En aquesta exposicié analitzo una seérie d’aspectes vinculats amb els elements in-
formatius que configuren I'activitat publicitaria com una classe especifica de sistema
de comunicacio.

Elpuntde partida consisteix a considerar que un anunciés una unitat de comuni-
cacié completa que se situa en 'ambit del discurs i que pertany a un tipus especific de

1. Aquesta conferéncia s’inscriu dins els treballs d’un projecte d’investigacié sobre la llengua de la
publicitat que ha estat subvencionat amb els ajuts PB98-1250 (atorgat per la Direccié General d’Ense-
nyament Superior i Investigacié Cientifica del Ministeri d’Educaci6 i Cultura, amb carrec al Programa
Sectorial de Promocié General de Coneixement) i BEF2002-03588 (atorgat per la Direccié General d’In-
vestigacié del Ministeri de Ciéncia i Tecnologia, en el marc dels projectes R+D dels programes nacio-
nals del Pla Nacional d’Investigaci6 Cientifica, Desenvolupament i Innovacié Tecnologica i el Fons Eu-

ropeu de Desenvolupament Regional).
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discurs, amb unes caracteristiques propies, que és el discurs publicitari. D’alguna ma-
nera, podriem dir que un anunci és una estructura discursiva que dins la publicitat té
un valor equiparable al que té la frase dins I'estructura gramatical de les lleng{ies.

D’entre el conjunt de propietats que singularitzen la comunicacié publicitaria,
presento una serie de qiiestions que deriven especialment de dues de les seves carac-
teristiques:

— Despecificitat del contingut general del missatge,

— laincidencia del mitja de difusio en la configuracié del missatge.

1.1. L’especiﬁcimt del contingut general del missatge

Si la comparem amb altres tipus de discurs, la publicitat es caracteritza per un con-
tingut general molt especific del missatge: un emissor comunica I'existéncia, les ca-
racteristiques o els beneficis de productes materials o de productes no materials
—com serveis, actes i actituds—i els ofereix a un receptor. D’acord amb la seva natura-
lesa, la finalitat d’aquest procediment de comunicaci6 consisteix primerament a in-
formar sobre el producte que s’ofereix i en segon lloc a convéncer el receptor-consu-
midor sobre els avantatges de I'oferta, per tal d’induir-lo al consum o a la practica
d’allo sobre que s’informa. Per aixo, un anunci és un acte de comunicacié amb un
missatge especific: 'oferta d’un producte, material o immaterial, ha d’estimular una
reacci6 favorable sobre aquest producte i ha d’incitar el destinatari a adquirir-lo o a
practicar-lo. De manera més ocasional, en determinats tipus de publicitat, especial-
ment en la de caracter institucional, I'objectiu pot consistir en 'eradicacié d’un pro-
blema o d’un comportament social; en aquests casos, es tracta de posar-ne de mani-
fest els desavantatges per tal de propiciar-hi una actitud en contra.

En principi, especificitat del contingut significatiu del missatge condiciona I'es-
tructura de tots els anuncis, que consten necessariament de dues parts: una part in-
formativa, basicament denotativa, que serveix per a la identificacié d’allo que d’una
manera general podem anomenar producte, i una part persuasiva, basicament argu-
mentativa o connotativa, que serveix per a conveéncer el receptor incitant-lo o se-
duint-lo. G. Peninou (1976 [1972], p. 110-123), tenint en compte el tractament que la
publicitat dona al producte que promou, va establir la difereéncia entre «publicitat de
presentacié» i «publicitat de qualificacié». Segons aquesta classificacié, que ha esde-
vingut tradicional en la bibliografia posterior, la publicitat de presentacié se centra
en les qualitats objectives del producte i, per aixo mateix, és principalment descripti-
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vaidenotativa; la de qualificacié promou el producte a partir de valors afegits i, com
a conseqliencia, és connotativa, emocional i retorica. A partir de I’eclosié del consu-
misme dels anys seixanta i cada vegada amb més intensitat, trobem un mercat com-
pletament saturat de tota mena de productes materials i no materials i també una
oferta amplissima de productes de marques diferents, pero de caracteristiques iden-
tiques. Com a conseqiiencia, en la situacié actual I’eficacia de la publicitat com a acti-
vitat comunicativa i molt especialment com a activitat economica es basa en els me-
canismes de persuasi6 inherents al missatge; és aixi perque, en definitiva, sén aquests
mecanismes els que inclinen el consumidor a una tria entre productesidentics. En el
cas de la televisio actual, i especialment en les hores d’audiéncia, la publicitat de pre-
sentaci6 és practicament inexistent. En el cas de la premsa, tant els diaris com les re-
vistes d’entreteniment solen combinar publicitat de presentacio i publicitat de quali-
ficacio; ara bé, els diaris tenen unes seccions especifiques de «petits anuncis» amb
publicitat exclusivament de presentaci6. Des del punt de vista economic, la publici-
tat de qualificaci6, que domina en els mitjans audiovisuals, és més important, pero la
profusié de setmanaris dedicats exclusivament a la publicacié de «petits anuncis»,
com Primerama o Anuntis, indica que aquesta forma de publicitat de presentacié també
té un lloc en el mercat.

Si tornem a centrar 'explicaci6é en Pestructura d’'un anunci i entenem cada
anunci com una unitat de comunicacié completa, hem de tenir en compte que en la
confeccié d’un anunci determinat se sol valorar la importancia que cal donar a cada
unade les dues parts, lainformativa, que presentaiidentifica el producte, ila persua-
siva, que el qualifica. En principi, sembla impossible que es pugui arribar a prescindir
dels elements denotatius minims que permeten la identificacio del producte: un
nom propi o la visualitzaci6é del producte.? El cert és, pero, que la publicitat dels
grans mitjans ha anat incorporant i desenvolupant les possibilitats persuasives de
tots els sistemes comunicatius; d’aquesta manera, ha anat introduint progressiva-
ment les tecniques més alambinades de la connotacié i de la retorica visual i auditiva,
lingtiisticaino lingtiistica, i s’ha convertit en I'art de la incitaci6 i de la seduccio.

2. De moment, només dues grans empreses internacionals, Coca-Cola i Nike, s’han arriscat a pre-
sentar amb relativa freqiiencia anuncis amb la minima expressi6 dels senyals identificadors, eliminant
gairebé qualsevol vestigi de la marca, del producte i del nom i deixant només una ratlla, que fa de logo-
tip: una imitacié de la rdbrica blancailleugerament ondulada que subratlla el nom Coca-Cola o un an-
gle de formes arrodonides que esquematitza el bumerang de la marca Nike. (Dec aquesta informacié a
una comunicacié oral del senyor Viceng Andreu Escriba, llicenciat en periodisme i especialista en mit-
jans audiovisuals.)



88 QUIN[S| MODEL[S] DE LLENGUA ESCRITA PER ALS MITJANS DE COMUNICACIO?

D’altra banda, cal no oblidar una altra caracteristica de la comunicacié publicita-
ria: el receptor porta associada la condicié de consumidor. En aquest sentit hi ha es-
tudis que demostren que la publicitat al llarg del segle xx ha creat un perfil de recep-
tor que ha anat seguint les teories psicologiques en voga, de manera que els
missatges s’han construit d’acord amb I'evolucié d’aquestes teories i dels patrons de
comportament proposats pels psicolegs.®> Aixo explica que la publicitat hagi anat des-
envolupant progressivament noves férmules per ala captacié del receptor, al mateix
temps que ha anat perfeccionant els procediments d’impacte i d’atraccié de les for-
mules usades en les etapes anteriors.

1.2. Laincidéncia del mitja de difusié en la configuracid del missaige

Una part important de I'eficacia de la publicitat com a fenomen social directament
vinculat amb I'economia es basa en la difusié dels anuncis que vehiculen I'oferta.
Aix6 comporta que els publicistes valorin a fons aspectes, aparentment obvis, com:
a) la possibilitat de difondre els anuncis a través de tots els mitjans de comunicaci6, b)
la conveniéncia d’usar totes les possibilitats expressives que ofereix cada mitja, o ¢) la
correlacio entre la presencia d’un anunci i la incidéncia social del mitja. Per aquestes
raons, laimaginaci6 i la creacié de vies i de formules de difusié formen part de laseva
feina, i el seu enginy es pot manifestar ideant formes, suports o artificis objectiva-
ment forga inversemblants.

De tota manera, malgrat els recursos imaginatius al servei de la publicitat, cada
mitja té uns elements de comunicacié propis, i la configuracié d’un anunci concret
depén també necessariament dels limits que imposa la propia naturalesa del mitja de
difusio, perque és aquesta naturalesa allo que determina les caracteristiques dels ele-
ments constitutius essencials que poden configurar Iestructura d’aquest anunci.
Mirant-ho des de la perspectiva de la llengua, i si comparem el text d’'un anunci amb
altres tipus de textos lingtiistics, trobem que forma part d’un tipus de missatge de ca-
racteristiques especials tant pel seu contingut exclusiu com pel fet que les unitats del
component lingiiistic es combinen i interactuen amb unitats d’altres components
que aporten informacio no lingliistica.

3. A.Matterlart (1991[1990], p. 73-78), que estudia el fenomen tenint en compte que les tendencies
s’inicien als Estats Units i després passen cap a Europa, fa un seguiment detallat, década per década, de
I'evoluci6 d’aquests procedimentsi de les aportacions de cada nova teoria psicologica.
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A manera de sintesi podem dir que la comunicacié publicitaria es difon fona-
mentalment, per6 no exclusivament, a través de: a) mitjans que tenen les possibili-
tats del canal auditiu, com la radio, que permeten combinar la llengua oral, parlada
o cantada, amb la musica i els sorolls no musicals; b) mitjans que tenen les possibili-
tats del canal visual, com la premsa, els cartells i els fulls solts —plegats o sense ple-
gar— que permeten combinar la llengua escrita amb tota mena d’imatges, dibuixa-
des, pintades o fotografiades; ¢) mitjans que tenen les possibilitats de tots dos canals,
com el cinema i la televisio, que permeten combinar els elements, lingtiistics i no
lingtiistics, dels dos sistemes anteriors, i que, a més, disposen de I’animaci6 de la
imatge.

2. Components de la informacié6 publicitaria difosa a través del canal visual

Com que en aquest curs es tracta de centrar les intervencions en «la llengua escrita
dels mitjans de comunicaci6, limitaré la meva a aquells aspectes de la comunicacié
publicitaria directament relacionats amb la informaci6é que procedeix del canal vi-
sual. Aquesta informacio, que, d’acord amb la naturalesa del canal, sembla més ade-
quat anomenar informacié graficovisual, es manifesta a través d’elements que pertanyen
necessariament a un dels tres grans components informatius, o categories, se-
giients: a) informacid grafica literal, b) informacié grafica no literal, i ¢) silenci visual.

A continuaci6 intentaré de precisar alguns valors comunicatius d’aquests tres
components de la informacié publicitaria. En principi, em refereixo principalment a
la publicitat escrita sobre paper, pero també faré algunes al-lusions a la informacié
graficovisual de la publicitat televisada.

2.1. Informacié grafica literal

La categoria que anomeno informacio’ grdﬂca literal esta formada per les unitats que es
manifesten a través de la llengua escritai que son inherents a una presentacio escrita
de qualsevol missatge lingiiistic. Aquestes unitats constitueixen dues grans classes: a)
les unitats que formen I'estructurainterna del text lingiiistic, i b) les caracteristiques
de les lletres.
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2.1.1. El text lingtiistic

Les unitats que formen l'estructura interna del text lingiiistic depenen del compo-
nent gramatical de lallenguai constitueixen I'essencia del missatge lingtiistic; son les
unitats que pertanyen al nivell fonic, morfologic, lexic, sintactic, semantic o proso-
dic de la gramatica. Es tracta, per tant, de les unitats que proporcionen no només la
informaci6 estrictament gramatical, sin6 també la que depen del contingut concep-
tual i no intuitiu d’'un missatge escrit. Fins a cert punt, podem considerar que el text
lingtiistic és la part essencial del missatge escrit perque aporta lainformacio lingtiisti-
caimprescindible, i, en certa manera, pot ser efectivament aixi en el cas de la publici-
tat de presentacié. En la premsa diaria trobem un tipus especific d’anuncis sense cap
altrainformaci6, practicament, que la que deriva del text lingtiistic presentat en for-
ma de lletra; s6n els avisos, les convocatories, els edictes i la majoria dels anuncis que
surten a les pagines especifiques que els diaris anomenen d’anuncis classificats. En el cas
de la publicitat de qualificacié la importancia del text lingtiistic é&s molt variable, per-
que la tipologia dels anuncis és també molt variable, com es pot veure si es compara
el grau de presencia de llengua escrita en els anuncis reproduits a les figures nim. 11
nam. 2.

2.1.2. Les caracteristiques de les lletres

La segona classe d’unitats que aporten informacio grafica literal son les caracteristi-
ques de les lletres, és a dir, les propietats visuals de les lletres que formen el missatge i
que van associades necessariament a una presentacio escrita de la llengua. Aquestes
propietats, que alguns especialistes anomenen retinianes, sén inherents a les lletres i,
per bé que algunes de les seves manifestacions poden arribar a tenir transcendencia
gramatical, depenen d’un marge estrictament individual d’utilitzacié de la llengua
escrita, i, per tant, no tenen valor gramatical intrinsec. S6n la forma, la mida, el co-
lor, el gruix, I'orientaci6 del pal i la textura, que, juntament amb la disposici6 del
text sobre un espai, donen entitat grafica a qualsevol text lingiiistic escrit.

D’entrada, cal tenir en compte que la forma determina I'essencia diferencial de
cada lletraique, a més, per convenci6 grafica, algunes manifestacions d’aquesta pro-
pietat poden tenir transcendeéncia gramatical; és el cas, per exemple, de la distincié
de forma entre majuascula i mindscula, que en P'escriptura convencional s’usa per a
separar els noms comuns dels propis, o bé que, combinada amb els signes de puntua-



UNITATS COMUNICATIVES I LLENGUA ESCRITA EN LA PUBLICITAT 91

cid, serveix per a indicar alguns valors prosodics. La forma serveix evidentment per a
diferenciar unes lletres de les altres, les xifres de les lletres, els signes de puntuacié de
les lletres i de les xifres, les majascules de les mintscules i uns tipus de lletra dels al-
tres (per exemple, la lletra de pal de la lletra perfilada). A més d’aquests valors basics
dels usos ortografics convencionals, la forma serveix per a seleccionar informacio, i,
per tant, agrupa textos escrits amb lletres que tenen la mateixa formai els separa dels
que tenen forma diferent. En la publicitat de connotacié molt sovint la forma ser-
veix també de base per a fer combinacions visuals diverses que permeten establir tota
mena d’associacions evocatives de tipus conceptual i semantic: per exemple, a partir
d’un procés metonimic basat en una similitud de formes, és forga freqiient la substi-
tucié d’unalletra per unaxifra, com ala figura nim. 3, o pel dibuix o la fotografia del
producte anunciat. A partir d’aquest procés tan senzill, la publicitat sol potenciar
graus més elevats d’abstraccié conceptual: el dibuix d’algun objecte que recorda o
substitueix la forma d’una lletra pot reforgar o destacar un altre contingut semantic
de la paraula on es troba la lletra o de la frase on se situa la paraula, i sovint serveix
també per a aportar connotacions culturals o socials que no estan directament vin-
culades amb el producte, pero que el publicista vol aconseguir que s’hi relacionin.

La mida ordena la lectura, de manera que, independentment de la posicié del
text sobre una superficie, els ulls tendeixen a llegir en primer lloc el text escrit en lle-
tramés grossa. El color, el gruix, I'orientacio del pal i la textura sén també propietats
que serveixen per a seleccionar i organitzar la informacié del text escrit, de mane-
ra que per convencio grafica en I'escriptura convencional normalment introduei-
xen una gradacié informativa en el text. Ara bé, a més de la funcié primaria, algunes
d’aquestes propietats poden suggerir altres sensacions: per exemple, la textura pot
produir sensacions tactils i gustatives, i el color pot incorporar els valors culturals
que la societat atribueix a alguns colors o combinacions de colors.

Laretolacidiel cartellisme se serveixen habitualment del valor selectiu i organit-
zador d’aquestes propietats, que facilita I'agrupacio de textos independentment de la
posici6 en 'espai; qualsevol propietat connecta visualment els fragments separats
d’un text que la comparteixen, de manera que els aproxima i fa que es puguin llegir
conjuntament. En la publicitat, més que en cap altra manifestacié escrita de la llen-
gua, aquesta capacitat selectiva de les caracteristiques fisiques de les lletres serveix
per a transgredir en totes direccions 'ordre lineal de la lectura convencional.

La llengua escrita de la publicitat, com qualsevol altre tipus de llengua escrita,
presenta a través de les lletres i de les seves propietats el contingut lingiiistic del mis-
satge. Els publicistes, pero, tendeixen a aprofitar més que la resta d’escrivents la pos-
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sibilitat d’organitzar visualment I'estructura gramatical i discursiva del text per tal
de seduir a través de la vista el receptor i suggerir-li per mitja de les lletres tota mena
de sensacions. A través de les propietats visuals, la llengua escrita de la publicitat pot:

1. Cridar I’atenci6 sobre una part del text propiciant, a la vegada, un joc lingtiis-
tic, normalment de tipus semantic; es tracta, per exemple, de ressaltar 'homofo-
nia entre dues paraules o bé de destacar el significat d’'una paraula monosémica o
bé de desdoblar el significat d’una paraula poliseémica, com es pot veure a la figura
nam. 4.

2. Potenciar la for¢a comunicativa del missatge, propiciant un desplagament
semantic; tal com he explicat, substituint una forma per unaaltra o bé usant un color
o0 una textura connotats, s’estimula un procés de transferencia metaforica o metoni-
mica que serveix per a crear noves associacions sensitives, culturals o intel-lectuals.

3. Donar noves possibilitats lingiiistiques a un mateix text, de manera que,
agrupant sil-labes, paraules o frases, es construeixen estructures sintactiques, lexico-
semantiques, morfologiques o foniques que tenen dues lectures simultanies, com es
pot veure ala figura nam. 5.

4. Establir Pestructura discursiva de la informacié lingliistica, indicant, per
exemple, els textos principals i els secundaris, coordinant estructures sintagmati-
ques situades a molta distancia fisica, o donant forma de dialeg a un text, com es pot
veure a lafigurandm. 6.

5. Alternar dos tipus de text lingistic o fins i tot dues llengtlies, com es pot veu-
realafiguranam.7.

En la publicitat de qualificaci6 les caracteristiques fisiques de les lletres reforcen
sempre les possibilitats expressives del text lingiiistic escritili donen molta més capa-
citat comunicativa, perqué porten associada informacié intuitiva o connotativa —de
tipus afectiu, sociopragmatic o evocatiu— que, de manera suplementaria, s’lacumula
sobre les unitats del component gramatical.

2.2. Informacié grafica no literal

Situo dins aquesta categoria la informacié grafica que no es presenta en forma de lle-
tres ni de nombres; inclou, doncs, tota mena de ratlles i formes visuals, geometri-
ques o no, que formen una imatge grafica no lingliistica i que constitueixen les uni-
tats essencials del que entenem per pintura, dibuix o fotografia. Els valors de les unitats
d’aquesta categoria sén molt diversos i complexos, i, de la mateixa manera que el
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text lingtiistic, poden intervenir en graus molt diferents en I'estructura discursiva i
narrativa d’un anunci, en funcié de la naturalesa del mitjaien funcié de la naturale-
sa de ’anunci.

Segurament que, si ens situem dins la técnica del dibuix i de la pintura, les uni-
tats de que parlaré tenen tota una altra dimensio, pero a I’hora de valorar com inte-
ractua aquesta informacié grafica no literal amb la informaci6 lingiistica escrita dins
Pestructura d’'un anunci, em sembla convenient de distingir-hi dues grans classes:
a) lainformacié que no intenta reproduir objectes; és a dir, la que representa formes
no figuratives, b) la que intenta reproduir objectes i persones, del moén real o del mén
imaginari; és a dir, la que representa formes figuratives.

2.2.1. Representaci6 de formes no figuratives

Pel que fa a les unitats d’aquesta primera classe d’informacié grafica no literal, la
presenciaiel grau d'importancia depenen bastant del mitja, de manera que solen ser
molt habituals en la publicitat de premsa i passen més desapercebudes en la publici-
tat de televisi6. En un mitja com la premsa, la combinacié de ratlles i formes geome-
triques que no reprodueixen objectes i sense altres caracteristiques que la variaci6 de
mida, de gruix, de color, de textura o de disposici6 sobre la superficie d’una pagina
serveix fonamentalment per a delimitar 'anunci o per a emmarcar i destacar una
part de lainformacio que conté, com ala figura nam. 8.

Arabé, tal com hem vist a proposit de les caracteristiques fisiques de les lletres, la
publicitat sol afegir informacié complementaria a les caracteristiques d’aquestes for-
mes, de manera que una linia —recta, trencada o ondulada—, d’'una mida, d’un gruix,
d’un color o d’una textura determinats, combinada amb altres linies o bé situada en
un lloc concret, pot aportar informacié suplementaria a la simple funcié de delimi-
tar, emmarcar o destacar. Per exemple, una ratlla discontinua pot assenyalar la part
retallable d’un anunci o unes linies disposades en forma de triangle i pintades de co-
lor verd poden reforgar, per exemple, la condicié ecologica del producte anunciat.

2.2.2. Representaci6 de formes figuratives

Pel que fa a les unitats d’aquesta segona classe d’informacio grafica no literal, trobem
que en publicitat la reproduccié dels objectes del moén, real o imaginari, es fa princi-
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palment a través del dibuix figuratiu —manual, tractat o fet per ordinador—isobretot
de la fotografia, que sén els dos procediments més usats i més facilment comprensi-
bles quan es tracta de veure representada la realitat. El grau d’importancia d’aquesta
classe d’informacié depen molt del mitjaidel tipus de publicitat que es vol fer, pero en
linies generals podriem dir que és fonamental en la publicitat televisiva, en els cartells
de gran formati, fins a cert punt, en els fulls solts; en el cas de la premsa, laimportan-
ciadelafotografiaidel dibuix figuratiu és molt variableien ocasions sol ser directament
proporcional a la grandaria de 'anunci respecte de la pagina. En el cas de la televisio,
I'animaci6 del dibuix i de la fotografia contribueix a augmentar la sensaci6 de realitat.

En la comunicaci6 publicitaria, la funci6 primera i principal de les formes grafi-
ques no literals figuratives consisteix a crear una simulacié de la realitat que ha d’es-
timular I'atencio del destinatari. A partir d’aqui, assumeixen molts altres valors d’in-
formacié, de persuasi6 o de seduccié igualment importants que es poden resumir en
dues funcions més: a) la de difondre una imatge visual del producte anunciat, ib) la
de contextualitzar-lo. Totes aquestes funcions que acabem de veure es materialitzen
en tres tipus de formes:

1. La representaci6 del producte que s’anuncia. Es pot fer de manera directa,
mostrant-ne una perspectiva concreta; en aquest cas, la informacio visual, tot i ser
sempre esbiaixada, es pot considerar basicament denotativa. Molt sovint, pero, el
producte es representa a través d’altres formes, que per comparacio, per metafora o
per metonimia, contribueixen a potenciar una visié determinada del producte; en
aquests casos, el procés mental, a vegades for¢a complex, que obliga el receptor a de-
terminar la relacio entre el producte i laimatge que el substitueix comporta necessa-
riament un procés de valoracié que connota el producte i el qualifica, com a la figu-
ranum.9.

2. La representacié dels personatges implicats en una accié narrativa. D’acord
amb les caracteristiques que manifesten —sexe, edat, fesomia, model estetic, activitat,
rol social, etc.—, els personatges assumeixen principalment la forga persuasiva de I'a-
nunci (. Ferrés i Prats, 1994, p. 150-151), de manera que els valors que la societat atri-
bueix a aquestes caracteristiques —salut, bellesa, éxit, erotisme, felicitat, confort, exo-
tisme, vitalitat, elegancia, experiencia, etc.— passen per associacié implicita o explicita
al producte. Podem considerar que la capacitat persuasiva és la funcié principal de la
preséncia de personatges, i aixo explica no només que la tipologia sigui tan diversa
sin6 també la relacié entre determinades tipologies i determinats productes. Molt
sovint és a través de representacio de personatges que la persuasio es manifesta in-
tentant seduir o fascinar el receptor.
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3. La representaciéo d’un entorn ambiental o d’una localitzacié. Els elements
d’un paisatge o I'utillatge que ambienta la resta d’informacio visual poden aportar
dos valors (J. Ferrés i Prats, 1994, p.151): a) delimitacié d’un espai d’as, que contri-
bueix a destacar la utilitat del producte, cosa que passa habitualment amb els anun-
cis de detergents a la publicitat televisiva; b) delimitacio d’un espai que no és d’as,
que situa el producte o el text lingtiistic en un ambient d’artifici. L’espai d’as, justa-
ment perque és funcional, aporta un valor descriptiu, per bé que en la majoria de ca-
sos esdevé una informaci6 redundant. L’espai que no és d’ds té una funci6 connota-
tiva parallela a la dels personatges: associa el producte als valors emocionals o
socioculturals inherents a aquest espai i, per tant, també s’utilitza per a persuadir el

receptor, sovint seduint-lo o fascinant-lo.

2.3. Elsilenci visual

Elsilenci visual és el tercer component informatiu que, per contrast, dona entitat a
les unitats de les dues altres categories grafiques, literals i no literals, i les delimita. El
silenci visual absolut és, per exemple, la pagina intencionadament buida d’un diari o
la pantalla d’un televisor engegat sense cap mena d’imatge —i, per tant, en negre, en
blanc o amb boira. La informaci silenciosa té funcié comunicativa perque interac-
tua amb les unitats de les altres dues categories visuals i serveix principalment per a
ordenar-les i distribuir-ne lainformacio. En publicitat, com en lail-lustracio i en I'es-
criptura convencionals, el silenci assumeix també una funci6 estetica complementa-
ria que gairebé sempre va associada a la distribucié de tota la informacié visual, literal
ino literal.

Podem distingir dues classes de silenci visual: a) el silenci interdiscursiu, que se-
para anuncis; b) el silenci intradiscursiu, que es combina amb les unitats de les dues
altres categories grafiques a I'interior de cada unitat de comunicaci6 que és un anun-

ciconcret.
2.3.1. Elsilenciinterdiscursiu
Elsilenci interdiscursiu serveix per a assenyalar o separar els limits entre dues unitats

comunicatives diferents. El silenci interdiscursiu és, per exemple, I'espai sense uni-
tats grafiques situat entre dos anuncis d’un diari o entre un article i un anunci o en-
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tre la capgalera de la pagina i la resta d’informacio. En el cas de la televisi6 son, per
exemple, els fotogrames negres que separen dos espots; per tal de rendibilitzar al ma-
xim el temps publicitari, la televisié ha tendit a guanyar-ne abreujant cada vegada
més els silencis interdiscursius i reduint, per tant, els fotogrames negres que separen
els anuncis; pero, ara com ara, no els ha eliminat completament, de manera que ac-
tualment encara se sol deixar, com a minim, un o dos fotogrames negres entre un es-
potiel segiient.

2.3.2. Elsilenciintradiscursiu

El silenci intradiscursiu serveix per a distribuir i ordenar la informacié grafica dintre
d’un anunci; en principi, doncs, té el mateix valor basic que en I'escripturaien la
il-lustracié convencionals. En publicitat, com en I'escriptura convencional, aquest
tipus de silenci determina naturalment els talls entre lletres, entre paraules, entre
ratlles escrites, entre columnes escrites, i emmarca els titulars per tal de destacar-los;
pel que fa a les il-lustracions, el silenci les delimita i sovint les separa del text lingtiis-
tic. Tant pel que fa ala informacio escrita com pel que fa alail-lustracié, el silenci in-
tradiscursiu déna identitat als altres elements grafics que formen I"anunci; i, a més,
assumeix la funcié estetica complementaria que gairebé sempre hi va associada.

Ara bé, a més d’aquests dos valors habituals que acabo d’indicar, la publicitat
doéna al silenci visual moltes altres funcions; serveix per a:

1. Cridar I'atencié, com ala figura ndm. 10.

2. Donar émfasi, ressaltant o empetitint la forma que envolta; combinada amb
el silenci, 'impacte visual que produeix una forma grafica és proporcional a 'exten-
si6 d’aquest silenci.

3. Crear intriga o reforgar una pregunta. En la premsa és relativament freqiient
trobar anuncis formats per dues seqiiencies, que surten en pagines o en dies dife-
rents, de manera que la primera seqiiéncia és una forma visual enigmatica o una pre-
guntaescrita, amb el signe d'interrogacié corresponent, envoltada per un gran silen-
ci; en la segona seqiiencia, les formes grafiques que presenten la solucié o la resposta
solen dominar sobre el silenci. En la publicitat televisiva la férmula no és tan fre-
quient, pero tampoc és inusual. Per exemple, durant el mes de juny de 2002, TV3 va
comengar a emetre la primera seqiiencia d’'un anunci basat en la funcié intrigant i
interrogadora del silenci; sobre un fons negre amb pampallugues blanques, com si
el televisor s’espatllés, entrava per la dreta de la pantalla el text mobil «no trobes que
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el teu mobil t'esta destrossant la vida?, escrit amb lletres blanques no perfilades i de
textura desdibuixada; al cap d’uns quants dies la segona part de I'anunci, escrita amb
lletres blanques i lletres marrons, de textura més definida, també sobre un fons ne-
gre, identificava I'empresa de telefonia Jazztel.

4. Incitar a la reflexi6. En la premsa el silenci sol destacar les maximes o les
sentencies signades per personatges il-lustres de totes les époques, i també els con-
sells que dona un personatge de fotografia, especialista o suposadament famoés, que
parla en primera persona al receptor.

5. Marcar unasilueta buida. Es un recurs relativament habitual que sol tenir dos
usos fonamentals; o bé es tracta d’una silueta que cal omplir amb el producte anun-
ciat o bé cal omplir-la amb un tu, explicit o implicit, que correspon a cada receptor-
destinatari, com es pot veure a les figures nam. 11inam. 12.

3. Interacci6 de les unitats dels tres components en la publicitat
graficovisual

Finalment, i a manera de conclusid, comentaré dues figures amb una preséncia im-
portant de la informacié lingtiistica; 'objectiu consisteix a veure com les unitats de
la llengua es combinen amb unitats dels altres components que he descrit i s'inte-
gren dins 'estructura comunicativa que és un anunci, de manera que entre totes
s’estableix una xarxa de relacions sintagmatiques basades en el contrast i en la inter-
acci; aquesta xarxa de relacions forma la naturalesa concreta de cada anunci. En
aquestes dues figures es tracta d’exemplificar: a) la manera com la seleccié i la dispo-
sicio de les unitats serveixen per a organitzar 'estructura discursiva d’'un missatge
amb un elevat contingut persuasiu; b) la manera com la relacié entre la imatge i el
text lingtiistic en el procés de referéncia del nom es converteix en una estrategia la-
dica que serveix per a destacar la part més denotativa del missatge lingiiistic.

3.1. Lorganitzacié de [estructura discursiva

Lafigurantm. 6 esta concebuda com un dialeg entre un assessor de I’entitat bancaria
i el destinatari del producte. Els elements que cohesionen I'estructura interna de I'a-
nunci sén:

1. Una fotografia. El jove que representa I’assessor és el personatge que cridaI’a-
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tencid; pero, a més d’aquesta funcio, el gest d’aquest personatge assumeix una fun-
cié persuasiva que concorda amb I'estructura del text lingiiistic: el gest de treure’s les
ulleres, que permet la mirada directa als ulls, estableix el grau de confianga necessari
per ala conversa amb el destinatari de 'anunci, que és, en definitiva, el client que, en
la ficcio narrativa, preguntai cal convéncer.

2. Unaestructura gramatical moltsimple, centrada fonamentalment en noms i
adjectius; gracies a les propietats visuals de les lletres -fonamentalment el color, el
gruixila disposicio sobre un espai silencids—, aquestes formes gramaticals s’estructu-
ren com un didleg contundent que alterna les preguntes i les respostes. L’aspecte
gramatical del text també és rellevant, perque: a) s’obre amb el nom del producte
que s’ofereix, «Previsié familiar viday; b) es tanca amb el nom de I'entitat, «Caixa de
Sabadell»; ¢) les preguntes, llevat de la darrera on domina I’adjectiu, tenen forma
de nom; d) les respostes, llevat de la darrera, que és el nom de I’entitat bancaria que
tanca l’'anunci, tenen forma d’adjectiu.

3. Unssilenci intradiscursiu; té forma d’un espai blanc que serveix per a centrar
el dialegi destacar I'alternanga de preguntesi de respostes.

3.2. Elprocés de referéncia d’un nom

La figura nim. 13 s’organitza com una estrategia lidica basada en: a) la relacié d'i-
dentitat que s’estableix entre el pronom aixo i la fotografia de 'envas d’'una beguda
refrescant, b) la necessitat de descobrir a través de la lectura que és en realitat el pro-
ducte que s’anuncia, ) la pressuposicié que els lectors de publicitat coneixen els re-
clams visuals usats pels publicistes i que, per tant, saben que no sempre les coses sén
el que semblen. Els elements que cohesionen I'estructura son:

1. Una fotografia, que serveix per a cridar I’atencio i que, d’entrada, determina
la condicié de «<beguda refrescant» del producte que s’anuncia; aquesta fotografia re-
presenta, ala vegada, allo que, en principi, el receptor potinterpretar com a referent
del pronom aix.

2. Un text lingtiistic en lletres de mida grossa que amb el seu contingut significa-
tiu, «Aix0 no és el que sembla», invalida I'aparenga fisica de la imatge representada
pel pronom aixo; d’aquesta manera, la combinaci6 de la imatge amb aquest text lin-
glifstic suscita en el lector-receptor una pregunta com «Si aixo no és una beguda re-
frescant, que és aixo?», que I'estimula a continuar amb la lectura de la lletra petita. En
aquesta lletra de caracters petits es ponderen les caracteristiques del producte, i el
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lector-destinatari descobreix que el producte si que és efectivament una beguda,
pero diferenciada de les altres.

3. Un fons de color taronja, que reforga el color de 'envas, emmarcat per una
franja de color gris, que separa I'anunci del full de diari; sobre aquesta franja grisa
més exterior se situa un text lingiiistic complementari que refor¢a una zona de tran-
sicié entre la informacié intradiscursiva i la interdiscursiva; aquesta zona intermedia
adquireix identitat propia pel fet que els lectors saben que és I'aniversari del diari que
publica’'anunci.
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Casosicosesen el cinemaien la televisio

Joaquim Romaguerai Rami6
Historiador del cinema i membre de la Societat Catalana de Comunicacio,

filial de I'Institut d’Estudis Catalans

Sobre el cinema catalaien catala

Vull comengar manifestant que un servidor no és cap lingtiista ni té cap formacié que
'acrediti una relativa autoritat en el camp de la sociologia. M’he preocupatiocupat,
aixo si—des de 1976—, per I"Gs del catala en els audiovisuals. El meu credit, en aquest ter-
reny, s’assenta en la mitja dotzena de treballs de camp que he realitzatipublicat, a vol-
tes fets en col-laboracié amb Carles José i Solsona i Josep Maria Lopez i Llavi, sobre la
presencia del catala al cinema, sense oblidar el video com asuport subsidiari.

Aixi, m’ha interessat comprovar si el catala estava o no presentide quina mane-
ra, des del logotip o marca de I'empresa fins a la seua correspondeéncia, dels comuni-
cats de premsa als anuncis, etc. També he anat resseguint les produccions parlades
originariament en catala, els films doblats o subretolats en catala, i, encara que no
tant, els espotsi trailers parlats en catala. I en totes les conclusions a que he arribat, o
hem arribat, s’ha constatat que el seu s és prou residual, testimonial, esporadic, ex-
cepcional, llevat com sempre d’excepcions.

De 1976 enga constatem que s’ha normalitzat forga la retolacié exterior i interior
dels locals, el billetatge i la denominaci6 correcta dels noms dels carrers. Quant als
toponims, encara en veiem escrits en castella als diaris, en la publicitat dels films d’es-
trena, com Cerdafiola del Vallés, Lérida, Gerona, Figueras, Tarrasa o San Cugat del Vallés, o sen-
se accentuar correctament com Barberd del Vallés o Cornelld, encara que vinguin escrits
amb majuscules. Una primera explicacié que podriem adduir és que aital publicitat
s’elabora des d’'una central a Madrid, si bé qui vehicula a Catalunya el material sén
empreses com CINESA, Lauren Films, Grup Balaina o Yelmo-Cineplex, que haurien
de vigilar també aquest aspecte, que no detall.
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Pel que fa ala preséncia de films comercials en catala en les cartelleres i de videos
en els catalegs, és fefaent que és minima en comparacié amb els de parla castellana. I
aixo, que és responsabilitat de les productores i importadores, tot i les ajudes que té
establertes el Departament de Cultura de la Generalitat quant a produccions per
una banda i a doblatges per una altra, més la compra de drets d’emissié per part de
Televisi6 de Catalunya, no esta a I’altura numeérica que hom creia logic i previsible
que es produiria quan vam celebrar el Congrés de Cultura Catalana (1976-1977) i
—encara més— quan vam elaborar les conclusions de les Converses de Cinema a Ca-
talunya (1980-1981).

La llei del mercat, I'escassa bona predisposicié de distribuidores i exhibidores, la
«nosa» que representa fer dues versions o acudir al subretolat, la restringida quan no
opaca publicitat de qué gaudeixen els films en catala, la marginaci6é d’aquests films
en locals apartats del centre urba o exhibits en horaris de menor audiencia, tot plegat
fa que les condicions objectives perque els films en catala es facin notar i tinguin la
seua legitima opci6é comercial no es produeixin.

Des del primer dia la Generalitat atorgava ajudes a la produccié amb la condicio
que a Catalunya els films catalans només s’exhibissin en catala. Des de fa poc ha re-
nunciat a aqueixa «excepcio cultural» i, aixi, ara un titol catala s’estrena simultania-
ment amb més copies en castella que en catala: només una, la que rep I'ajuda. Exem-
ples recents: Menja d’amor (Ventura Pons): tres en castella contra una en catala a
Barcelona; nou contra cinc a la resta de Catalunya; Lisistrata (Francesc Bellmunt):
nou contra una a Barcelona, trenta contra sis a la resta de Catalunya; Nudos (Lluis
Maria Giiell): cinc contra una a Barcelona; Caballé, més enlla de la miisica (Antonio A. Far-
ré): dues contra una a Barcelona, o Les hores del dia (Jaime Rosales): quatre contra una
a Barcelona.

Jugar en camp contrari i marginat de sortida déna com a resultat que el rendi-
ment economic del titol en catala sigui molt menor que el del castelld, i s’anul-la aixi
I'argument major que permetria canviar la tendéncia, un canvi en que el pablic ja
no pot participar decisivament, perqueé no se li permet triar o, si més no, se li fa costa
amunt: desplagar-se a una sala d’un barri un poc allunyat o viatjar a una poblacio
proxima on es passa la copia catalana.

Davant d’aixo vam preguntar a la Generalitat per aital rentnciaise’ns digué que
«el mercat mana, i que aquesta nova situacié afavoreix I'explotacié intensiva i la re-
captacio global, pel fet de disposar de més copies simultanies en circulacio, per bé que
la majoria de poblacions de Catalunya es quedaran sense veure en catala el seu propi

cinema.
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En definitiva, una nosa: fer dues copies, redactar dos press-books, editar dos progra-
mes de ma, fer doble publicitat, fomentar dos publics, etc. Pero, és clar, si la Generali-
tat abandona aquesta preservacio o preferencia del catala al cinema de la propia cine-
matografia, llavors les absoltes canten soles. I aixi serem, com diu Victor Alexandre,
«I’tnic pais del mon on les pel-licules es veuen en una llengua que no és ni 'oficial ni
la propia del pais» (a Despullats, escrit amb Joel Joan).

Sia tot aixo hi afegim encara la real «ocupacié» de les pantalles d’arreu per part
de les produccions nord-americanes, que sempre son prioritaries i rarament es do-
blen al catala, llavors els pocs films catalans que es fan els costa fins i tot estrenar-se.
D’aqui que es pugui afirmar que la situacié de la nostra cinematografia (en catala) es
trobi avui en una fase del tot regressiva, no aixi el sector del doblatge (els films infan-
tils de Drac Magic, els de gran format d’Imax - Port Vell) i subtitulacié (la programa-
cié de la Filmoteca, alguns titols d’art i assaig), que ha crescut for¢a amb relacié al
passatimmediat, tot i la seua migradesa en les pantalles comercials.

El beneficiari ha estat i és la televisio. Si ja des del principi, ara fa vint anys, la Ge-
neralitat aposta fort per la radio i la televisi6 pel que fa a normalitzar el catala, sense
oblidar la premsa, deixant el cinema una mica al paire, la politica seguida els altims
anys ha accentuat aquesta actitud. Televisio de Catalunya, que hauria de ser el mo-
tor del cinema catala, ha apostat finalment i decididament pels telefilms de ficcio, les
series dramatiquesi els documentals, i ha acaparat logicament I'atencié i els esforgos
dels productors catalans en detriment del cinema.

Excurssobre la televisié i la llengua en general

Tota televisio per esséncia és pluralista en tots els sentits, d’aqui que encara que sigui
publica, privada o territorial parteix d’un lloc i es dirigeix a una audiencia generalista,
per bé que aquesta sigui el com, el mateix lloc o un pablic interessat en una temati-
ca o genere televisiu especific. Aixo passa, Obviament, per I'Gs d’una o més llengiies i
per un o més llenguatges audiovisuals.

Quan es tracta d’una televisié circumscrita a un territori (estatal, nacional,
provincial o local), la llengua escrita i parlada té una importancia definitoria, de
responsabilitat afegida en el seu Gs. Galicia, Asturies, el Pais Basc o els Paisos Cata-
lans son exemples d’aital situacié, sense oblidar-nos que altres comunitats espanyo-
les tenen parles segurament d’un s molt més restringit o minoritari, per minorit-
zat, que igualment haurien d’estar presents en els serveis publics de comunicacié o
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informacié als seus territoris; pensem ara en l'aranés o la fabla, sense anar més
lluny.

Per tant, tota llengua representa un element distintiu i definidor que exigeix un
tracte i una cura atenta i corresponsable, igual que el castella estandard requereix la
mateixa atencid, com qualsevol altra llengua. Pero la diferencia entre una de supe-
rior per majoritzada historicament i demografica i una d’inferior per minoritzada
per les raons que siguin, és que la primera exigeix una cura més laxa, mentre que a la
segona li cal una atencié més tensionada, molt més encara si ambdues conviuen en
un mateix territori, com és el cas que ens ocupa i preocupa: el catala i el castella al
Principat i per extensio als PPCC. Aixi, el fet que el catala estigui minoritzat amb rela-
ci6 al castella 'obliga a un plus de qualitat en la seua normalitat pel fet de dirigir-se a
un public massiu. Que soni normal, entenedor per a tothom, pero sense renunciar
alaseua puresaisense fer acostaments forgats al castella o a'angles, creient que aixi
encara ens farem entendre més i millor, que augmentarem I'audiencia.

S’ha de tenir en compte que la televisi6 és de «velocitat rapida», segons diu Paul
Virilio, en el sentit que allo que es diu o s’escriu dessota la pantalla és dit o escrit i
prou. O sia que no permet tornar enrere. Per tant, la responsabilitatila curaa ’lhora
d’escriure i dir és majuscula, per tal de potenciar en el minim de temps el concepte,
el missatge. D’aqui que es magnifiqui la forga expressiva de qualque contingut amb
la finalitat de no necessitar explicacions complementaries o ampliacions narratives,
les quals fan prolix el missatge. Aixo comporta un Us del llenguatge molt clar i ente-
nedor, en primera escolta, de frases directes, d’emprar el verb en activa i el positiu;
d’anar al gra, en definitiva.

Quan el comunicador pertany a I’elit del personal, és a dir, aquell presentador
que té un carisma propi que li permet connectar amb el teleespectador d’'una mane-
ra més intima, menys neutra, aleshores la seua responsabilitat en I'ts de la llengua
no hauria de decréixer, ans al contrari, hauria de ser un element més en la linia de la
«pedagogia fina». O sia, el fet de congriar una audiéncia més fidel I'hauria de portar a
no renunciar a determinats usos i registres, mots i frases fetes per tal que anessin ca-
lant. Just el contrari del que fa Andreu Buenafuente i d’altres irrespectuosos pregons
amb el catald a cor batent, on 'efecte «pedagogia fina» els és absent radicalment, ac-
tuant del tot en contra, negativament per al catalaiel seu Gs quotidia.

Quant al llenguatge técnic o de camps especifics que no sén moneda corrent, cal
emprar la mateixa actitud, abans de deixar-se endur per termes que tot i tenir el seu
equivalent en catala no es fa I'esforg d’adoptar-lo. En aquests casos no costaria gaire
emprar sinonims o equivalencies perque I'audiencia no perdi el fil de la informacié
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ques’esta donant. Es a dir, que no s’ha de donar mai per entes que I'oidor ja esta fami-
liaritzat amb el tema. Amb tot, cal que el lexic emprat sigui el menys arcaic, literari o
tecnic possible, sense deixar mai a banda I'efecte «<pedagogia fina», el que introdueix
termes 0 Mots no gaire comuns pero que convé anar incorporant de mica en mica.

Aquest Gs no problematic de la llengua, no provocar mai un conflicte entre el
que es veu i el que s’escolta després d’haver-se escrit, aconsella, en els diversos llibres
d’estil consultats, no emprar expressions estereotipades o arcaiques, crosses que si bé
son utils no fan més que alentir el discurs, allargar-lo per mor de ser massa explicits,
cosa negativa en televisi. En aquest sentit es potencia la sinonimia de baixa estofa, en
comptes dels mots primigenis, més cultes, com ara caldo per brou, vano per ventall, juguet
per joguina, etc. Aixo, pero, condueix a acceptar mots que si bé tenen una traduccié
correcta al catala acaben guanyant I’original per descuranga, com ara sponsor per patro-
cinador, sense anar més lluny. Un altre aspecte en que els llibres d’estil fan emfasi és el
del mal as de les paraules, indegudament aplicades; aixi complert per complet, dada per
data, cursa per carrera, medi per mitjd, trdﬁc per transit, nombre per niimero, mida per mesura, etc.
O defectes com sapiguer per saber, poguer per poder, donar-se compte per adonar-se, etc.

Aixo pel que fa al dir, pero a 'escriure —i tenint en compte les limitacions d’espai
de la pantalla—, cal ser conscients que I'escrit ha de ser el minim imprescindible, breu
i entenedor, condicions necessaries que a voltes fan caure en incorreccions per mor
de creure que aixi s’entendra més bé. Si el catala estandard escrit s’ha assimilat a la
llengua literaria, a fe de Déu que la qualitat o excel-lencia literaria de I'escrit en tele-
visio, que després es llegira a través del teleapuntador, esta subordinada a un llen-
guatge periodistic a voltes d’urgéncia, sense floritures, ni émfasis o tocs de suficiencia
per part del parlador, practica massa estesa que sol neutralitzar o amagar el seu propi
gust o un estil personal que segurament agrairia I’escoltador.

(S’ha observat en els dltims anys una tendéncia a no accentuar o a posar en ma-
juscula paraules que no hi van, incorreccions probablement derivades de la influén-
cia anglosaxona i que caldria vigilar amb lupa. També, per mirar d’estalviar espai, es
tendeix a eliminar els articles i els nexes.)

Pel fet que tant en el cinema com en la televisio la imatge preval sobre el text,
aquest hauria d’acaparar una atencié sempre complementaria, puntual, clara i ben
entenedora, perqué les imatges continuen succeint-se sense aturador i en canvi els
textos van o haurien d’anar al seu ritme. Aixo obliga a una sintesi, si cal, del text ne-
cessari, 0 a una concrecié minima; d’aqui que s’acudeixi a solucions en el subretolat
que a voltes traeixen la normativa. Dos exemples: en comptes de transbordador es posa
ferryien lloc de trencaclosques es posa puzle, perque sén més curts i es llegeixen més rapi-
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dament. Aital flexibilitat procura sovint un deseiximent lingtiistic forga constatable,
pel fet de deixar a les mans del parlador el seu domini del catala, i aqui si que ens tro-
bem amb deficits evidents, perqué no sembla que els presentadors en general passin
per cursets periodics de millora de llur parla, una laxitud que sovint trobem en I'Gs
del catala oral; vol dir que els textos no han estat corregits quan els han escrit en el
teleapuntador.

De tota manera, i per al-lusions al ritme, cal tenir en compte que existeixen
punts de vista discrepants, com el de l'escriptor i cineasta Alain Robbe-Grillet, que
diu: Jo he vist pel-licules amb un ritme molt lent i uniforme, amb subtitols escrits a
fragments intermitents i entretallats. Els subtitols tenen un ritme propi, que no és
forgosament el que el director ha volgut donar a la pel-licula. Un ritme diferent del
de lesimatges. Per tant, el que realment constitueix una traicio al cineasta és subtitu-
lar una pel-licula, no doblar-la (com pensarien molts intel-lectuals).» Pero és clar,
n’hi haura d’altres, com I'estudiosa del tema Natalia Izard, que diran que «encara
que la traducci6 sigui molt acurada, una pel-licula doblada té menys possibilitats de
seguir fidel a'original que una de subtitulada».

Amb tot, s’ha de dir que la televisié esta més subordinada que no pas el cinema o
el video, per una qtiestié de potencial audiéncia immediata: la televisio és a I’abast de
tothom, mentre que el cinema i el video sén més selectius, son triats voluntaria-
ment; vol dir que a I’hora de I'exigeéncia lingtiistica la televisié ha de ser més compla-
ent, mentre que els altres mitjans, que son clonics, podrien apujar el llisté de I'e-
xigéncia, cosa que no es té en compte, senzillament perque la seua explotacié
funciona en paral-lel. El mateix es podria dir entre ficcié i documental quant a
exigencia: el to i el registre de la narracié argumental preval i arrossega, mentre que
en el documental es pot ser més rigords i no admetre cap concessié.

Entre allo que és comt i allo que és normatiu, el més corrent és emprar el pri-
mer en comptes del segon, quan aquest conté un cop més I'efecte «pedagogia fina».
Dit d’una altra manera: el registre informal, més familiar o col-loquial sol emprar-se
més que no pas el formal o culte, tot i que hi ha programes als quals escau millor un
registre en lloc d’un altre. Un film cientific, industrial o educatiu no hauria de llimar
res, en canvi un programa d’esports o de meteorologia d’abast generalista pot abai-
xar els fums de I'exigencia, sempre que no arribi a calcar estrangerismes, com pole po-
sition en compte de linia de sortida o d'eixida al Pais Valencia. Ja sabem que tots els esports
tenen el seu propi leéxic, pero també sabem que la majoria de mots tenen la seua
equivalencia en catala; els comentaristes i reporters haurien de ser els primers a usar-
los desacomplexadament en la premsa esportivaila normal, en radio i televisio, tant
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en catala com en castella. Passa el mateix amb els renecs i 'argot: «Els registres parti-
culars, els col'loquialismes complicats o els dialectes especialitzats poden portar a
una decepcié desfavorable si no s’entenen amb facilitat, a la primera escolta, a la pri-
mera ullada», diu I'especialista Barrett C. Kiesling.

Pel que fa al doblatge, aquest constitueix per al traductor «un camp de proves
valuosissim per a la codificacié del que podriem anomenar un “estandard collo-
quial”», segons que manifesta I'expert en la materia Joan Sellent a «Traducci6 teatral
i traducci6 audiovisualy (VI Seminari sobre la Traduccid a Catalunya, p. 47-62). En el cas dels
musicals, pero, la cosa es complica molt més per les lletres de les cangons, que han
d’harmonitzar i tenir un ritme simetric; vol dir que no n’hi ha pas prou de traduir bé
iinterpretar correctament el sentit del missatge o el contingut de les lletres.

Us del catala escrit

Dit tot aixo comprimidament, i només per refrescar el context en qué es mou i mal-
viu la nostra cinematografia i de com la televisié n’és deutora, passaré a comentar de
quina manera el catala escrit es fa present en el cinema, el video i la televisio, car el
tema d’analisi d’aquestes jornades és I’escrit i no el parlat.

Titols, subtitols i intertitols

Al cinema mut, els intertitols tenien una funcié de situar o localitzar I’escena; també
de reproduir uns dialegs que s’acabaven de dir, d’aqui que la seua translaci6 a I'espai
disponible comportés unasintesi o abreujament, a menys que es fes servir més d’una
pantalla per a encabir tot el text, cosa que trencava palmariament el ritme cinema-
tografic, a més de la incomoditat que representa llegir a una velocitat sovint rapida,
més de pressa que d’habitud. Tal técnica comportava a voltes també una interpreta-
ci6 del relat en forma d’una frase que situés 'accié i el fes avangar; d’aquil’eliminacié
d’una part del dialeg que s’havia produit.

Els subtitols i intertitols es consideraven, i encara avui sOn vistos aixi, «contranar-
ratiusy, en el sentit que el relat evoluciona més rapidament que tot additiu; d’aqui
I'esforg d’adequaci6 entre allo que es veu i allo que s’hauria de sentir i no es sent, en
el cas del cinema mut. I tot esforg de sincronia exigeix una sintesi conceptual del re-
ferent, que no es correspon exactament amb el que es recita.
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El mateix es podria dir del cinema sonor, amb la diferéncia que 'espectador sique
hasentitel dialegi potser que entenguilallengua original. Aleshores, en llegir el sub-
titol pot detectar-hi incorreccions, traduccions defectuoses, falsedats o equivocs. De
tota manera, tant I'intertitol com el subtitol es veuen abocats a trair un pic, a donar
allo minim a un espectador posat de lector perqué no perdi el fil de la narracié.

A voltes els subtitols es confegeixen a partir d’'un guid literari que posterior-
ment, i per raons que no vénen a tomb, pot patir lleugeres modificacions en el do-
blatge o adhuc durant 'enregistrament en directe. Qué succeeix llavors? Doncs que
quan s’encaixen sincronicament les imatges amb els subtitols podem llegir frases, ex-
pressions o paraules que poc tenen a veure amb el que acabem de sentir. Aixo, a més
de les llicencies que s’ha pres el traductor a’hora d’adequar a una culturaiuna llen-
gua el que esta pensatiescrit en unes altres del tot diferents. Talment com es modifi-
ca o pot variar el text teatral original que es porta dalt de escenari o és adaptat per a
una retransmissio radiofonica (radioteatre).

Un cas interessant d’estudiar seria, si disposéssim de les copies, de la doble versio
que es féu en catalaien castella simultaniament —que no doblatge— d’El Café de la Ma-
rina (1933-1934), de Domeénec Pruna, a partir del drama homonim de Josep Maria de
Sagarra. Com es trasllada el text original i els dialegs als respectius guions literaris ci-
nematografics en catala i en castella? Perque les dobles, triples o més versions als ini-
cis del cinema parlat foren freqiients, practica que possibilita la contractacié de mant
professional espanyol als EUA o a Franga, per exemple, perque adaptessin allo que
s’havia pensatidit en una llengua a una altra, el castella, amb vista a 'explotacio dels
films en terres de parla espanyola, I’America Llatina i Espanya, una forma de colonit-
zacié cinematografica que ja venia de lluny, del cinema mut. En definitiva, que en el
moment del pas del silent al parlant la llengua adquirf una importancia de primer
ordre, i aixo amb tota la complexitat que representa emprar mots, expressions i fra-
ses que tenen significats diferents d’un continent a I'altre. A més de 'art de saber do-
nar, de trobar el «pols» adequat a cada moment de I'accié que s’esta desenvolupant, a
través d’un text correcte i breu, el més respectuds i ajustat possible a I’original. Des-
prés d’aquest breu periode de les versions es passa ja de manera aclaparadora al do-
blatge i en menor quantia al subretolat, amb els seus beneficis pero també amb els
seus problemes inherents ja comentats.

Com diu amb autoritat 'expert Sellent, la traducci6 es troba sempre subordina-
da, perqué «si comparem la traduccié d’un guid destinat al doblatge amb la d’un text
teatral, és obvi que en el doblatge la necessitat de cenyir-se a un context visual pree-
xistent i inamovible restringeix molt més que en la traduccio teatral la varietat d’op-
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cions textuals utilitzables: des del punt de vista del text, perque les possibilitats d’al-
teracié del marc extralingtiistic sén practicament inexistents». Aixi, el doblatge es
pot considerar com una modalitat singular de traduccié: d’esforg addicional de sin-
cronitzacio, que obliga a modificar I'extensié i I'esquema articulatori de les frases,
permet trobar unes solucions idiomatiques que, si d’'una banda sén molt menys lite-
rals, de I'altra poden resultar sovint tan o més valides».

Traduir exactament al peu quan ho acabes d’escoltar i ho estas mirant esceno-
grafiat no és pas el mateix que al silent a través dels intertitols o al parlat a través dels
subtitols. La llibertat és menor a I’hora de la sintesi, car després d’un pla en ve un al-
tre sense aturador, i moltes vegades no pots acumular dialeg, i per tant I'exigéncia
del traductor s’acreix. Aquesta responsabilitat comporta també inconscientment
una feina afegida pedagogica, car gracies al seu bon ofici I'espectador-lector també
perfeccionara els coneixements que pot tenir de la llengua de partida.

Una errada observada és I’eliminacié de signes d’admiraci6 i d’interrogacié, cosa
que a voltes falseja el sentit del dialeg, o posar-los només al final, com es fa en angles,
quan en castella no és admissible i en catala si, pero no sempre. Una altra és I’accen-
tuacié incorrecta, que provoca faltes, o la seua caréncia, com sembla que s’esta esti-
lant. El caracter lax que de vegades tenen els llibres d’estil en aquest tipus de detall fa
que no s’hi entri gaire a fons, car es consideren obvis. I massa cops fa la sensaci6 que
s’ha treballat a raig, sense rellegir i corregir, segurament per culpa de les presses. Aixo
es produeix més en cinema que no pas en televisi6, encara que pugui semblar el con-
trari. Sibé cal dir que a Barcelona, i en general a Espanya, tant el doblatge com el sub-
retolat gaudeixen d’un bon nivell de qualitat, segurament per tants anys d’obligato-
rietat de doblar al castella tot film estranger.

Pel que fa als titols de films catalans, ens trobem amb casos que no s’haurien
d’admetre. Sinatra (Francesc Betriu) o Nudos (Lluis Maria Giiell) obeeixen a renoms
dels protagonistes, d’aqui que no es diferencii entre copia en catala i copia en castella,
iambdos s’han estrenat en les dues llengties. Passa el mateix amb Si te dicen que cai, no-
vel-la de Joan Marsé portada al lleng per Vicente Aranda amb aquest titol. S6n casos
de dificil solucié. Pero també va succeir en un cas que ja és diferent: Volverds (Antonio
Chavarrias), que es va conservar aixi també en catald, i només ho acabaves sabentsi el
diari t’ho deia o si en el cartell publicitari hi posava aquella vergonyosa frase « També
en catalar. L’opci6 de doblar el film barceloni Volverds al catala fou del productor-di-
rector, animat per I’ajuda economica que atorga la Generalitat a I'existéncia de co-
pies en catala i per 'ajut que déna també a la publicitat corresponent. Tant costava
posar el titol en catala? Per que la Generalitat no li ho aconsella? Ho vaig consultar i
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em van dir que el mercat és el que mana i ’'amo del film és el que decideix el titol.
Pero, li ho van dir? No. Llavors, per qué no s’inclou una clausula condicional al’hora
d’atorgar els ajuts que eviti aital desproposit?

O queé podem dir de La guerra quotidiana (Daniel i Jaume Serra) o de Soldados de Sala-
mina (David Trueba), que es feren i transcorren a Catalunya? Ambdés, que a més dis-
posen del corresponent llibre en catala, s’estrenaren amb subtitols en castella quan
els entrevistats parlen en catala. Aixo seria d’ordre menor, pero el que sorpréniem-
prenya és veure que al primer film els realitzadors volien fer parlar les entrevistades
en castella per a estalviar-se el doblatge o el subtitulat: una tnica copia per a tot Es-
panya. El que succei és que gairebé una meitat de les entrevistades s’hi nega i contes-
taren en catala; llavors les hagueren de subtitular, i de retruc deixaren les catalanes
que contestaren en castella en una situacié ben galdosa. Com galdosa queda Maria
Lluisa Borras contestant en castelld amb el seu accent catala ben viu a Cravan vs. Cravan
(Isaki Lacuesta), quan altres catalans ho fan en la seua llengua. I pel que fa al film de
Trueba, veiem com Lola Cercas (Ariadna Gil) parla correctament en catala amb els
vells personatges entrevistats, pero a la resta de la trama ho fa en castella. Per que? No
es podria haver fet tot el film en catala i respectar els personatges castellans subtitu-
lant-los? Son practiques que palesen poca sensibilitat i reafirmen la nosa i el sobre-
cost que implica treballar en catala al cinema. Aixo té una solucié envitricollada
mentre aquesta produccié nostrada continui sent residual i excepcional, no estigui
protegida per la Generalitat d’'una manera més fermaino hihagi un compromis dels
comerciants que la vehiculen en les seues sales o en video.

Ien un altre ordre de desproposits, no em vull reprimir de denunciar la perver-
sitat que perpetra tot doblatge de falsejar realitats i de violar versemblances alienes a
lallengua d’arribada. Més encara: vull denunciar una practica forga estesa d’emprar
com a llengua de partida una que res té a veure amb el seu context ni amb res. Aixo
ho trobem en films tan notables com El pianista, que transcorre a Polonia, Evita Perdn,
que passa a Argentina, Amén, que es situa a Italia i Alemanya, o Frida Kahlo, que es des-
envolupa a Mexic. A tots ells 'angles és la llengua tnica vehicular. Llavors, qualque
doblatge mai restituira —si els nord-americans ho permetessin— els referents origi-
nals tal com eren al seu moment historic. Costa, aixi, creure’t allo que estas veient i
escoltant fil per randa, a banda de I'enuig que et provoca mentre contemples el film.

En televisié existeixen quatre técniques que sén maneres d’escriure informa-
cions, advertiments, crides, aclaracions:

Cartela: en castella, que no correspon a cartel-la en catala, és una mena de cartell
que apareix en pantalla de manera protagonica, ocupant-ne la totalitat o una bona
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part, de tal manera que deixa en segon terme el que hi havia en el moment de la seua
incrustacio. Solen ser de text, de caracter informatiu, complementari al que s’esta
veient, que vol fer emfasi, cridar I'atencié.

Crawls: son textos que circulen en pantalla d’esquerra a dreta o viceversa, tant
a la part superior com a I'inferior. Solen estar redactats amb la maxima economia de
textiamb cura d’emprar els mots més senzills, més comuns, perque el lector televi-
siu no perdi el pas, ja que normalment circulen no rapidament, pero si sense entre-
tenir-se gaire.

Rolls: son textos que circulen de dalt a baix o viceversa de la pantalla. Aquisuc-
ceeix el mateix que amb els crawls pel que fa a concreci6 i maxima facilitat de lectura i
comprensio. Uns o altres s’apliquen en funcié del contingut, encara que no sempre.
Aixi, els credits finals d’'un programa poden aparéixer correlatius ocupant tota la
pantalla en forma de roll 0 bé seguits en forma de crawl dessota la pantalla quan s’emet
respectant el format televisiu, el que deixa franges a dalt i a baix, espais reservats a
aquestes formes d’escriptura.

Chyrons: sén informacions puntuals fixes, que poden apareixer i desapareixer
de les franges, a la manera de pastilles o «pesa» (per I'aparell que els fabricava al prin-
cipi, la casa PESSA). Aquestes sobreimpressions son del tipus temperatura, dia, hora,
programa que s’emet, nom de la persona que surt en aquell moment, el seu carrec,
etc. Aqui no solen detectar-se errades, encara que si errors de vegades en els noms o
els carrecs que ostenten; provenen sovint de redaccid, perque qui els introdueix no
és la mateixa persona, és un tecnic que copia el que li passen, toti que després d’ell hi

ha sempre una revisié final per part del director del programa.

Credits: ﬁtxa tecnicoartistica

Aqui ens trobem amb una certa dificultat d’adaptacié terminologica al catala de fei-
nes tecniques, cosa que fa que s’usin termes majoritariament anglosaxons. Aixi, cas-
ting, que és la persona encarregada d’elegir el repartiment o la figuracié, el qui selec-
ciona o aconsella uns interprets per a uns papers prefixats, sembla que s’ha acabat
acceptant amb accent obert, casting. s una soluci6é econdmica, és clar, la que predo-
mina en informatica i en altres camps, que el sector fa servir a cor batent, un sector
en general que no es veu gaire preocupat o sensible per a filar prim i atendre galindai-
nes d’aqueixa tessitura. O per que la gent del sector escriu i diu tv-movie en angles i en
cursiva en comptes de telefilm, com diu la gent del carrer i escriuen els diccionaris o el
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TERMCAT? Es un altre d’entre els molts exemples que palesen el grau d’influéncia
dels estrangerismes quan no fem servir els propis recursos; quan badem, en definiti-
va.

Un altre detall que molesta veure sovint mal escrit és la ela geminada amb el
puntet a baix en lloc de mig volat, com encara persisteix a emprar el diari El Pais. He
comprovat que hi ha qui encara no sap com fer-ho o, pitjor encara, que es creu que
va aixi. I pel que faa accents sobre consonants o d’altra mena d’accentuacié propia de
llengties centreeuropees o nordiques, per exemple, el més normal és que s’obviin,
quan la informatica ho permet de fer bé.

I encara allo d’«el nom si fa la cosar. Em refereixo a no escriure en catala i bé els
noms de catalans o valencians o illencs. A uns per insensibilitat tant els és, als altres
perque defensen el criteri segons el qual manalallengua en que treballes, en catala o
en castella (Joan/Juan Perucho), pero si els preguntessis com es dirien si treballessin a
Islandia, Finlandia o Transsilvania, ai! I encara n’hi ha uns altres que ja s’ho troben
fet, perque algt ha escrit el seu nom a partir del carnet d’identitat (com els catalans
que es moren en castella perque «encara» no han tingut temps de canviar-se el
nom!) o d’un contracte que esta redactat en castella. I aixi, aquest detall o pinzellada
que doéna entitat o distingeix una persona desapareix, allo que I'identifica amb un
paisiamb una llengua s’esfuma. Llavors, a més de la incorrecci6 també es frustra I’e-
fecte «pedagogia fina».

Un cas ben diferent és el que s’ha produtt amb el Grup Balana, que recentment
ha suprimit I'accent final en la seua publicitat, cartells, targetons, etc., i amb una
adrega electronica que respon a www.grupbalana.com. Ja sabem que aquestes males juga-
des la tecnologia punta les fa, pero eliminar 'accent, tant en catala com en castella,
jarespon a quelcom que se’ns escapa.

En televisi6 existeixen dos procediments d’escriptura: un de visible per al telees-
pectador, el xat; altre al servei dels presentadors que llegeixen el que han escrit ells
mateixos, a la manera d’un apuntador que els recorda el text, no fos cas que perdes-
sin el fil del discurs.

Xat: aquest és un mitja pel qual de casa estant dialogues amb d’altres «xaters». Es
un mitja que posa de manifest moltes coses, més enlla de la llengua emprada. Pel que
fa als textos que escriuen, el més normal és que estiguin farcits d’erradesierrors, mal
engiponats, escrits amb precipitaci, sense cura. D’aqui que es pugui afirmar que
I'escriptura del «xater» mitja és tan directe com de baix nivell textual: anar al gra fa
surar el grau de coneixement del catala i també del castella, si més no pel que vaig
comprovar durant uns mesos per BTV, enun espai de mitjanit endavant que es pro-
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gramava obert, sense filtres censors, totique hi havia un coordinador que proposava
temes i conduia amb més bona voluntat que eficacia el debat.

Teleapuntador: de teleprompter, menys conegut per autocue, es tracta d’un sistema
d’apuntador visual mecanic o electronic, que situat a un dels costats de 'objectiu de
la camera presenta els textos escrits, amb la finalitat que el redactor que els llegeix
mirant de cara a la camera faci la sensacié que improvisa I'elocucio i alhora no perd
el fil del discurs. O sia, és un dispositiu instantani d’escriptura de textos al servei del
parlador que després fara les funcions de locutor. Suposo que també es pot fer servir
en ’opera, en el teatre, en rodatges, etc., perque els actors tinguin sempre a la vista el
seu text, per si en algun moment perden la pistonada.

Es logic que el llenguatge que es fa servir quan s’escriu en el teleapuntador en te-
levisio no sigui el mateix si és per a ser llegit en radio, perque la presencia d’una ca-
mera que no perdona, o si més no que no ofereix un marge ampli de rectificacio,
obliga a una lectura rapida i sense possibilitat d’entrebancar-se; mentre que en la ra-
dio el redactor amagat rere el microfon pot improvisar o emprar uns recursos que el
directe televisiu no admet tant.

El teleapuntador facilita una llibertat d’escriptura per part del redactor, qui, co-
neixedor de les seues facultats i habilitats després davant la camera, les administrara
convenientment. Aixo el fara, per regla general, anar al gra: primer perque sap el
temps de que disposa i segon perque evitara anotar mots d’envitricollada prondncia,
d’Gs poc corrent, tecnicismes no habituals, etc.

Arabé, en general s’ha de tenir en compte que es sol disposar d’un corrector in-
corporat; que en algunes televisions hi ha un departament de correccié que déna
sempre una ullada a tot el que després es llegira; que les traduccions amb vista al do-
blatge o al subretolat solen passar per una segona lectura per part d’un filoleg o as-
sessor lingtiistic abans de lliurar-se al client; que algunes cases disposen de llibre d’es-
til del qual cal fer cas, i no només en cas de dubte. El de Televisié de Catalunya
sembla que ha marcat el camii les pautes, tot i que hi ha empreses i professionals de
la traduccié o redactors que no I'obeeixen fil per randa.

Guions literari i técnic, paperam oficial o administratiu, factures, contractes laborals, publicitat, cartells,
press-books, programes de ma, catalegs, etc.

Pel que fa a la produccio, com que els films opten gairebé tots a les ajudes del Minis-
teri de Cultura de I’Estatidel Departament de Cultura de la Generalitat, el més nor-
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mal és redactar els guions originals i tot el paperam que s’ha d’adjuntar (pressupost,
etc.) en castella. Rarament es fa en catala.

Quant a la part comercial del negoci, normalment tot es fa en castella. S6n
comptats els films els press-books i els programes de ma dels quals es fan en catala, els
que I'espectador recull a Pentrada del cine; i quan el film és en catala, no sempre es fa
aixi: les hemeroteques de cinema no perdonen. Els comunicats a la premsa d’empre-
ses catalanes solen estar en castella, llevat d’alguna excepci6, com sempre.

Quan els Verdi reberen el 2002 un premi europeu a la millor sala del continent
per la seua programacié d’art i assaig en versi6 original subtitulada, 'empresa ho
agrai només en castella amb un fotograma que es projectava abans de cada sessio.

Els catalegs de novetats de les cases son sempre en castella, i s’indica a voltes 'e-
xistencia d’una versi6 en catala. Si el client no ho sap de bell antuvi, perque desco-
neix que hi ha una copia en catala del film que sollicita, li endossen la copia en cas-
tella. Aixi, ens trobem que centres culturals, locals de pobles, cineclubs, entitats
recreatives i fins i tot la mateixa Filmoteca de Catalunya projecten En construccidn en
loc d’En construccid, Los nifios de Rusia en lloc d’Els nens de Ruissia, El caso Pinochet en lloc d’El
cas Pinochet, etc.

(Puc confirmar el que afirmo perqué he fet trucades a programadors amics i
m’han dit, en primer lloc, que desconeixien I'existéncia d’una copia en catala, i, en
segon lloc, que, efectivament, els arriba la copia en castella i que en cap cas els pre-
guntaren quina copia volien. Sembla, doncs, que qui lloga no pregunta en quina
llengua vols el producte i t’etziba sistematicament la castellana, o potser ell també
ignora que té al magatzem una copia catalana?)

El Departament de Cultura de la Generalitat edita cada any, des de 1986, el cata-
leg Catalan films & TV, en anglés, per ala promocié i venda de les nostres produccions
en mercats internacionals. Un servidor elabora el 1983 i el 1988 sengles gruixuts vo-
lums intitulats Cataleg de films disponibles parlats o retolats en catald 19821 1987, recopilacions
que recullen la produccié en 16 i 35 mm de curts i llargs a I’abast. Una iniciativa del
tot positiva que queda estroncada en fer-se els Catalan films & TV, i no existeix des de
llavors cap cataleg institucional que aplegui any rere any el que hi ha de disponible
en aquests formats de produccio6 catalana i de films doblats al catala. Com s’ho faran
els historiadors el dia de dema per a saber quins films s’han fet a Catalunya, en qual-
que format, comercials o no? El nostre Servei de Cinematografia no se n’ocupa ni ho

publica.
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Ultimes constatacions

1. Esfor¢a habitual veure que determinats mots que si tenen una equivaléncia en ca-
tala no es fan servir i s’usa I'original, perqué fou el primer i perqué sembla que ha fet
més forat que no el catala. Em refereixo, per exemple, a programari per software, maquina-
ri per hardware, final a quatre per final four, horari preferent per prime time (junt o separat), etc.
O raqueta de pala per padel, un mot ja acceptat que logicament no té rival. O codi de temps
per time code, que tant es fa servir en televisio i video; els qui 'usen parlen del [tesé| en
lloc de dir-ne el [seté], i escriuen TC en lloc de CT, i avall va. I més dificil ho té, és clar,
cel per email o e-mail: cel de correu electronic, que també serveix per al castella, encara que
no estigui acceptat; i si algun dia s’accepta no crec que el nostre cel arribi al cel. I és
que els manlleus i calcs de I'anglés son forts, constants, economics i intel-ligibles.

2. Els vocabularis especifics o els diccionaris tecnics pateixen de no poder estar
mai al dia, perque I'aparicié de mots nous sortosament mai no s’aturara, gracies a les
tecnologies punta, a la feina de les académies i també a la inventiva popular. Emprar
sinonimies és unasoluci6 en lalletra escrita, pero si aquesta ha de ser llegida el redac-
tor no es pot entretenir a obrir paréntesis o posar guions per anar fent <<pedagogia
fina» i acostumar I’espectador a un catala més ric, normatiu, pulcre. I aixi ens trobem
que tot el que passa pel fet de rebaixar o aplanar, empobreix i desinforma. Es cert que
els audiovisuals no tenen prioritariament aquesta missio, obligacié o deure de practi-
car P’efecte del gota a gota en laintroduccié de motsi expressions, pero també és cert
que no hi haurien de renunciar del tot, per compromis moral amb la llengua que
fan servir i també per a estar al dia, sense que aix6 comporti barallar-se amb molins
de vent.

3. Un altre problema, encara que sigui d’ordre oral, és saber pronunciar correc-
tament en la llengua corresponent. Em refereixo que el redactor pot escriure bé
Bach pero dir «Batx», Monsalvatge i dir «<Monsalvatx», Josep Maria Gironella i dir
«Xosep Maria Xironela», sense acudir ara als Junyent i Pujol que tantes vegades hem
sentit dir en castella d’'una manera estrafolaria. Sén exemples, els anteriors, escoltats
a Radio Clasica per Blanca Gala, qui fa gala d’'una prontncia emfatica en qualque
idioma que I’ha fet ja famosa.

4. Tencara un camp més delicat: el dels programes infantils. Aqui encara s’aplica
amb més cura I'Gs de mots del tot apropiats per a la mainada, segons afirmen els re-
dactors que en tenen responsabilitat. Car si han de llegir el teleapuntador no només
han de practicar més d’un cop, també s’ha d’assegurar que no s’equivoquin, car so-
vint no es pot repetir. D’aqui que s’eviti introduir mots que presentin alguna dificul-
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tat i s’escriguin els de més facil lectura i rapida comprensié. Tot procurant, aixo si,
que els menuts es sentin comodes i representin el paper que els toca fer.

5. Tot amb tot, cal dir que la percepcié que hom té en general del compliment
del catala estandard per part de les televisions al Principat, tant de les pabliques com
de les privades, és que és forga alt, que rarament grinyola o cau en barbarismes (com
carinyol), per bé que els castellanismes massa cops es fan presents innecessariament en
programes com el d’El Terrat (TVC) o No tenim criteri (BTV), on s’alterna el catalaiel
castella gairebé com un costum distintiu 0 una manera de fer-se el gracis, practica
que ha estat reiteradament criticada i rebutjada.

6. Seria logic que les televisions, a ’hora de contractar els redactors que després
han d’apareixer en pantalla, els demanessin un determinat nivell de coneixement
del catala, que un cop contractats els facilitessin una formaci6 continuada periodica,
que disposessin d’un bon llibre d’estil, el qual podria fins i tot ser comt a Catalunya
amb les variants que pogués introduir cada televisio per raons territorials o d’altres, i
finalment que tinguessin un departament de correccié per minim que fos o un as-
sessor lingtiistic, cosa que sovint no es dona per raons economiques. Davant d’aques-
ta problematicaien vista de les careéncies observades, sembla que la creaci6 d’un ser-
vei centralitzat per part de la Diputaci6é de Barcelona per a la Xarxa de Televisions
Locals de Catalunya, prop de la quarantena en aquests moments, seria una bona so-
lucié. Aixo tan plausible serviria per a unificar criteris, al mateix temps que comple-
mentaria i mantindria al dia el llibre d’estil propi, una accié que podria menar a I’e-
xistencia d’aquell llibre d’estil com que anotavem linies amunt. Com, si; pero que
no restringis I'Gs de les modalitats regionals, car aquestes estan acceptadesison com-
preses dins el catala estandard escrit, i a més ens enriqueixen a tots i hauriem de mi-
rar que no es perdin.

[ aix0 és tot o una bona part del que volia explicar sobre casosi coses al voltant de

I'Gs del catala en el cinemai la televisi6 a Catalunya.
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